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O presente artigo discute a relagdo entre politicas de comunicagéo,
democracia e espaco publico na Amazénia, a partir do estudo de caso do "convénio"
entre uma grande empresa de telecomunicacées do Estado do Pard, a TV Liberal, e
a Fundagéo de Telecomunicagées do Para, FUNTELPA. Ao analisar este caso, colocam-
se sob nossos olhos as relagées de poder que permeiam a comunicacéo e a cultura,
assim como os desafios para a construgdo da democracia na Amazénia
contempordnea.

ntrodugdo

O presente artigo sugere uma andlise de um “convénio” firmado entre o
Estado e uma grande empresa privada de telecomunicacoes, tendo como ponto
focal as relacoes de desenvolvimento e integragdo regional, visando
problematizar as relagoes de poder inerentes aos campos da comunicagéio e
da cultura, e aprofundando a intersec¢ao entre eles. Percebemos, assim, os
campos da comunicacio e da cultura como os campos protagonistas das
relacoes de poder na contemporaneidade, por serem os campos formadores
dos imaginérios sociais em nossa sociedade.

O publico e o privado - N° 14 - Julho/Dezembro - 2009

politicas de
comunicagdo;
cultura; democracia;
espagos publicos;
amazdénia.

! Ndo desconhecemos a
relagd@o polémica que a
palavra “convénio” traz
a esle caso, pois muitos
dos atores envolvidos
neste debate afirmam
que ndo se trata de um
convénio, e sim de um
contrato. O relatério de
maio de 2007 da
Comissao de Inquérito
Administrativo que
analisou o caso, afirma
que “No instrumento
propriamente dito, o que
se observa é que, foi
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firmado um contrato,
com a denominagdo de
convénio, o que nao
encontra respaldo legal”
(CARNEIRO, et al,
2007, p. 7). Por este
motivo, a palavra serd
sempre usada entre
aspas.

2 Sobre o conceito de
democracia ver

BOBBIO (2000).

# Sobre a ampliagio dos
espacos publicos, assim
como a concepgio de
democracia como uma
construcdo permanente,
descontinua e desigual,
ver a discussio de
ALVAREZ,;
DAGNINO; ESCOBAR
(2000).
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Pensando sob a perspectiva de uma construgio permanente da democracia?,
é necessdrio desenvolver uma critica a esse tipo de politica de comunicacio,
que restringe a participacdo democrdtica no campo mididtico, e as
possiveis disputas de interpretagio. Este posicionamento resulta na anélise
de politicas de carater exclusivista, pautando a circularidade dos significados
nas légicas dos mercados econdmico e politico, e objetivando a manutengao
do poder de uma elite local.

Uma vez que a sociedade contemporinea é ambientada e estruturada pelo
campo comunicacional, sustentamos que as politicas de comunicag¢io devem
atuar a favor da construcio de espacos ptblicos® os mais ampliados possiveis,
jd que as disputas politicas atualmente acontecem muito mais no plano
simbdlico e, portanto, cultural.

Ao ler os termos do “convénio”, demonstrados sucintamente na apresentacio
que segue, é facil perceber a légica que norteou a politica de comunicagao
do Estado do Par4 entre os anos 1997 a 2006. Essa légica estd baseada numa
relacdo de clientelismo e favorecimento de uma parte da elite amazénica,
composta de empresérios de comunicagdo e governantes, num processo
hegemdnico imbricado e mais complexo do que prevé o senso comum. Nao
se trata apenas de debater ou quantificar os prejuizos causados aos cofres
puablicos, mas de observar questdes mais complexas, como o préprio
desenvolvimento do processo democratico e como este tipo de politica interfere
na criacdo de espagos ptblicos, na circulagio de significados simbdlicos e,
consequentemente, na estruturagio das dindmicas culturais do Estado do Para.

Apresentando o caso

O caso apresentado aqui se inicia hd mais de trinta anos, em 1977, quando o
Governo do Estado do Par4 firma pela primeira vez um contrato com a empresa
TV Liberal Ltda., afiliada da Rede Globo de Televisao no Par4. Este primeiro
contrato consistia num pagamento mensal que a Fundacio de
Telecomunicagdes do Pard (FUNTELPA), recebia da TV Liberal, pela
utiliza¢@o de seus retransmissores em algumas localidades do interior do estado,
em que a empresa privada veiculava parcialmente sua programacgao, pois

comprometia-se a veicular a programacao educativa da
Funtelpa, pela manha, e a disponibilizar hordrio para a
divulgagao de assuntos de interesse do Governo do Estado.

(PINHEIRO, 2007)
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Além disso, a TV Liberal pagava também uma porcentagem de 1% de sua
arrecadagdo publicitéria veiculada nas cidades da regido em que utilizasse
os retransmissores da Funtelpa. Pode-se questionar, desde este primeiro
contrato, os vinculos entre as politicas de comunicago dos governos e a empresa,
mas queremos nos ater a uma mudanga mais relevante, que aconteceu em 1997.

Ao final de 1997, o contrato anterior foi reformulado, recebendo o nome de
“convénio”. A cldusula primeira do documento publicado em 27 de outubro
de 1997 no Didrio Oficial do Estado do Pard, refere-se ao objeto e ao objetivo
do “convénio”:

O presente convénio tem por objeto a recepgdo pela
FUNTELPA da programagao local/regional, produzida,
pela GERADORA® e transmitida para todo Estado (...)
através do servigo LIBSAT, visando a maior integracio da
comunidade paraense quanto a seus problemas e suas
aspiragoes, inclusive com o acompanhamento, via
insergées propostas, de assuntos concernentes aos
objetivos e ao desempenho da Administracao Estadual,
de problemas gerais do Pard e de suas solugdes possiveis,
de reivindicagoes dos variados segmentos sociais e,
finalmente, de numerosos temas de utilidade piblica e
conveniéncia para esta Unidade Federativa e seus

jurisdicionados. (DIARIO OFICIAL DO ESTADO DO
PARA, 27 de outubro de 1997, Caderno 1, p. 4, grifos nossos)

Na segunda Cl4usula do documento, referente as obrigagoes das partes, o
texto prevé que a TV Liberal deveria, em contrapartida, ceder insercoes de
propaganda institucional em sua programacgéo didria ao Governo do Estado
do Pard. Além disso, neste trecho do texto, percebe-se as premissas que dao
sustentacfio & implementacao do ‘convénio’: a légica de integragao do estado
permeada por uma idéia de desenvolvimento econémico e cultural.

IV - Em contrapartida pela utilizagado de suas
retransmissoras de TV ’s (...) do interior do estado, a TV
LIBERAL assegura a FUNTELPA a veiculagao em todas
as localidades aonde chegue sua programacao (...), de
duas inser¢oes didrias de 90 (noventa) segundos cada,
sendo uma no primeiro intervalo comercial regional do
Jornal Nacional, de segunda a sabado, uma aos domingos,
no primeiro intervalo comercial regional do Fantastico,
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'O “convénio” foi
firmado durante o pri-
meiro mandato do Par-
tido da Social Democra-
cia Brasileira (PSDB),
no governo de Almir
Gabriel. No perfodo
entre 1998 e 2006, que
abrange o segundo
mandato de Almir
Gabriel e 0o mandato de
Simio Jatene, também
do PSDB, foram publi-
cados 14 aditivos ao
“convénio”. O dltimo
aditivo, ao final do go-
verno Jatene, prorrogou
o convénio por mais 12
meses, abrangendo o
primeiro ano do man-
dato do novo governo do
Estado do Para, as-
sumido por Ana Jalia
Carepa, membro do
Partido dos Trabalha-
dores (PT) no inicio de

2007.
°0 termo “GERADORA”

se refere a Tv Liberal,
enquanto que os termos
“RECEPTORA e
RETRANSMISSORA”

referem-se a Funtelpa.
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além de uma insercéo de segunda a sexla feira, no primeiro
intervalo comercial regional do Globo Ciéncia e aos
domingos, uma inser¢do no primeiro intervalo comercial

regional do Globo Rural; (...)
§3°- A TV LIBERAL LTDA. assegura a FUNTELPA, a

veiculagao de mais 03 (trés) insercoes didrias de 15(quinze)
segundos cada, contendo chamadas relativas as
veiculagoes da Funtelpa previstas no Convénio;

V—A TV LIBERAL, por este instrumento, também assegura
aFUNTELPA (...) a divulgacao em sua programacéao local/
regional de, no minimo, 15 (quinze) minutos semanais de
temas que promovam a valorizagdo das atividades
econdmicas, artisticas, culturais e cientificas do Estado do
Pard, com o objetivo de integrd-lo, preservando e estimulando
o desenvolvimento da economia e da cultura paraense.

VI — A TV LIBERAL, igualmente, assegura a
FUNTELPA, mensalmente, 25 (vinte e cinco) minutos
adicionais de espago publicitdrio, distribuidos em
inser¢des nos intervalos comerciais da programagao, no
hordrio de 19:00 as 22:30 horas, (...) Estas inserc¢oes
também sdo pertinentes a Mensagens Institucionais do
Governo do Estado, sobre as atividades da administracio
e a divulgacao de matérias de interesse do Pard e serdo
inseridas igualmente na drea de cobertura da TV Liberal

Canal 7 de Belém;

VII - A Geradora se compromete a divulgar, nos intervalos
comerciais de sua programagdo, no minimo, 06 (seis)
mensagens institucionais do Governo do Estado, com a
duracéo de 30 (trinta) segundos cada, sendo 02 (duas)
no hordrio matutino, 02 (duas) no vespertino e 02 (duas)
no noturno, alusivas a utilizacio do servigco LIBSAT, em
Convénio com a FUNTELPA, como veiculo para informar
a comunidade sobre atividades e matérias de interesse do
Pard, colimando, via moderno dispositivo de comunicagéo,
a integragao de todos os segmentos da sociedade, no vasto
territério paraense, aos esforcos dirigidos ao
desenvolvimento do Estado.

VIII - A produgio de todo o material a ser veiculado, com
excecdo do previsto no item V, que compete a Geradora, é
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Segundo o Relatério da Comissio de Inquérito Administrativo (2007),
analisando os termos do “convénio”, também fazem parte das obrigacoes da

TV LIBERAL:

de responsabilidade exclusiva da FUNTELPA, sem
qualquer 6nus para a TV LIBERAL, devendo, ser entregue
a esta, em Belém, com qualidade técnica satisfatdria e
compalivel com o sistema e formato utilizado pela
Geradora, dentro dos prazos e das normas praticadas pela

TV LIBERAL. (idem, ibidem, grifos nossos)

Fornecimento ao sistema integrado estadual de
retransmissdo de televisao no Pard, através de suas estagcoes
no interior, de sinais de radiodifusio de sons e imagens
em dudio e video, para divulgacao pela Funtelpa de toda
a Programacido Local/Regional da Geradora, incluindo
cobertura de eventos, jornalismo, noticias do Estado, da
Regido e dos Municipios, utilizando seus equipamentos e
processos exclusivos (LIBSAT). Instalacao e prestacéo de
assisténcia técnica as suas expensas, aos equipamentos
de recepcgao do servico LIBSAT, de sua propriedade, nas
retransmissoras da Funtelpa. (CARNEIRO; LUNA;
NETO, 4 de maio de 2007, p. 3)

O “convénio” descreve ainda as obrigacoes da FUNTELPA, que seriam:

Em contrapartida pelos servigos técnicos de
disponibilizacdo de sua estacio terrena, (Up Link) do
segmento espacial do satélite Brasil Sat B1, fornecimento,
instalacao e manuten¢io dos equipamentos de recepg¢ao
e especialmente, pelas insercoes de que tratam as
cldusulas IV VI e VII deste convénio, a FUNTELPA
pagard a TV Liberal, a partir de 1 de outubro de 1997, o
valor mensal de R$ 200.000,00 (duzentos mil reais)
atualizado anualmente pelo IGP (fndice Geral de
Precos)°.(...)

Produgao de todo o material a ser veiculado, com excegao
do previsto no item V, que compete a TV LIBERAL.
(DIARIO OFICIAL DO ESTADO DO PARA, 27 de
outubro de 1997, Caderno 1, p. 4)
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®Segundo o relatério da
Comisséo de Inquérito
Administrativo (2007),
a fatura de pagamento
que data de janeiro de
2007, correspondia &
R$ 461.097,47 (qua-
lrocentos e sessenla e
um mil, noventa e sete
reais e quarenta e sete
centavos).
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” Em matérias jornalis-
ticas recentes, veicula-
das pela agencia de
noticias do estado, a
Agéncia Pard, o governo
afirma que até junho de
2008 serdo retomadas
as retransmissoras do
interior do Par4.

8 Sobre o conceito de

fronteira em movimento

ver VELHO (1979).
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Até janeiro de 2007, somando-se o pagamento mensal efetuado pela
FUNTELPA a TV LIBERAL aos gastos relativos a manutencio das estagoes
retransmissoras de TV — que sao de responsabilidade da Funtelpa — chega-se
amais de quarenta milhdes de reais em gastos do Estado com este “convénio”:

(...) o valor total pago a TV Liberal durante o prazo de
vigéncia do convénio, (...) sem corre¢do, foi o montante
de R$35.050,8006,12 (trinta e cinco milhdes, cingiienta

mil, oitocentos e seis reais e doze centavos).

Além do valor pago diretamente a TV Liberal, a Funtelpa
arcava, e ainda arca, com todas as despesas relativas as
Retransmissoras de TV do interior que estio nas maos da
TV Liberal, isso significa gastos com dgua, luz, pessoal,
didrias para as equipes de manutencao da capital visando
conserto dessas retransmissoras, Anatel etc.

Nos foi informado, pela diretoria, que o valor estimado
dos gastos indiretos com o convénio giram em torno de
R$5.000.000,00 (cinco milhées de reais). (CARNEIRO
et al, 2007, p. 4-5)

Dessa forma, a programacido da FUNTELPA alcangava apenas a regido
metropolitana da capital paraense, Belém, enquanto que a programagao
veiculada em 78 municipios (dos 143 que compde o estado) foi e serd gerada
pela TV Liberal até pelo menos junho de 2008, segundo as informacoes
disponibilizadas pelo Governo do Estado do Parg”.

As Politicas de comunicacéo sob a ética da integragéo

Para compreender a légica de uma politica de comunicagdo como esta, é
necessdrio pensar sobre os vérios processos complementares que conformam
a realidade da regido amazonica. Propomos iniciar este debate analisando
como a ideologia da “integracio” atua para respaldar os processos de
colonialismo interno, implementados recentemente no territério amazénico.
A idéia de “integracdo” pautou e ainda pauta a construgdo do imagindrio

coletivo sobre a regido, percebida como uma “fronteira em movimento™®.

A partir da inauguracao, em 1959, da rodovia Belém-Brasilia e, posteriormente,
no perfodo dos governos militares (1964-1985), a regido Amazodnica foi alvo
de politicas piblicas que a consideravam como 4rea estratégica para o
desenvolvimento econémico e a manutengio da soberania nacional. Segundo
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Fébio Horédcio-Castro (2006), entre as vdrias estratégias de integracio da
Amazdnia, estava a implantacio de redes de integragéo espacial:

Sobretudo através da construgao de estradas, mas também
por meio da implementagdo de um sistema de transmissdo
televisivas e telefénicas. Em cinco anos, foram construidas
cerca de 12 mil km de estradas e, em trés anos, foram
implantados 5.110 km de um sistema de comunicagao
por microondas, franqueados a rede Globo de Televisao,
privilegiada pelo regime militar e que assim, empreendeu
um projeto de padronizagao da linguagem e dos valores
culturais através de sua programacéao. (CASTRO, 20006, p.5)

E neste perfodo que é situado o primeiro “convénio” feito entre o Governo do
Estado do Pard e a TV LIBERAL, em que a empresa pagava ao Estado pelo
“aluguel” de seus retransmissores. Em 1997, porém, ainda utilizando dos
termos de uma “integracao do estado” o Governo do Pard inverte os papéis
do “convénio”, tornando-se ele proprio o locatério dos servigos dessa empresa
privada, que continuava usando os retransmissores estatais.

Nossa hipétese consiste em pensar que o Governo do Estado do Pard néo
apenas inverte a légica da integracio, mas reconfigura o processo de
colonialismo interno no estado. Faz isso partindo de uma légica neoliberal,
portanto diferente dos desenvolvimentistas e militares, permitindo que o
protagonista que dinamiza essa nova integragdo, nos dmbitos da cultura e da
comunicacio, seja uma empresa privada, ou seja, delegando ao mercado esta
funcdo, e, no entanto, mantendo uma relagio de tutela e clientelismo com a empresa.
Com isso queremos inferir que sempre existe uma relagéio outra, para além da
simples gestdo administrativa que o termo “politica de comunicag¢io” implica.
Queremos por em relevéncia a politica, num sentido distinto: o de relagoes
de poder inerentes e imbricadas as politicas governamentais’.

E sabido que as retransmissoras da Rede Globo de Televisio produzem e
transmitem pouca producio local, destinando a maior parte de sua
programacao aos programas da emissora nacional. Além disso, a TV Liberal
tem a maior parte de sua producgéo voltada a regido metropolitana de Belém,
onde estd seu centro de producio jornalistica e publicitéria.

Completando este quadro, pode-se afirmar também que muitos programas
veiculados pela TV Liberal fazem circular significados que reiteram certa

identidade amazonica, conhecida como “paraensismo”, mote da campanha
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? Trata-se da distin¢do
que ndo existe nas
linguas latinas, como
existe no inglés, entre
politics e policy. Ver a
esse respeito ORTIZ
(2008); BARBALHO
(2008).
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19 Sobre a relagéo entre
integragdo nacional,
midia e identidade
cultural nacional ver o
conceito de ‘Moderna
Tradi¢do Brasileira’
ORTIZ (1989). Para
um aprofundamento na
dialética da integragao
da Amazdnia ao ter-
ritério nacional e as
irrupgoes identitdrias
desta regido ver o
conceito de ‘Moderna
Tradi¢do Amazdnica’

CASTRO (20006).

I Sobre o conceito de
inddstrias culturais ver

BARBALHO (2008).
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cultural dos governos do PSDB no perfodo em que vigorou o “convénio”.

Essa campanha cultural era veiculada pela propaganda institucional, que
p p

tinham vérias inser¢oes didrias (garantidas nos termos do “convénio”) na

programacao da Tv Liberal, além de outros veiculos utilizados.

A relag@o de proximidade entre a principal rede de televisdo do estado do
Pard e o grupo politico que compunha o governo do estado ainda proporcionava
mais um privilégio: a larga vantagem que este possuia em relagéo aos outros
grupos politicos, porque, além de possuir a maquina administrativa do
Estado, tinha também uma continua campanha publicitdria durante quase
10 anos. Enfim, todos estes fatores acabam tornando mais contraditéria e

problemética esta suposta “integragio”.'’

A partir do debate acima, j4 podemos elaborar uma questao: numa sociedade
em que os significados simbélicos circulam, principalmente, através dos meios
de comunicacido de massa e das inddstrias culturais™, até que ponto a
construcio da democracia e do espaco piblico é afetada por uma politica
que delega o campo comunicacional, principal campo estratégico de
construgio de imagindrios sociais, ao mercado, sob a ideologia de “integracao
e desenvolvimento”? E este debate que pretendemos seguir.

Democracia, espago puUblico e comunicacéo:
interseccoes

Partindo das informacdes presentes no texto do “convénio”, que afirmam
que apenas a TV Liberal dispunha da tecnologia necesséria para a transmissio
via satélite de sua programacio, é bastante razodvel concluir que, durante
esse periodo, em muitos municipios e localidades do estado do Paré, as pessoas
que ndo tinham disponibilidade de comprar uma antena parabélica recebiam
apenas o sinal da empresa, como informacio e entretenimento audiovisual.
Sendo assim, também é razodvel pensar num certo ‘monopélio de significados’,
difundidos pela retransmissora.

Num trabalho recente sobre a importincia de legislar sobre as inddastrias
culturais e as empresas de comunicagéo, Néstor Garcia Canclini (2001) afirma
que os meios de comunicacdo sdo os principais formadores dos imagindrios
sociais na contemporaneidade, assim como sio predominantes na formacao
das esferas publicas e da cidadania. Ou seja, para além de uma visdo estadista
ou protecionista de cultura, é necessdrio articular as demandas sociais com

o0s aparatos comunicacionais presentes no entorno social:
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Si el sentido de la cultura se forma también en la
circulacion y recepcion de los productos simbélicos (...).
No se trata de que exclusivamente el Estado se ocupe de
todo esto, ni de volver a oponerlo a las empresas privadas,
sino de averiguar cémo coordinarlos para que todos
participemos de modo mds democratico en la seleccion
de lo que va a circular o no, de quiénes y con qué recursos
se relacionardn com la cultura, quiénes decidiran lo que
entra o no en la agenda puiblica. La privatizacion creciente
de la produccion y difusion de bienes simbdlicos estd
ensanchando la grieta entre los consumos de elites y de
masas. En tanto la tecnologia facilita la circulacion
transnacional, se agrava la brecha entre los informados y
los entretidos al disminuir la responsabilidad del Estado
por el destino piiblico y la accesibilidad de los productos
culturales, sobre todo de las innovaciones tecnoldgicas y

artisticas (CANCLINI, 2001, p 8)

Assim, apesar da constru¢do permanente da democracia ser um processo
descontinuo e desigual, uma politica de comunicagao eficiente, que realmente
visasse “a maior integrag¢io da comunidade paraense quanto a seus problemas
e suas aspiracoes”, deveria ser pautada na possibilidade de ampliagéo e no
aprofundamento de espagos publicos alternativos, e ndo na sua restrigio e
monopolizacao a partir da circularidade de um dnico discurso mididtico. Um
posicionamento de viés mais democratico tenderia a pensar a midia como um
espaco que deve ser disputado, partindo de pressupostos de politizacio da
cultura, que reverberariam do e no tecido social. Como situa Martin Hopenhayn:

El campo decisivo de lucha en la articulacion entre cultura
y politica se da cada vez mds en la industria cultural, y
que dicha articulacién no se decide tanto en ‘el modo de
produccion’ como en las ‘condiciones de circulacion’.
En otras palabras, no es tanto la produccién de sentido
sino en su circulacion donde se juegan proyetos de vida,
autoalirmacion, de identidades, estéticas y valores. En
el campo de la circulacién hoy dia se desarolla uma
lucha tenaz, molecular y reticular por apropriarse de
espacios comunicalivos a fin de plantear demandas,
derechos, visiones de mundo y sensibilidades. En la
circulacion, mucho mds que en la produccién, la
cultura deviene politica (HOPENHAYN, 2001, p. 72
apud BARBALHO, 2008, p. 109)
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Portanto, o espago piblico/mididtico (que é um dos espagos piblicos possiveis)
que se desenvolve com esse tipo de politica, é um espaco restrito e de
certa maneira direcionado, onde as leis dos mercados econémico e politico
passam a ser os reguladores sociais. Essa relacao corresponde, em larga
medida, a um exemplo paraense do que Evelina Dagnino (1994) conceitua
como autoritarismo social:

O auloritarismo social engendra formas de sociabilidade
numa cultura autoritdria de exclusdo que subjaz ao
conjunto das prdticas sociais e reproduz a desigualdade
nas relagées sociais em todos os seus niveis. Nesse sentido,
sua eliminagéo constitui um desafio fundamental para a
efetiva democratizacdo da sociedade. A considera¢ao
dessa dimensao implica desde logo uma redefini¢ao
daquilo que é normalmente visto como o terreno da politica
e das relacoes de poder a serem transformadas. E,
fundamentalmente, significa uma ampliacdo e
aprofundamento da concepgéo de democracia, de modo a
incluir o conjunto das prdticas sociais e culturais, uma
concepg¢ao de democracia que transcede o nivel
institucional formal e se debruga sobre o conjunto das
relagoes sociais permeadas pelo autoritarismo social e
ndo apenas pela exclusdo politica no sentido estrito.

(AGNINO, 1994, p.104-105)

Partindo dessas consideragoes, podemos pensar neste “convénio” como uma
mostra de como reverbera no tecido social latinoamericano esse autoritarismo
social, constituido desde a colonizagio e baseado na experiéncia da dominacio e
da violéncia. Acrescentando a essas relacdes sociais, no caso da Amazdnia, uma
vivéncia de isolamento e exclusio, também consituinte das bases das relagoes
de poder em sua sociedade. Observa-se que, recorrentemente, tanto nas politicas
publicas quanto na l6gica do mercado, a regido é tratada simplesmente como
objeto de lucro e interesses privados, mesmo que seja por uma reutilizagio das
velhas argumentages inseridas do bindmio “desenvolvimento e integragdo”: uma
regido sem cidades, sem homens e sem mulheres.

This article discusses the connections between communication policies,
democracy and public sphere in the Amazon, taking the case of the "agreement"
between a telecommunication corporation of the State of Para, the TV LIBERAL,
and the Fundagéo de Telecomunicagdes do Pard, FUNTELPA. Along the analysis of
the case, it stands out the relations of power that permeate both communication
and culture, and also the challenges for the construction of democracy in the

contemporary Amazon.
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