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Resumo

O presente artigo se insere no ambito de avaliagdes de agdes publicas com foco no projeto Circula Ceara implemen-
tado pela Secretaria da Cultura do Estado. O referido projeto promoveu a circulagdo de artistas e grupos, a formagao e
0 acesso a arte e a cultura em 15 municipios cearenses. O objetivo da pesquisa foi o de apreender as valoragdes e, con-
sequentemente, as avaliagcdes que essa programacao despertou no publico local. Recorremos a aplicacao de modo
aleatdrio e sem gerar uma amostra probabilistica de um survey de experiéncia em quatro municipios. Aos dados
dos questionarios, acrescentamos entrevistas e registros colhidos em trabalho de campo. Apds a analise, concluimos
que o Circula foi recebido de forma positiva pelo publico que destacou a qualidade do evento e os ganhos materiais
e simbdlicos para os municipios.
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Abstract

This article falls within the scope of evaluations of public actions focusing on the Circula Ceara project implemented
by the State Department of Culture. The mentioned project promoted the circulation of artists and groups, as well as
the formation and access to art and culture in 15 municipalities in Ceard. The research aimed to capture the valuations
and, consequently, the evaluations that this program triggered in the local audience. We used a randomly applied,
non-probabilistic survey of experience in four municipalities. In addition to the questionnaire data, we included inter-
views and records collected in fieldwork. After the analysis, we concluded that Circula was positively received by the
audience, highlighting the quality of the event and the material and symbolic gains for the municipalities.
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Introducao

Os estudos sobre consumos e praticas culturais ocupam um espaco relevante no
campo da sociologia, como atesta uma ampla e consolidada bibliografia que remonta,
Nno Minimo, ao texto seminal de Tornstein Veblen sobre a “classe ociosa” publicado pela
primeira vez 1899 (VEBLEN, 1980). Também & tema de interesse do mercado quando
sonda as tendéncias desse importante setor da economia que ocupa no Brasil, segundo
recente pesquisa desenvolvida pelo Observatorio Itau Cultural, 3,11% do total do PIB. A
titulo de exemplo, temos as pesquisas realizadas pela consultoria JLeiva Cultura & Es-
porte que atua ofertando estudos e mapeamentos de mercado sobre o cenario cultural
e esportivo brasileiro para empresas, institutos, fundacdes e produtores. Em 2010, 2013 e
2014, a JLeiva pesquisou os habitos culturais, respectivamente, no estado de Sao Paulo,
Nna cidade do Rio de Janeiro e na capital paulista. Como situa Joao Leiva, com os dados
disponibilizados aos seus clientes, e ao identificar “o ponto de convergéncia entre os in-
teresses das empresas e as necessidades das areas cultural e esportiva”, espera-se que
0s empresarios “tomem decisdes estratégicas com seguranga e pleno conhecimento
das areas em que estao investindo”(LEIVA, 2014, p. 05).

Outro agente interessado nessa tematica, ainda que nao tenha dedicado tanta
atencao quanto os outros dois (academia e mercado), € o poder publico. Mais ou menos
empenhado, de acordo com a cultura politica vigente em cada pais, em implementar
politicas culturais, os governos, a priori, necessitariam de dados para decidir por e dese-
nhar politicas publicas baseadas em evidéncias. Pioneiro, e ainda hoje referéncia nesse
sentido, € o Ministério da Cultura francés que criou, em 1968, um setor de estudos e de
pesquisa que hoje se denomina Département des études de la prospective, des statis-
ques et de la documentation (DEPS). O DEPS, além de seu quadro técnico, estabeleceu
pontes com a academia, a exemplo do apoio que deu a pesquisa sobre publicos de mu-
seus de arte dirigida por Pierre Bourdieu (BOURDIEU; DARBEL, 2007) e a pesquisa sobre
as praticas dos consumidores, dirigida por Michel de Certeau (CERTEAU, 2000). Ainda
assim, mesmo na Franca, diferente dos profissionais do mercado, o poder publico ndao
sO demorou a se interessar pelas praticas dos publicos, como esse interesse ainda nao é
generalizado —talvez pelo fato de expressar uma recusa em “medir” a cultura e reduzi-la
a l6gica do consumo (BERA; LAMY, 2015).

No Brasil, com o inicio do governo Lula, o Ministério da Cultura (MinC), na gestao
do ministro Gilberto Gil (2003-2008), por meio da Secretaria de Politicas Culturais (SPC),
estabeleceu convénios com o IBGE e com o IPEA com objetivos de produzir dados e in-

1 Informacao disponivel em https://www.itaucultural.org.br/observatorio/paineldedados/pesquisa/produto-
interno-bruto-pib-da-economia-da-cultura-e-das-industrias-criativas-ecic. Acesso em 28.set.2023
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dicadores sobre a cultura e avaliagdes das politicas desenvolvidas pelo Ministério?. Desse
modo, a SPC, por exemplo, estabeleceu um acordo de cooperacao técnica com o IBGE
em dezembro de 2004, que tinha como func¢des, entre outras, sistematizar os dados ja
existentes sobre cultura no Instituto; produzir novos dados e indicadores; e construir
uma conta satélite para medir o papel da cultura no PIB.

Como primeiro produto do convénio, o IBGE entregou o Sistema de Informa-
¢oes e Indicadores Culturais (SIIC), que sistematizou informacdes consolidadas em 2003.
Posteriormente, sairam os estudos relativos aos anos 2003-2005, 2007-2010, 2007-2018,
2009-2020 e 2011-2022. Em 2006, foi langado o Suplemento de Cultura da Pesquisa de
Informacdes Basicas Municipais — (MUNIC), mais um resultado da parceria de pesquisa-
dores dos dois 6rgaos e voltada a producao de estatisticas censitarias da gestao publica
municipal. O Suplemento sistematizou informacdes estatisticas mais direcionadas para
a cultura no que se refere a totalidade dos municipios brasileiros (BARBALHO, 2019).

O presente artigo se insere nessa Ultima vertente de pesquisa, ou seja, daque-
la conduzida pelo poder publico com o intuito de avaliar suas politicas. Trata-se, nesse
caso, de uma parceria da Secretaria de Cultura do Ceara (SECULT) com as universidades
cearenses por meio do Programa Cientista Chefe da Cultura (CCCult) financiado pela
FUNCAP (ver nota 01). A analise tem como foco o projeto Circula Ceard, uma parceria
do governo estadual com a Fundacao Nacional das Artes (Funarte) que ocorreu entre
final de 2021 e meados de 2023.

Os objetivos principais do Circula Ceara eram promover a circulacao de artistas
e grupos, a formacao e o acesso a arte e a cultura em 15 municipios, correspondendo
as 14 macrorregides de planejamento do estado®. Além da programacao voltada para
a populagao, a SECULT realizou ag¢des institucionais juntos aos gestores publicos e
agentes culturais de cada macrorregiao visando ao fortalecimento de suas politicas,
em especial as mais sistémicas, como os Sistemas Setoriais (museus, teatros, bandas
de musica e bibliotecas) e o Sistema Estadual de Cultura.

O objetivo da pesquisa foi o de apreender as valoracdes e, consequentemente,
as avaliacdes que essa programacao despertou no publico espontaneo, que ia para os
equipamentos culturais e/ou aos espacos e equipamentos urbanos (pracas, quadras,
centros de convivéncia, escolas etc.) usufruir dos espetaculos cénicos, shows musicais,

2 Ainda quesuaspesquisasnaotenhamsidovoltadas paraocampodacultura,mas paraaspectossocioecondmicos
dos moradores da cidade, em particular aqueles das classes populares, é importante destacar que o
Departamento de Cultura de Sao Paulo, criado em 1935, tinha um setor de Documentacao Social e Estatisticas
Municipais. Por meio dele, foram realizadas dez pesquisas, algumas, inclusive, etnograficas, em parceria com a
Universidade de Sao Paulo e com a Escola de Sociologia e Politica (RAFFAINI, 2001).

3 Segundo dadosda SECULT, o Circula envolveu 141 artistas e grupos selecionados por meio de chamadas publicas
e editais.
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exibicoes de filmes, entre outras atragcdes, mas também naquele publico induzido que
frequentou as oficinas de gestdo e/ou as reunides institucionais promovidas pela SE-
CULT. Vale salientar que uma politica de itinerancia com esse alcance nao existia desde
2006% e em varios momentos, no trabalho de campo, escutamos de gestores locais que
“a SECULT abandonou o interior”. Acrescenta-se a esse dado, o isolamento social impos-
to pela pandemia, de modo que o retorno aos espacos publicos, incluidos os culturais,
ganhava com o Circula uma dimensao inédita. Nao € a toa que era visivel a empolgacao
do publico com as apresentacdes e os entrevistados e as entrevistadas enfatizavam a
saudade de eventos culturais em suas cidades.

O artigo esta divido em trés partes, fora a introduc¢ao e a conclusao. Na primeira €
feita uma discussao sobre praticas e consumos culturais e o papel das politicas publicas
para o setor, destacando a realidade dos municipios cearenses no que se refere tanto a
estrutura institucional da gestao cultural, quanto a capacidade de oferta de bens simbo-
licos. Na segunda secao, é delineado o percurso metodoldgico da pesquisa. Por fim, na
secao seguinte, sao apresentados e discutidos os resultados da investigacao.

2 Praticas, consumos e politicas culturais

Para abordar os sentidos dados pelo publico ao projeto Circula Ceara, partimos
do pressuposto defendido por Raymond Williams de que as producdes, as praticas e os
consumos culturais “nao procedem apenas de uma ordem social diversamente cons-
tituida, mas sao elementos importantes em sua constituicao” (WILLIAMS, 1992, p. 12).
Isso implica reconhecer, em primeiro lugar, que os modos de praticar e consumir bens
simbdlicos nao sao naturais ou inatos, e sim definidos por variados marcadores sociais
(género, opcao sexual, raga, classe etc.).

Pierre Bourdieu chamou atencao para essa configuragao em sua pesquisa sobre
critérios e bases sociais do gosto que realizou na Franc¢a na década de 1970. Para Bour-
dieu (2000), em uma analise das praticas culturais é preciso estar atento a estrutura do
estilo de vida caracteristico de um agente ou de uma classe de agentes que se esconde
por detras da miriade de praticas que se apresenta ao observador. Esta postura implica
examinar a estrutura do espaco simbolico onde se dao esses distintos estilos que sao, ao
mesmo tempo, distintivos em suas relacdes mutuas objetivas e subjetivas.

O socidlogo francés defende a necessidade de estabelecer o “principio unificador

4 Na gestdo da secretdria Claudia Leitdo (2003-2006), a SECULT implementou o projeto “Cultura em Movimento:
Secult Itinerante” que percorreu o estado com produtos e servigos culturais, além de desenvolver uma série de
acdes estruturantes para a politica estadual, tais como mapeamento do patrimdnio cultural material e imaterial,
cadastramento de artistas e profissionais da cultura, criagcao sistemas estaduais de bibliotecas, museus, teatros,
arquivos, centros culturais e bandas de musica, entre outras (LEITAO, 2007).
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e gerador das praticas, quer dizer, o habitus de classe como forma incorporada da con-
dicao de classe e dos condicionamentos que esta condicao impde” (BOURDIEU, 2000, p.
100). Trata-se de subsumir a uma determinada “classe objetiva” o conjunto dos agentes
que possuem condicdes de vida e condicionamentos homogéneos que, por sua vez, re-
sultam em um sistema de disposicées também homogéneas e, consequentemente, de
praticas semelhantes, com propriedades comuns, objetivadas ou incorporadas.

Compondo com esses marcadores sociais e os determinantes de classe, por sua
vez, faz-se necessario considerar as trajetdrias individuais em uma sociedade complexa
e diferenciada que expde os agentes a uma ampla gama de experiéncias que se agre-
gam as disposi¢cdes incorporadas previamente. Com isso, observa-se variacdes inter e in-
tra-individuais no interior das classes, fenémeno que Bernard Lahire denomina de “per-
fis dissonantes” que, longe de ser excecao, € a regra No que se refere ao comportamento
cultural dos agentes. Esta afirmacao, sem negar a existéncia de hierarquias e, portanto,
de legitimidades diferenciadas entre as praticas culturais, bem como de disposicdes
que resultam de condicionamentos sociais, demanda uma atencao para o que se da no
nivel das individualidades.

Como defende Lahire, a multiplicidade de determinismos e de pluridependéncia
contribuem “para a exclusao relativa de sentimento de ser o produto de um meio, de
um grupo ou de uma classe” (LAHIRE, p. 626 — italico nosso). Desse modo, experiéncias
socializadoras heterogéneas, algumas vezes contraditérias, proprias a plurissocializa-
¢ao vividas nas sociedades contemporaneas — fendmeno ainda mais relevante naquelas
que passaram por processos colonizadores que intensificaram as hibridacdes culturais,
como é o caso brasileiro —, levam a variacdes inter e, em especial, intra-individuais de
praticas e consumos culturais.

Se é preciso atentar para a complexidade dos determinismos a qual estao sub-
metidos os individuos, faz-se necessario também considerar sua capacidade de agéncia
e, portanto, de serem ativos, e Nao mero receptores, em suas praticas e consumos cul-
turais. Trata-se daquele fendmeno que Michel de Certeau, na pesquisa citada na intro-
ducao, nomeia de “operag¢des dos usuarios”. Sem cair no “principio da consciéncia”, que
vé os individuos como sujeitos agindo por motivacdes racionais (BOURDIEU; CHAMBO-
REDON; PASSERON, 2015) — muito pelo contrario, pois a relacao é sempre social e “cada
individualidade é o lugar onde atua uma pluralidade incoerente (e muitas vezes contra-
ditdrias) de suas determinacdes relacionais” (CERTEAU, 2000, p. 38) —, Certeau reivindica
para os usuarios nao a passividade ou a docilidade, mas a capacidade de combinar ope-
racdes e assim reinventar seu cotidiano com essas “maneiras de caca nao autorizada”;
essas “maneiras de fazer” com as quais 0s usuarios, inclusive aqueles situados no polo
dominado das relagdes sociais, se apropriam da cultura dominante e dos espacos so-

O publico e o privado Fortaleza, CE V.22 n. 46 ISSN 2238-5169



Circulando com cultura: um estudo de caso das prdticas e consumos culturais no interior cearense 60

ciais organizados na logica da reproducao segundo interesses e regras proprias>.

Retomando a sentenca de Williams (1992), em segundo lugar, € importante a res-
salva de que a percepc¢ao dos publicos dos bens simbdlicos € constitutiva desse mesmo
social que estrutura as praticas € os consumos culturais. Essa percepc¢ao € fundamen-
tal para o empreendimento analitico realizado na pesquisa, posto que um dos Nossos
objetivos, como explicitado na introducao, relacionava-se com a avaliacao que Nnossos
interlocutores — seja por meio do campo etnografico, seja por meio das respostas do
questionario, como discutiremos na proxima secao — faziam dessa acao publica que, ao
colocar a cultura como objeto do “patronato publico”, tinha potencial para gerar contro-
vérsias nas cidades onde ocorria.

Isso nos coloca o papel da politica cultural em um estado onde nao ha mercado
consumidor para bens simbdlicos ampliado, ou seja, para os produtos que nao estejam
alinhados as tendéncias dominantes do consumo (musica sertaneja, filmes e séries po-
liciais, shows de comédia etc.). Diante desse contexto, € imprescindivel o papel do poder
publico, o unico, como afirma Bourdieu, que pode “assegurar uma cultura sem merca-
do"” ao criar e reunir as condicdes econdmicas e simbodlicas de existéncia desses bens, na
medida que o Estado € um metacampo que concentra o conjunto de capitais dispersos
Nnos campos sociais (BOURDIEU; HAACKE, 1995, BOURDIEU, 2014).

No entanto, nao ha, nos municipios cearenses, uma rede de equipamentos, nem
programas publicos permanentes que possam garantir a produg¢ao e muito menos a
fruicdo das expressdes culturais que fogem da légica mercantil. Com exceg¢ao do centro
expandido da capital Fortaleza, que reune a maior parte dos grandes espacos publicos
(biblioteca, pinacoteca, centro cultural, museu de arte, teatros, arquivo publico), o inte-
rior do estado padece desse tipo de equipamentos, sejam ligados a SECULT, sejam aos
municipios, ainda que todos estes possuam um orgao gestor de cultura (Tabela 01).

5 A perspectiva de Certeau dialoga com a vertente da sociologia da cultura britdnica dos Estudos Culturais, como
expressa a pesquisa de Richard Hoggart (1973) sobre as utilizagdes da cultura pelos trabalhadores ingleses ou
a proposta de Stuart Hall (2003) de ver no usuario um decodificador e ndo um receptor passivo de cddigos.
No conjunto de autores/as que ficou conhecido como Estudos Culturais latino-americanos, se destacam,
nessa perspectiva que estamos abordando, as pesquisas de Jesds Martin-Barbero (1997) que reivindicam o
deslocamento dos meios (suportes, géneros, linguagens etc.) para as mediacdes (sociais, econdmicas, culturais,
de género etc.) através das quais os usuarios leem os produtos simbadlicos.
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Tabela 01 - Municipios, total e com estrutura na area de cultura, por caracterizacao do
orgao gestor, segundo Grandes Regides e Unidades da Federacao - 2021

Municipios
Com estrutura na area de cultura, por caracterizagao do 6rgao gestor
Grandt.as Regioes Secretaria | Secretaria Setor Setor Orgdoda Nao
e Unidades da - - . . . = :
Federacio Total municipal | municipal em subordinado | subordinado administragdo possul
¢ Total |exclusiva |conjuntocom aoutra diretamente indireta estrutura
outras politicas secretaria a chefia do especifica
executivo

Brasil 4 012

5570 5457 720 338 273 N4 109
Nordeste 1252

1794 1760 344 107 39 18 33
Ceara 138 1

184 184 38 5 2 -

Fonte: Pesquisa de Informacdes Basicas Municipais 2021/IBGE

Mas quando analisamos os equipamentos e estabelecimentos culturais disponi-
veis, incluindo privados (livrarias, galerias de arte, associacdes recreativas, clubes etc.), a
grande maioria dos municipios nao dispde de tais recursos, com excecao de bibliotecas
e de estadios/ginasios — que mutas vezes recebem eventos culturais —, sendo que em
alguns setores, como o cinema e as artes, a situagao € mais critica (Tabela 02 e Figura
O1), tornando uma raridade a fruicao da populacao local dessas e outras expressdes sim-
bdlicas.

Tabela 02 - Municipios (incluindo Fortaleza) com a existéncia de aparelhos culturais -

2021

O
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183 79 65 72 ol 173 53 15 20 09 62 64 03 04

Fonte: Pesquisa de Informacdes Basicas Municipais 2021/IBGE
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Figura 01

Fonte: Pesquisa de Informacdes Basicas Municipais 2021/IBGE

A maioria dos gestores de cultura do Ceara também nao tem desenvolvido pro-
gramas culturais ou investido em equipamentos do setor, com exceg¢ao, mais uma vez,
das bibliotecas publicas ou comunitarias (Tabela 03 e Figura 02).

Tabela 03 - Quantitativo de municipios (incluindo Fortaleza) com desenvolvimento
pela gestao municipal de programa ou ac¢ao para a implantacao, reforma ou
modernizacao de aparelho cultural nos ultimos 12 meses - 2021
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Y
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Fonte: Pesquisa de Informacdes Basicas Municipais 2021/IBGE
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Figura 02

Fonte: Pesquisa de Informacdes Basicas Municipais 2021/IBGE

Como contraponto a pouca presenca direta do poder publico, ha uma rede con-
sideravel de Pontos de Cultura (PCs) no estado®. Mais de 50% dos municipios (98) tém
pelo menos um dos 383 PCs atuantes no Ceara reconhecidos seja pelo governo federal,
seja pelo governo estadual, sendo que a maioria dos municipios que possuem PCs (78)
possuem parcerias com essas organizacdes da sociedade civil (Tabela 04).

Tabela 04 - Municipios com Ponto de Cultura- 2021

Municipios Pontos de cultura A gestao municipal tem acdes
em parceria com algum Ponto de
Cultura

98 383 78

Fonte: Pesquisa de Informacdes Basicas Municipais 2021/IBGE

A necessidade das “expressdes culturais sem mercado” de serem contempladas
por politicas publicas, incluindo as organizacdes da sociedade, como os PCs, para garan-
tir uma oferta mais ampla de bens simbdlicos para a populacao, impde uma antinomia.

6 Trata-se de experiéncias da sociedade civil no campo da cultura com forte vinculo comunitario e impacto
sociocultural. Os PCs sdo reconhecidos e, em alguns casos, apoiados financeiramente — por meio de editais
— por 6rgaos gestores de cultura, seja em ambito federal, pelo Ministério da Cultura (MinC), seja em ambitos
estaduais e municipais.
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Como expde Bourdieu (BOURDIEU; HAACKE, 1995), de um lado, um mercado de bens
simbolicos restrito que demanda fundos publicos para os produtores pouco ou nada
inseridos na l6égica mercantil, de outro, é preciso cuidar para que o Estado como fomen-
tador nao imponha sua orientacao politico-cultural, deixando espaco para a existéncia
de uma producio critica e/ou de um grupo restrito de beneficiados da acdo publica.

Diante da impossibilidade de abordar todos os fenédmenos relacionados as inte-
racdes entre consumos, praticas e politicas culturais, como expostos brevemente acima,
nosso esforco foi de analisar como uma politica publica de circulacao cultural foi avalia-
da por guem acessou essa acao publica, ou seja, os moradores e as moradoras das cida-
des contempladas pelo Circula. No entanto, antes de abordar os dados proporcionados
pela pesquisa, na secao seguinte expomos a metodologia utilizada.

3 Desenho Metodoldgico

Para darmos conta da pesquisa avaliativa do Circula Ceard, recorremos a aplica-
cao de um survey de experiéncia, mais apropriado a uma abordagem qualitativa. Se-
gundo Gil e Reis Neto, esse tipo de instrumento

foi definido originariamente como forma de promover estudos exploratérios considerando
gue pequena proporgao da experiéncia e do conhecimento é colocada em forma escrita e
gue muitas pessoas, em sua experiéncia cotidiana, estao em situagdes que lhes permitem
observar os efeitos das acdes e decisdes relacionadas a problemas de relagdes humanas. (...)
Com efeito, o objetivo fundamental do survey de experiéncia é o de “sintetizar as experién-
cias" (GIL; REIS NETO, 2020, p.131)

O questionario foi construido coletivamente, incluindo técnicos/as da SECULT,
inspirado pela I6gica da avaliacao de quarta geragao, procurando nao perder de vista,
para além de sua dimensdo cientifica, as dimensdes humanas, sociais, culturais, politi-
cas e contextuais que estao presentes em qualquer empreendimento avaliativo (CUBA,;
LINCOLN, 2011). Partimos, entao, de algumas perguntas-geradoras: 1.Como o publico lo-
cal pensa seu pertencimento cultural?; 2.Quais as praticas culturais disponiveis em sua
cidade?; 3.Quais os efeitos de inclusdo das atividades oferecidas? O instrumento foi di-
vidido em 4 tépicos: 1) Suas atividades culturais - perguntas relativas a vida cultural da
cidade. 2) Programacao do Circula - sondagem da opinido da pessoa sobre o evento. 3)
A cultura e sua cidade - investigacao dos possiveis impactos do evento no territorio. 4)
Perfil das pessoas entrevistadas - tracos do perfil socioecondmico dos entrevistados/as.

O levantamento de dados possibilitado pelo questionario se mostrou como o
ideal para mapear interesses culturais e, de alguma forma, avaliar o alcance e a eficacia
dessa itinerancia pelas cidades, pois precisavamos de um instrumento que nos colocas-
se em contato rapido e direto com o campo e permitisse alguma quantificacao, ainda
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gue estivéssemos conscientes de suas limitacdes, entre as quais a pouca profundidade
Nno estudo da estrutura e dos processos socioculturais locais. Estavamos atentos a ad-
verténcia de Bourdieu de que um “questionario trabalha numa relacao social”, de modo
gue cada grupo social recebe de modo diferente esse instrumento de avaliagao (BOUR-
DIEU, 2021, p. 190). Trazemos essas observacdes para deixar claro o limite da pesquisa
sem que, por isso, deixemos de afirmar a importancia dos resultados conquistados.

O questionario foi aplicado de modo aleatério e sem gerar uma amostra probabi-
listica, a partir da abordagem do publico que as equipes do CCCult e da SECULT fizeram
em 2022 nos municipios de Canindé, Pacoti, Russas e Horizonte, geralmente nos finais
de semana. A dificuldade de aplicar o instrumento e, consequentemente, o numero re-
duzido de respostas (Tabela 05) é consequéncia tanto do momento pouco propicio para
a essa acao — afinal, o respondente estava em um momento de fruicao e lazer —, quanto

pelo tamanho do questionario’.

Tabela 05 - Quantitativo de questionarios aplicados no Circula Ceara

Municipio Periodo do festival | Periodo de aplicagdo | Quant. pesquisadores | Quant. questionarios
aplicando questionario aplicados

Canindé 09a13/M 09a13/M 3 81

Pacoti 23 a27/M 25a27/M 2 30

Russas 07 al/12 09 a1/12 2 25

Horizonte 14 a18/12 16a18/12 2 50

Fonte: Elaboracao propria

Tabela 06 - Existéncia de aparelhos culturais nos municipios pesquisados- 2021
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Pacoti SIM |SIM [SIM NAO |SIM |SIM SIM NAO | NAO |SIM NAO |SIM NAO | NAO
Russas SIM  [SIM |SIM SIM NAO [SIM SIM NAO [NAO [NAO |SIM [SIM NAO [NAO
Horizonte | SIM SIM SIM SIM SIM SIM SIM NAO |NAO [NAO |[SIM NAO | NAO |NAO
Fonte: Pesquisa de Informacdes Basicas Municipais 2021/IBGE
7 Na sua primeira aplicagdo, o questionario possuia 42 perguntas divididas entre abertas e multipla escolha.

Apos a revisao feita pela equipe, cortamos nove questdes e excluimos sete itens da questdo 30 concernente

aos impactos do evento no municipio.
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Tabela 07 - Ponto de Cultura nos municipios pesquisados- 2021

Municipio Pontos de cultura A gestao municipal tem acdes
em parceria com algum Ponto de
Cultura

Canindé 2 NAO

Pacoti 5 SIM

Russas 2 NAO

Horizonte - -

Fonte: Pesquisa de Informacdes Basicas Municipais 2021/IBGE

No que diz respeito ao perfil do publico respondente, uma pequena maioria se
identifica com o género feminino (51,5%), seguido do género masculino (45,6%), sendo
numericamente insignificante as outras identificacdes (género fluido, nao binario, bis-
sexual, feminino e masculino). A grande maioria se declara pessoa parda (53%) ou preta
(18,5%), sendo que 26,8% se declaram brancas.

E um universo formado, em grande parte, por criancas e jovens entre 12 e 29 anos
(42,7%) e jovens adultos entre 30 e 40 anos (33,3%), sendo que a maioria € solteira (55,3%),
ainda que haja um numero significativo de pessoas casadas (25,9%) ou em uniao estavel
(12,4%). Trata-se de um publico com alto grau de educacao formal, onde a maioria tem
ensino superior completo (21,2%) e um numero significativo tem pds-graduacao con-
cluida (14,7%). Se levarmos em consideracao que a maioria dos respondentes € jovem,
se compreende o numero alto de pessoas com ensino médio completo (17,6%) e ensino
superior incompleto (20%) (Figura 03).

Figura 03

Fonte: Banco de dados da pesquisa
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Em relacdo ao mundo do trabalho, a maioria encontrava-se empregado (58,8%)
ou atuava como auténomo (18,3%), ainda que fosse significativo o numero de desempre-
gados (20,9%). Mas a realidade de quem tinha alguma fonte de renda nao era conforta-
vel, pois apenas 22,3% ganhavam entre 2 e 5 salarios minimos, sendo que o restante nao
alcancava essa faixa salarial (Figura 04).

Figura 04

Fonte: Banco de dados da pesquisa

Contudo, a observacao objetiva possibilitada por questionario, por exemplo, nao
seria suficiente diante da natureza pouco palpavel das praticas e consumos culturais,
como adverte Williams (1992). Desse modo, recorremos a observacao de campo de
cunho etnografico com o intuito de investigar tanto o lugar e os efeitos da recepgao e
apropriacao dessas atividades e bens culturais (espetaculos, exposicdes e intervencdes),
e, assim, circunscrever algumas chaves de leitura para o incremento das politicas cultu-
rais. Para tanto, dois coautores deste artigo, que estiveram em campo aplicando o ques-
tionario, realizaram entrevistas e estabeleceram dialogos informais com o publico. Seja
nas pracas, nas salas das escolas, centros culturais ou em estabelecimentos comerciais,
foi possivel ouvir a opiniao das pessoas sobre a programacao do Circula. Como o0 mate-
rial de cunho etnografico ja foi explorado em outro artigo (VALE; NASCIMENTO, 2023),
privilegiaremos, a seguir, os resultados que alcangcamos com a aplicacao do questiona-
rio ja referido.
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4 Resultados e analise dos dados

Questionados como era a vida cultural em sua cidade (Figura 05), uma quantida-
de significativa dos entrevistados definiu como Muito Boa (12,6%) e Boa (34,4%). Um dos
nossos interlocutores em Canindé, contudo, apontou que essa realidade sofreu com o
periodo da pandemia. Em seu depoimento, ele citou nomes de varios grupos e ativida-
des culturais da cidade, como projetos de danca, teatro, musica e capoeira, que parali-
saram ou se encerraram. Uma das questdes que ele apontou foi a falta de espacos pu-
blicos para treinar, ensaiar e se apresentar, pois o teatro era basicamente monopolizado
por pautas catdlicas, o que excluia manifestagcdes culturais que nao convergiam com
essa matriz religiosa.

Figura 05

Fonte: Banco de dados da pesquisa

Procurando uma melhor compreensao acerca do entendimento das praticas
culturais vivenciadas em seus municipios, pedimos que o/a entrevistado/a citasse as
cinco mais importantes atividades e/ou locais nesse setor. Interessante perceber que,
ao lado de equipamentos publicos ou privados de cultura (centros culturais, museus,
academia de danca), ou de praticas reconhecidamente culturais (bandas de musica,
teatro, danca, coral), foram citadas manifestacbes da cultura imaterial e/ou popular
(festival junino, carnaval, missa do Vaqueiro, Bumba Meu Boi, cantoria de embolada,
reisado) ou de praticas pouco legitimas, mais identificadas com o lazer (festa de forrg,
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Zzumba, capoeira, vaguejada) ou com a religiao (missa, novena, festa do padroeiro), o
qgue aponta para uma percepcao ampliada do entendimento de cultura, para além
daquela materializada nas linguagens artisticas.

Isso nao implica que nao haja demanda por equipamentos e programas que
possam oferecer formacao e fruicdo nas expressdes usualmente mais reconhecidas
como artisticas. Desse modo, indagados/as quais atividades ou espacos gostariam
que existissem na sua cidade, foi recorrente a citacao a trés equipamentos que se as-
sociam, de imediato, a fruicao das artes: teatro, cinema e centro cultural.

A caréncia por esses e outros equipamentos do género, reforcando os dados da
Munic, se releva quando questionados/as sobre a frequéncia com que participavam
como publico de algumas praticas culturais (Tabela 08 e Figura 06). As que estao asso-
ciadas a uma linguagem e a um espaco fisico que demandam maior investimento em
formacao, producéo e exibicdo sdo as que menos fazem parte do cotidiano dos/as mora-
dores/as entrevistados/as: fotografia, cinema e pintura. No lado oposto, como expressdes
de mais facil acesso, encontram-se a musica, a leitura, a dancga e o teatro, o que corres-
ponde aos equipamentos Mmais usuais Nos Mmunicipios cearenses: bibliotecas e teatros (a
esse respeito, rever Tabelas 02 e 03).

Tabela 08 - Frequéncia por linguagens

PRATICA QUANTITATIVO/INTENSIDADE
MUITAS VEZES |DE VEZ EM RARAMENTE NUNCA
QUANDO

FOTOGRAFIA |19 39 55 48
DANCA 53 43 41 29
TEATRO 38 45 37 43
LEITURA 39 64 37 26
CINEMA 20 44 41 59
PINTURA 21 27 51 64
MUSICA 79 47 28 12
MUSEU 25 51 53 37

Fonte: Banco de dados da pesquisa
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Figura 06

Fonte: Banco de dados da pesquisa
Podemos inferir também a caréncia por uma programacao cultural mais diversa

guando se observa que o publico entrevistado em sua quase totalidade (98,3%) avaliou
o Circula como excelente ou bom (Figura 07)

Figura 07

Fonte: Banco de dados da pesquisa

Percepcao que se reforca sobre a avaliagdo do evento como inovador ou muito
inovador (94,8%) (Figura 08)
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Figura 08

Fonte: Banco de dados da pesquisa

As atracdes do Circula também foram avaliadas inovadoras ou muito inovadoras
(97,7%) (Figura 09)

Figura 09

Fonte: Banco de dados da pesquisa

Por fim, no quesito inovacao, o projeto foi considerado inovador ou muito inova-
dor em sua dinamica (96,5%) (Figura 10).
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Figura 10

Fonte: Banco de dados da pesquisa

A avaliacao positiva do Circula também se estende para as consequéncias que
um evento desse porte pode causar na cidade, como explicitam a adesao as variaveis
apresentadas na tabela abaixo.

Tabela 09 - Consequéncias do evento para a cidade

CONTRIBUIQAO QUANTITATIVO/INTENSIDADE
CONCORDO CONCORDO [ NAO CON- DISCORDO | DISCORDO
TOTALMENTE CORDO, NEM TOTAL-
DISCORDO MENTE

Aumento da criminalidade 1 4 23 104
Aumento de precos dos bens e servigcos 4 3 14 46 67
Aumento da oferta de eventos culturaise |90 44 5 2 1

de oportunidades recreativas e de entre-

tenimento

Melhorias das infraestruturas locais 55 58 21 6

Aumento do volume de vendas no comér- | 37 59 23 13 6

cio

Promogao de empresas e negodcios locais | 30 53 33 15 4
Incentivo aos moradores a desenvolver 42 71 16 7 1

novos empreendimentos

Conscientizacao para a cultura e educacgao | 98 39 3 1 -

da comunidade

Melhoria da imagem da comunidade para | 74 45 8 3 -

os visitantes

Integragdo das pessoas da comunidade 80 50 5 1 -
Provocar tumultos em estabelecimentos 6 8 16 33 73

da cidade, tais como restaurantes, bares e

hotéis

Aumento do congestionamento e trafego |5 6 16 4] 67
Fonte: Banco de dados da pesquisa
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Como se observa, a maioria entende que com o Circula ocorreu um aumento nao
sO na oferta de entretenimento, mas também na percepc¢ao da importancia da cultura e
da educacao, na melhoria da imagem da comunidade e na maior integracao entre seus
membros. Esses ganhos simbdlicos também sao acompanhados de retornos materiais
pois prevalece a avaliacao de que um evento dessa natureza traz melhoria da infraestru-
tura urbana, bem como oportunidades de geragcao de emprego e renda com o aumento
de vendas no comércio, promovendo o negdcio local e incentivando o empreendedo-
rismo entre os moradores. Por outro lado, a maioria discorda que o Circula promova o
aumento da criminalidade ou do preco dos bens e servicos ou outras consequéncias
negativas para a cidade como tumultos ou congestionamento no transito.

Os indicadores positivos, contudo, ndao garantiram uma grande adesao dos mo-
radores as atracdes. Se, como anotado no didrio de campo, observamos em Canindé, por
exemplo, nas apresentacdes que ocorriam na praga da Igreja Nossa Senhora das Dores,
um numero expressivo de pessoas se aglomerando para assistir a roda de capoeira e 0s
grupos de dancga, além dos que assistiam de longe nos bancos ou aconchegados nos
degraus que ladeavam as grades da igreja, em outros momentos, constatamos apre-
sentacdes quase vazias de publico nesta e nas outras cidades que acompanhamos.

Em sentido oposto, percebemos uma maior presenca de publico quando a atra-
¢ao se dava nos PCs, o que pode ser explicado, como aponta uma vasta literatura (p. ex.
AROSTEGUY; GOMES, 2020; BARROS; ZIVIANI, 2011; DORNELES, 2014; HOPSTEIN, 2011),
pela capacidade dessas experiéncias em estabelecer redes amplas e mais duradouras,
nao s6é com a comunidade onde estdo inseridas, mas com a “sociedade envolvente” e
até, dependo do tipo de atividades desenvolvidas, com territorios mais distantes do mu-
nicipio.

E possivel elencar um conjunto de fatores que podem ter levado a esse publico
diminuto em algumas das atracdes. Um deles, identificado nas entrevistas, foi a divul-
gacao pouco eficiente do evento. Outro foi a baixa representatividade dos artistas e das
expressoes culturais locais. Em Pacoti, por exemplo, quando acompanhavamos alguns
encontros institucionais com a presenca de gestores e gestoras dos municipios daguela
macrorregiao, em determinado momento, um dos gestores levantou a discussao sobre
a programacao do Circula. Ele expressou que sentia “falta da nossa representatividade,
da nossa cidade, que os editais sejam direcionados para os artistas locais”, no que foi
apoiado pelos demais que demandaram “pensar em redirecionar os editais”. E preciso
considerar ainda as dificuldades enfrentadas pela producao do evento que resultou em
cancelamento de atracdes agendadas e outras que foram remanejadas, por conta de
problemas logisticos, para outros espacos diferentes daqueles previamente divulgados.

Contudo, existem fatores que escapam do ambito da programacao, como, por
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exemplo, o receio de se aglomerar por parte dos moradores e moradoras, mesmo que
o Circula s6 tenha ocorrido quando a Secretaria de Saude do Estado avaliou que o qua-
dro epidémico permitia atividades presenciais e dentro de determinadas condi¢cdes de
seguranca sanitaria. Por fim, vale a pena considerar que, como boa parte das atracdes
locais ou de fora nao fazia parte do mainstream do mercado de bens simbdlicos — ain-
da que algumas expressdes estéticas ou géneros, como o forro, estejam entre as mais
consumidas — a capacidade de atrair publico por parte dos artistas e das manifestacdes
culturais que compuseram a programacao do evento fosse limitada — opc¢ao inclusive
na contramao daquela praticada por parte consideravel dos gestores culturais de todas
as esferas que optam, em particular no periodo do governo Bolsonaro, por artistas de
forte apelo midiatico, a exemplo do que sucede com os musicos sertanejos (FARIA, 2023;
PUCHERAL, 2023)

Conclusoes

Nosso esforco analitico foi, como exposto na introdugao, avaliar o projeto Circula
Ceara a partir da percepcao do publico. Privilegiando os resultados do questionario
e recorrendo, de forma secundaria, as entrevistas e anotacdes do diario de campo,
identificamos uma caréncia de eventos dessa natureza nas cidades onde ocorreu a
pesquisa, seja pela auséncia da SECULT no interior do estado, seja por conta do isola-
mento social que ocasionou o encerramento de diversos grupos e espacos sociocul-
turais locais. Essa realidade € ainda mais relevante quando inexistem, nos municipios,
rede de equipamentos e programas publicos culturais permanentes que garantam a
producao e a fruicao de bens simbdlicos diferenciados daqueles usualmente oferecidos
pelas majors dos mercados culturais. Vale ressaltar que este nao € um contexto exclusi-
vo do Ceara como aponta o relatério do Sistema de Informacgdes e Indicadores Culturais
(SIIC) do IBGE relativo a 2011-2021. Segundo o documento, por exemplo, em 2021, cerca
de 31,4% da populacao brasileira vivem em municipios sem museus e s6 9%, a maioria
Nna regiao Sudeste, tinham cinema (IBGE, 2021).

Como contraponto a auséncia de equipamentos estaduais ou municipais, a pes-
guisa consolidou o entendimento ja relativamente consagrado pela literatura da im-
portancia dos PCs como politica publica de descentralizacao e fortalecimento da atua-
¢ao sociocultural das organizacdes da sociedade civil ao funcionar como espaco fisico
e simbodlico para os “fazedores de cultura”, amadores e profissionais, e como formacao
de publico, o que garantiu, como observamos no trabalho de campo, audiéncia para as
atividades do Circula.

Outro dado relevante da pesquisa — e que pode estar relacionado com a atuacao
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dos PCs - € o entendimento amplo do que sejam praticas e espacos culturais, engloban-
do tanto linguagens artisticas consagradas, quanto manifestacdes da cultura massiva
e da cultura imaterial e/ou popular, profanas e religiosas. Mas essa visdo abrangente
gue vé a cultura se dando em varios territérios nao descarta a necessidade de equi-
pamentos formais e legitimados, dai os moradores reivindicarem a existéncia teatros,
cinemas e centros culturais em seus municipios.

No que diz respeito especificamente ao Circula, o publico, em sua quase totali-
dade, avaliou o projeto positivamente, qualificando-o como excelente ou bom, inova-
dor ou muito inovador e que agrega valor material e simbdlico ao municio, para além
da oferta eventual de atracdes artistico-culturais: importancia da cultura e da educa-
¢ao, melhoria da imagem da comunidade, melhoria da infraestrutura urbana, oportuni-
dades de geracao de emprego e renda, aumento de vendas no comércio local e incen-
tivando e do empreendedorismo.

Essa avaliagao assertiva, contudo, nao garantiu, para parte consideravel da pro-
gramacao, um publico expressivo. Se, em parte, esse resultado pode ser atribuido a de-
ficiéncias da propria organizacao do evento (pouca divulgacao, atrasos, mudancas re-
pentinas de programacao e de locais) ou a conjuntura pandémica, de outra, remete a
aspectos estruturais das praticas e consumos culturais ligados a formacao de publico e
aos mercados de bens simbdlicos — aspectos que exigem dos poderes publicos politicas
culturais também estruturantes nos ambitos da formacao, da producao e da circulacao
das “expressoes culturais sem mercado”.
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