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Multimodality and Sociodiscursive Representations in the Audiovisual
“Female Team is #Coisanossa” Intersubjectivity and Identity Relations

Graziela Frainer Knoll", Vera Licia Pires™

RESUMO: O objetivo deste trabalho é compreender representagoes
identitdrias por meio da multimodalidade da linguagem e das relagoes
intersubjetivas em um audiovisual publicitdrio. A pesquisa conta com o
aporte da perspectiva discursivo-dialégica de M. Bakhtin e seu Circulo,
que reconhece a linguagem como elemento crucial para a construgio
de sentidos e de identidades, e também as categorias de anilise da
Gramdtica do Design Visual (KRESS; van LEEUWEN, 2006) que se
articulam para o estudo das imagens. A interagio de sujeitos situados em
contextos sociais especificos constréi préticas discursivas inseridas nas
atividades sociais, fazendo com que as relagoes que se estabelecem entre
essas atividades e prdticas possam ser analisadas nas dimensées de uso
e recepcio em diferentes esferas sociais. Como os géneros discursivos
evidenciam determinadas prdticas socioculturais e indices ideolégicos
e axioldgicos, assim as relagoes sociais se estabelecem, atribuindo certas
representagoes que identificam as pessoas (ou com as quais as pessoas
se identificam).

PALAVRAS-CHAVE: Dialogismo; Multimodalidade; Discurso;
Midia.

ABSTRACT: The aim of this paper is to understand identity
representations through the multimodality of language and the
intersubjective relations in an audiovisual advertising. The research
relies on the discursive-dialogical perspective of M. Bakhtin and
his Circle, which recognizes language as a crucial element for the
construction of meanings and identities, as well categories of analysis
of the Visual Design Grammar. (KRESS; van LEEUWEN, 2000) are
used for the study of images. The interaction of subjects situated in
specific social contexts builds discursive practices inserted in social
activities, so that the relationships established between these activities
and practices can be analyzed in the dimensions of use and reception
in different social spheres. As genres highlight certain sociocultural
practices and ideological and axiological indices, so social relations are
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established, attributing certain representations that identify people (or with whom people identify).

KEYWORDS: Dialogism; Multimodality; Discourse; Media.

INTRODUCAO

As priticas discursivas de comunicagio multimidia e seu alcance sociocultural tornam o estudo dos
discursos multimodais uma questao fundamental para o ensino e a pesquisa académicos. Diversas priticas
sociais tém instituido formas de comunicagio por meio de multimodalidades, combinando diferentes
linguagens (verbais e nao verbais) e seus processos de significacio, ou semioses. Considera-se que a andlise
de materialidades multimodais possa contribuir para a investigacdo sobre os usos da lingua(gem) de
modo critico, tanto na produgdo, quanto na recepgao de textos e discursos.

Assim, o objetivo deste trabalho é compreender representagoes identitdrias, por meio da
multimodalidade da linguagem e das relagdes intersubjetivas que constituem o discurso em um
audiovisual publicitrio. Para tanto, propde-se unir as abordagens dialdgicas do discurso e a anélise de
géneros discursivos as teorias culturais, que enfocam temdticas contemporineas como as representagoes
sociais sobre identidades (relagoes de género e papéis sociais) e os multiletramentos (leitura e uso dos
sistemas semidticos). Para isso, conta-se com o apoio da perspectiva discursivo-dialégica de M. Bakhtin
e seu Circulo, que reconhece a linguagem como elemento crucial para a constru¢io de sentidos e de
identidades, relacionam-se aspectos ligados a lingua(gem), cultura e identidade. Também as categorias de
andlise da Gramdtica do Design Visual (KRESS; van LEEUWEN, 2006) sio articuladas para o estudo
das imagens.

Em relagdo as prdticas identitdrias, o foco da andlise apresentada aqui serd o género, ou seja, as
relagdes de género, compreendidas como categoria relacional por abranger as relagdes sociais entre
(e intra) diferentes identidades, de forma que um género sé adquire sentido em relagio ao outro
(SCOTT, 1995). Outro foco de relevincia sio os estudos de Mikhail Bakhtin e seu grupo a respeito
da experiéncia do cotidiano e o dialogismo constitutivo de textos e discursos, sendo os textos tomados
como a materialidade discursiva, e o discurso como a realiza¢io de um projeto de enunciagio de sujeitos
historicamente situados em um contexto. Assim, a importincia de compreender relagdes identitdrias
a partir de textos midiatizados enfatiza a natureza social da linguagem e a vinculagao entre discurso
e sociedade. No artigo, essas questdes estao estruturadas em trés tdpicos tedrico-metodoldgicos, que
abordam respectivamente, discurso, dialogismo e intersubjetividade, a identidade em uma perspectiva
de cultura e a multimodalidade no estudo da linguagem. Em seguida, s3o apresentados e discutidos os

resultados da pesquisa e as consideragoes finais.

1 AINTERACAO VERBAL: EFEITO DE DIALOGISMO E DE INTERSUBJETIVIDADE

A linguagem, conforme Vol6chinov (2017), deve ser vista como uma realidade que define a prépria
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condigio humana. E uma prética social cotidiana e envolve a experiéncia do relacionamento entre os seres
humanos. A intera¢ao social, realizando-se como uma troca de enunciados na dimensao de um didlogo,
fundamenta o discurso.

A teoria dialdgica de Bakhtin e seu grupo, ao enfocar a relagao entre sujeito, linguagem, histéria e
sociedade, institui um processo de intersubjetividade em que o sujeito se constitui por meio da alteridade.
Segundo Bakhtin (2010, p. 313), “a experiéncia verbal individual do homem toma forma e evolui sob o
efeito da interagdo continua e permanente com os enunciados individuais do outro”.

A relagao intersubjetiva, entretanto, necessita ser estudada por intermédio de um conjunto de
nogoes, de temas referentes a palavra como signo ideoldgico e dialético, ao principio dialégico, bem como
aos discursos do cotidiano e, seguindo Ponzio (2008, p. 201), ao “humanismo da alteridade”. O foco,
aqui, ¢ a intersubjetividade dial6gica.

O mundo exterior chega a mim via palavra do outro. Todo enunciado é um elo de uma cadeia
infinita de enunciados, isto é, um ponto de encontro de opinides e visées de mundo. Assim, todo
enunciado apresenta uma estrutura dialégica fundamentada no dialogismo, esta relagao entre o eu e o tu/
outro. “A vida ¢ dial6gica por natureza. Viver significa participar de um didlogo” (BAKHTIN, 2005, p.
293).

No entender de Faraco (2009), o tema didlogo, em Bakhtin, designa um grande simpésio universal
que define o existir humano e que deve ser visto em termos de relagdes dialdgicas, ou seja, relagoes
seménticas tensionadas, envolvendo valores axioldgicos entre sentidos diversos de enunciados em contato.

Em Bakhtin, o ser humano vive a partir da convivéncia com os outros, fazendo com que a
intersubjetividade seja anterior a subjetividade, uma vez que “o pensamento, enquanto pensamento,
nasce no pensamento do outro” (BAKHTIN, 2010, p. 329). O principio dialégico constréi alteridade
como constituinte do ser humano e de seus discursos. Reconhecer a dialogia ¢ encarar a diferenga, uma

vez que ¢ a palavra do outro que nos traz o mundo exterior.

Nossa fala, isto é, nossos enunciados (...) estdo repletos de palavras dos outros. (Elas) introduzem
sua propria expressividade, seu tom valorativo, que assimilamos, reestruturamos, modificamos.
(...) Em todo o enunciado, contanto que o examinemos com apuro, (...) descobriremos as
palavras do outro ocultas ou semi-ocultas, e com graus diferentes de alteridade (BAKHTIN,
2010, p. 314/318).

Como intermedidrios de discursos que circulam no meio social, somos polémicos, movemo-nos
em dire¢do aos outros, uma vez que “Eu vivo em um mundo de palavras do outro.” (BAKHTIN, 2010,
p- 379). Esses discursos dos outros constituem as relagées dialdgicas, comunicagao dialdgica entre toda
a vida linguageira. As relagdes dialdgicas sao signos da posigao seméntica de um outro, representam os

enunciados de um outro, nelas ouvimos a voz do outro (BAKHTIN, 2005).

2 AIDENTIDADE EM UMA PERSPECTIVA DE CULTURA

A identificagdo é um processo, portanto, construgdes identitdrias sio inconclusas. Também nao
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existem classificagoes ou processos identitdrios absolutamente isentos ou objetivos. Em outras palavras,
somos relativos a0 mundo e ao tempo em que vivemos, sendo assim, nossa vivéncia ¢ compartilhada com
muitos. O fundamento da identidade é ser um espago de “compartilhamento intersubjetivo” (EWALD;
SOARES 2007, p. 24).

Por sua vez, Santos (1996, p. 136) enfatiza que “o primeiro nome moderno da identidade ¢ a
subjetividade.” A subjetividade é o que fundamenta nossa percep¢io de ser humano. E ela que viabiliza
nossa identificagio com alguns e nosso “olhar enviesado” para outros. A subjetividade é o que funda
as identidades. Eu, um ser humano que diz “eu”, me apoio, me identifico com uma cultura que me
engendrou, ou seja, o ser humano sé é possivel por meio do pertencimento a uma comunidade social.

Por outro lado, as concepgoes de género social (género cultural, relagoes de género) sao efeitos de
sentido atribuidos pelas representagoes discursivas. A partir dos enfoques culturalistas, as teorias criticas
de género, além de estudarem mulheres, incluiram o estudo de todas as diferengas — de classe, de raga, de
etnia, de género, de sexualidade e de geragao, a0 mesmo tempo que investigaram como essas diferengas
foram, e ainda sio, conduzidas com o intuito de manter ou transformar a ordem social.

Entende-se que a cultura, nos termos de Hall (1997), influencia todas as instincias da vida humana,
e ¢ assim que prdticas sociodiscursivas tém sua a¢ao sobre os préprios sujeitos, de modo que, ao estudar
préticas discursivas que circulam no contexto social, compreende-se a cultura em si. Isso acontece em um
contexto axioldgico, ou seja, permeado e atravessado pos valores hd muito tempo construidos e outros em
constante transformacio ou atualiza¢io, o que faz das identidades uma construgao discursivo-dialégica
e ideoldgica, no sentido bakhtiniano de compreender os signos como indices que contém e realizam
interpretagdes de mundo (BAKHTIN/VOLOCHINOV, 2006).

O discurso como pritica social é importante para a construgao das identidades sociais, nas quais
se incluem as identidades de género. Ao contrdrio de um pensamento dicotdmico que perdurou (e, em
alguns contextos, perdura) por tanto tempo como forma de construgio da identidade (WOODWARD,
2000), fazendo com que assumir uma identidade significasse negar outra, o pensamento pds-estruturalista
de pesquisadores como Hall (2003; 2004) e Castells (1999) reiteram o poder constitutivo da linguagem
e das relacoes identitdrias, que sdo plurais e transitorias.

Segundo Hall (2004), cultura e identidade nao podem ser separadas uma da outra, pois a identidade
¢ uma construgio culturalmente estabelecida ou deslocada conforme o contexto e as relagoes sociais que
vivenciamos, fazendo das identidades algo migratério. Portanto, as identidades sao provisérias e varidveis,
sendo estabelecidas nos processos de interagao com outros sujeitos, de modo que, no decorrer da vida, sao
estabelecidadas e deslocadas dezenas de identidades, ainda que seja priorizada uma ou outra identificagio.
Em uma perspectiva semelhante, Castells (1999, p. 23), considera as identidades socialmente construidas
em fungio de valores culturais axioldgicos, pois as pessoas “reorganizam seu significado em funcio de
tendéncias sociais e projetos culturais enraizados em sua estrutura social, bem como em sua visao de
tempo/espago”.

Conforme afirma Morin (2010, p. 122), “é porque o sujeito traz em si mesmo a alteridade que
ele pode comunicar-se com outrem”. Nossa subjetividade e intersubjetividade sao atravessadas pela

alteridade; os outros sao partes de nds, como tantas vezes pregou Bakhtin em toda sua obra.
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Na cultura contemporinea e capitalista de consumo, sao estabelecidos o publico, as ideologias
e a forma como os discursos serdo elaborados, e isso acarreta, com certa frequéncia, a reprodugao de
estere6tipos. Nesse aspecto, entende-se o esteredtipo a partir de Possenti (2002), ou seja, como uma
visao reducionista e generalizante de pessoas ou grupos sociais, atuando como um simulacro, geralmente
equivocado sobre os seres humanos. Entretanto, da mesma maneira que os estere6tipos sao produzidos e
reproduzidos nas préticas sociodiscursivas, podem ser reinterpretados ou contestados por uma capacidade
dada pela prépria linguagem, conforme sao lidas, compreendidas e analisadas as maltiplas linguagens que

constituem os discursos.

3 AMULTIMODALIDADE NO ESTUDO DA LINGUAGEM

Textos multimodais sao aqueles que agregam dois ou mais cédigos semidticos (KRESS; van
LEEUWEN, 20006) e, sendo assim, requerem outros modos de leitura e compreensao do que apenas um
texto escrito ou falado. A perspectiva da multimodalidade se inscreve no campo da semidtica social, que

se define como

[...] o estudo geral da semiose, isto ¢, dos processos da producio e reprodugio, recepgio e
circulagio dos significados em todas as suas formas, utilizadas por todos os tipos de agentes
de comunicagio [...]. A semidtica social focaliza a semiose humana, compreendendo-a como
um fendmeno inerentemente social em suas origens, fungées, contextos ¢ efeitos (HODGE;

KRESS, 1988, p. 261 [tradugao livre]).

Com a presenga das tecnologias da informagao e da comunicago ao alcance de diversos usudrios,
houve a multiplicagao de textos e discursos multimodais na midia. Assim, Kress e van Leeuwen (2006)
consideram que os discursos multimodais atendem ao foco capitalista de produgao e consumo que a
midia segue, pois potencializa 0s signiﬁcados e as interpretagoes, aliando-se ao fato de que 0s recursos
visuais e estéticos sao valorizados no presente contexto sociocultural e tecnolégico.

Além disso, as representacoes visuais tém feito parte da histéria humana desde os primérdios,
entretanto, sem que fossem desenvolvidos, utilizados e divulgados aparatos suficientes para ensinar a ler
imagens (DONDIS, 1997). Persiste, portanto, a urgéncia de um letramento ou multiletramento, em que
sejam mobilizadas diferentes estratégias para leitura e interpretagao de sistemas semidticos multimodais.
Nesse sentido, o letramento ¢ definido por Soares (2010, p. 145) como “o estado ou a condigao de
individuos ou de grupos sociais de sociedades letradas que exercem efetivamente as préticas sociais de
leitura e de escrita, participam competentemente de eventos de letramento”.

Dessa forma, para a andlise multimodal, foi elaborada a Gramadtica do Design Visual por Kress e van
Leeuwen (2006), publicada originalmente em 1996 e, desde entdo integrada com os estudos linguisticos
que buscam articular diferentes semioses. Segundo 0s autores, as imagens devem ser analisadas como um
sistema semidtico que comunica significados, e isso pode ocorrer de modo independente do texto verbal
ou, quando estiver presente no mesmo texto, de modo articulado com a linguagem verbal.

Segundo Dionisio (2014), nessa perspectiva de andlise, é possivel coletar, organizar e sistematizar os

recursos semidticos; descrever como esses recursos atuam em determinado contexto institucional, histérico
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e cultural; e inclusive contribuir com a descoberta e a sistematizacio de novos recursos semidticos a partir
da andlise. Portanto, hd diversas categorias que ajudam a descrever as imagens, e cada uma delas influencia
na significagio da mensagem. Dentre elas, foram selecionadas para este trabalho, a partir da Gramdtica
do Design Visual, as categorias de contato, distincia social e atitude, que fazem parte da metafuncao
interativa' da linguagem, sendo as metafung¢des adaptadas da Gramdtica Sistémico-Funcional de Halliday

(1985). Conforme Kress e van Leeuwen (2006), sao assim descritas:

Quadro 1 — Categorias da metafngao interativa

Contato — pode ser por demanda, quando os participantes representados na imagem olham de forma
direta para o espectador ou leitor; ou por oferta, quando o participante é posicionado como um obje-
to de contemplagio na imagem.

Distancia social — pode ser mdxima, quando o enquadramento é um plano aberto na imagem e
mostra os participantes de corpo inteiro denotando impessoalidade; média, quando o enquadramen-
to mostra os participantes da cabega ao joelho na imagem estabelecendo uma relagao apena social, ou
minima, quando o plano mostra apenas o rosto até os ombros, criando uma relagao mais intima com
o espectador ou leitor da imagem;

Atitude — ¢ percebida pelo angulo da imagem, assim, quando a cAmera estd no nivel do olhar do
espectador, transmite valor de igualdade; quando estd de baixo para cima, o detentor do poder é o
participante representado na posi¢io superior; quando o 4ngulo estd de cima para baixo, o espectador
ou leitor ¢ visto como superior ao participante representado na imagem. O angulo ainda pode ser
frontal ou obliquo, dependendo do posicionamento do participante.

Fonte: elaborado pelas autoras a partir de Kress e van Leeuwen (20006).

Essas categorias se realizam simultaneamente, ou seja, o contato pode ser enfatizado pelo 4ngulo
da imagem, por exemplo, pois um dado afeta o outro e todos ajudam a revestir o texto de significados.
Sdo, ainda, as escolhas multimodais feitas para a composi¢do do texto em determinado contexto de

comunica¢io que formam as redes de significados.

4 INTERSUBJETIVIDADE E RELACOES IDENTITARIAS NO AUDIOVISUAL
#ECOISANOSSA

Esta se¢do relata os resultados do estudo feito a partir um video publicitdrio do Guarand Antérctica
para divulgar a Selecao Feminina de Futebol. Para contextualizar, o video tem um minuto de duragio
e faz parte de uma campanha com outros videos e pecas para divulgagio da Selecio Feminina, jd que
a marca ¢ a Gnica patrocinadora da sele¢io até o momento. Para buscar outras marcas que patrocinem
as jogadoras e o time, jé que aconteceria a Copa do Mundo de Futebol Feminino, a marca Guarand

publicou diariamente videos e fotos em suas midias sociais digitais, especialmente YouTube e Instagram, a

1 A Gramatica do Design Visual de Kress e van Leeuwen (2006) tem como base a Gramatica Sistémico-Funcional
e as trés metafuncdes que organizam a linguagem funcionalmente, propostas por Halliday (1985) como ideacional,
interpessoal e textual. Essas metafuncdes foram transformadas por Kress e van Leeuwen (2006) nas metafungdes
representacional, interativa e composicional da linguagem multimodal, respectivamente.
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fim de motivar novos anunciantes. O video, sinalizado nas midias sociais com o titulo “Selecao feminina
¢ #coisanossa’, inicia apresentando as jogadoras em diferentes situagdes e a legenda: “Guarand ainda
nio tinha feito nenhum comercial com as jogadoras da selecio feminina. Isso muda agora. Afinal, se
¢ coisa nossa ter orgulho da selecao, isso tem que valer pra todas, né? O futebol feminino merece mais
propaganda” (YOUTUBE GUARANA ANTARTICA, 2019). As imagens referem-se a uma selegio de

frames do video, e os quadros colocados lado a lado aparecem em sequéncia (Figura 1).

Figura 1 — Cenas do video

Fonte: Youtube do Guarand Antarctica (Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=8wsDd MqXwM. Acesso em:

20 maio 2019).
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Para uma sintese dos resultados encontrados, destacam-se os seguintes:

a) O video mescla ambos os tipos de contato, por oferta e por demanda. Por oferta, hd a imagem
da lata e do copo de Guarand em mais de um enquadramento, além de duas imagens de
jogadoras em situacao de oferta, em que servem ou consomem o produto. Por demanda,
hd a representa¢io de todas as jogadoras, em grupo inicialmente ou nos enquadramentos
individuais, em que interpelam o espectador com o olhar diretamente, estabelecendo uma
relagao de intimidade.

b) O video também mescla o recurso de distancia social, que inicia com distAncia social mdxima
em relacao a jogadoras e espectador e, conforme se apresentam as cenas individuais, a distincia
social torna-se minima com o uso de close-up principalmente.

¢) A atitude varia conforme variam contato e distincia social, com 4ngulos frontais, laterais e
obliquos. Destaca-se o uso do 4ngulo de baixo para cima, posicionando a jogadora Cristiane

em posi¢ao hierarquicamente superior ao espectador do video.

No plano dos significados atribuidos a esses recursos, é necessdrio interpretar as imagens em
conjunto com a locugao verbal do video, narrado em voz feminina, da qual foram aqui selecionados
os seguintes trechos: “Ano passado teve um monte de comerciais com jogadores, e esse (sic) ano quase
nenhum com as jogadoras. Uma vergonha, nao? [...] Afinal, serd que a Fabi Simées nao é boa o suficiente
para colocar guarand em um copo cheio de gelo? [...]".

Ocorre uma alternancia referente a recursos de contato, distincia social e atitude que funciona no
sentido de alternar os questionamentos feitos na locu¢ao do video com as imagens, que buscam responder
as questdes colocadas. Do ponto de vista persuasivo, mais do que responder verbalmente as questoes que
coloca na locugio, o video mostra com agdes e gestos que as jogadoras sao plenamente capazes de executar
as mesmas cenas que os jogadores da selecao masculina em relacao a divulgagao do produto.

Na representagao das jogadoras mulheres, salienta-se a alternincia da posigao hierdrquica superior
para algumas das jogadoras, especialmente nas situagdes em que aparecem praticando o esporte, mostrando
suas habilidades. J4 nas situa¢des em que interagem com o produto, como, por exemplo, servir um copo
de Guarand, a distincia social é reduzida, o que atende ao propdsito de relacionar a jogadora com o
produto para mostrar a sua capacidade de anunciar e aproxima-la do espectador da imagem.

Além disso, seguindo a perspectiva dialégica e critica de andlise, cabe considerar o papel da
publicidade, ainda que nao declarado, de influenciar os diferentes puiblicos. Esse campo discursivo, por
seu desenvolvimento e seu predominio nas midias, tem ciéncia do alcance dos seus discursos e, assim, do
seu poder na sociedade, de modo que a publicidade culmina por colocar em evidéncia valores culturais e
determinar discursos que podem favorecer desigualdades e hierarquias de género.

Por outro lado, ao fazer um recorte de publico-alvo para a escolha das representagoes identitérias
que fardo parte de um anincio publicitdrio, sdo priorizadas algumas identificagdes. Na sociedade brasileira
de consumo contemporanea, os discursos de género se evidenciam nas prdticas mididticas, como nos
discursos publicitdrios. E a linguagem, em suas mais variadas manifestacoes, tem poder constitutivo,

assim como o discurso tem um potencial de produgio, reprodugao ou transformagao das relagoes sociais.
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Assim como Castells (1999) define, as identidades siao socialmente elaboradas em funcio de valores
culturais, mesmo aquelas identidades que parecem ter alguma relacdo com caracteristicas bioldgicas,
como identidades de etnia, pois dependem da cultura para se constituirem. O autor destaca que se tratam,
sobretudo, de interpretagoes de argumentos bioldgicos. Como as elaboragoes de género dependem do
contexto social (SCOTT, 1995), dos discursos e das interagdes, o género pode sofrer pressao social de
discursos hegemonicos, de préticas ideoldgicas, do senso comum e da sociedade, especialmente quando
enraizada no patriarcalismo, caso em que Bourdieu (2005) identifica relagoes de dominagio masculina.
Segundo o autor, tal poder se impoe a partir do momento em que o género masculino é posto como
“neutro”, ou seja, “a forca da ordem masculina se evidencia no fato de que ela dispensa justificagio: a
visao androcéntrica impde-se como neutra’ (BOURDIEU, 2005, p. 18). Tais discotomias sao expressas
no audiovisual, que tem o objetivo de desconstruir esteredtipos e preconceitos em torno da Selegao
Feminina, na busca por marcas que a patrocinem.

Cabe, aqui, recuperar um questionamento propostos por Scott (1995): “Se as significagdes de
género e de poder se constroem reciprocamente, como as coisas mudam? De um ponto de vista geral,
a resposta é que a mudanca pode ser iniciada em muitos lugares” (SCOTT, 1995, p. 92). A autora
chega a propor que um local propicio para a subversao ou transposi¢ao das desigualdades socialmente
estabelecidas seria a politica. Entretanto, além da esfera politica, adquirem poder os diversos discursos
que circulam no cotidiano na midia e, como uma drea ainda bastante dominada pelos homens, pelo
menos no Brasil, o esporte e o futebol.

A comunicagdo, mesmo a mididtica, é dialdgica e pressupoe a capacidade de resposta aos discursos
(re)produzidos (BAKHTIN, 2010). Nesse sentido, a publicidade como prética discursiva e social pode
atuar na transformagio ou no rompimento com construgoes hegemdnicas ou estereotipadas, nio sé na
reprodugao de preconceitos.

As relagoes identitdrias sao intersubjetivas e construidas no discurso multimodal, através de recursos
de linguagens que atribuem significado as experiéncias vividas e narradas pelas e sobre as jogadoras. O video
publicitdrio inicia com o distanciamento das jogadoras em relago ao espectador, o que muda conforme
a cimera se aproxima e passam a ser apresentadas uma a uma com as suas capacidades individuais.
Realiza-se, assim, a fungao de apresentar jogadoras que, possivelmente, ainda sejam desconhecidas de
parte do publico do Guarand que nao a acompanha futebol feminino e, por outro lado, tenta quebrar
o preconceito de que, por serem mulheres do esporte, as jogadoras nao servem para anunciar produtos.

Desde a legenda na midia social, até a locugao verbal e as imagens que o compéem, o video tenta
mostrar que as jogadoras podem, tanto quanto os jogadores, anunciar produtos, pois tém a capacidade
nao s6 de jogar bola e chegar a artilharia no esporte, mas também de segurar um copo e servir ou
ingerir a bebida, ou seja, salienta a igualdade em ambas as capacidades e expoe, assim, a desigualdade de

tratamento aos géneros no esporte.

CONSIDERACOES FINAIS

O ponto central nos estudos discursivos-dailégicos bakhtinianos ¢ o didlogo, uma vez que a lingua
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nao ¢ um sistema abstrato de regras, mas um organimo vivo, em evolu¢io conforme as transformagoes
vividas pela prépria sociedade. Dessa forma, o fundamento da linguagem em uso é o dialogismo
(BAKHTIN, 2005). E, reitera-se, nessa perspectiva, o didlogo nao é apenas uma modalidade de interagao
face a face, é, pois, um principio geral de comunhao soliddria e coletiva que integra todas as priticas
sociais e culturais em que discursos e sujeitos se conectam.

Considerando que nio existe uma sé linguagem, pelo contrdrio, existem multiplas linguagens que
atuam nos mais variados géneros discursivos, principalmente nos géneros mididticos, entende-se que
o audiovisual que faz parte da campanha #écoisanossa da Selecao Feminina de Futebol se constitui de
linguagem verbal (locugao falada), linguagem imagética, som e movimento, ou seja, trata-se de uma
materialidade que necessita ser analisada e compreendida a partir da multimodalidade do discurso, ji
que os significados sao produzidos a partir de diferentes cédigos que atuam concomitantemente. Nesse
sentido, foi fundamental unir a Gramidtica do Design Visual (KRESS; van LEEUWEN, 20006) para a
andlise de textos multimodais com a perspectiva dialégica bakhtiniana para a compreensio da linguagem
em seu pleno funcionamento na rede dialégica e responsiva que constitui a comunicagao.

Como aspecto inicial da andlise, considerou-se que o audiovisual elabora enunciados que se dirigem
de um produtor (o autor ou o anunciante que assina a pega, nesse caso, a Sele¢ao Feminina e o seu tnico
patrocinador, a marca brasileira Guarand) para outro (o espectador) em um contexto de comunica¢ao
organizado e concreto, ainda que esse “outro” seja um sujeito potencial. Isso significa que o produtor,
ao elaborar sua criagdo, tem em vista o horizonte social, a dimensao espago-temporal e os sujeitos e
orientagdes culturais e idoldgicas que dela fazem parte. E é reproduzindo valores axiolégicos e crengas que
circulam em discursos anteriores ao audiovisual que sao tecidas as relagdes intersubjetivas na linguagem.

Em outros termos, a cada frame ou enquadramento, a locu¢ao do video recupera enunciados que
se situam em uma base de sentido ji dado, nesse caso, as crengas estereotipadas e preconceituosas que
antecedem o audiovisual e que expressam as dificuldades enfrentadas pela Selecao Feminina de Futebol ao
buscar patrocinio. Conforme ¢ expresso no video, nada impede uma jogadora de futebol de anunciar um
produto tao bem quanto um jogador, exceto o preconceito existente em torno das jogadoras mulheres.
Diante do que ¢ afirmado no video, hd o contraponto com a realidade por elas vivenciada e enunciada:
nio houve patrocinadores suficientes para Sele¢io Feminina de Futebol, mesmo em um contexto de
exposi¢ao de Copa do Mundo, j4 para a Selecao Masculina de Futebol, houve um ndmero expressivo
de marcas e patrocinios durante a realizagao do torneio. Essa disparidade somente pode ser explicada e
compreendida no campo das relagoes identitdrias de género, em que o género feminino ¢ historicamente
visto como inferior ao masculino (BOURDIEU, 2005), inclusive no 4mbito esportivo ou nas atividades
que enfatizam forca e habilidades fisicas.

Assim como na perspectiva bakhtiniana, o homem nao ¢ um ser individual, mas uma relagao
dialdgica entre “eu” e “tu”, também as jogadoras da Selecio nio se definem sozinhas, pelo contrdrio, sua
identidade se contréi nas relagoes que estabelecem com as outras jogadoras, com o produto anunciado e
com os jogadores homens, rupo que se faz presente no audiovisual pela comparacio e, consequentemente,
pelo contraste com a situagao de patrocinio. A Selegio Feminina de Futebol ¢é, portanto, tecida

discursivamente, enquanto dialoga com outros sujeitos e grupos sociais em um meio social.
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No meio social, hd um continuun de enunciados, de forma que acontece um ponto de encontro
(ou choque) de opinides e visdes de mundo. Exatamente por ser esse ponto de encontro de opinides e
visdes, que muitas vezes divergem entre si, se ocasionam as tensoes, os embates discursivos e os sentidos
polémicos. A anilise multimodal demonstrou que o género, como categoria identitdria, s6 adquire
sentido nas relacoes sociais em um contexto expecifico de comunicagio e interacio, conforme um género
se posiciona em relagio ao outro (SCOTT, 1995). Dessa maneira, o enunciado ou os enunciados que
constituem a multimodalidade do audiovisual constroem uma expressao semantica orientada para os

outros seres sociais.
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