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RESUMO

O presente artigo propde analisar o género outdoor sob alguns aspectos da textualidade definida
por Mikhail Bakhtin, em Estética da Criacéo Verba (2010), em especia a responsividade. Para
tanto, iremos inicialmente sustentar aideia de que o outdoor pode ser considerado, aluz dasideias
bakhtinianas, um género discursivo e ndo um mero suporte, como em geral sedefende. Em seguida,
analisaremos especificamente o outdoor “Tablet substitui livros” publicado por um colégio darede
particular, na cidade de Fortaleza (CE), em agosto de 2011, bem como dois outros outdoors que
surgiram como resposta a este. De forma complementar, para acentuarmos 0 aspecto responsivo
gerado pelatextualidade do outdoor primeiro e respondido pel osseguintes, analisaremostambém os
comentérios postados por seis estudantes universitarios narede social facebook acerca o contelido
veiculado nos outdoors.

Palavras-chave: Textualidade, Responsividade, Género do Discurso Outdoor, Facebook.

ABSTRACT

This paper proposes to analyze the billboard genre under some aspects of textuality defined by
Mikhail Bakhtin, in“Speech genresand other late essays”, mainly theresponsivity. For thispurpose,
wefirst stood for theideathat the billboard, under Bakhtin’s ideas, isadiscursive genre and not only
asupport, asmost advocates. Then we anayzed specifically the billboard “Tablet substitutesbooks”
published by aprivate school, in Fortalezacity (CE), in August 2011, aswell astwo other billboards
that came up as an answer to thefirst one. In acomplementary way, to stressthe responsivity aspect
created by the textuality of thefirst billboard and the answers generated by the following ones, we
also analyzed the comments posted by six college students in the social network Facebook about
the content conveyed by those billboards.

Keywords: Textuality, Responsivity, Genres of Discourse Billboard, Facebook.
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“Por toda partehé otextoreal ou eventual ea suacompreensdo. Ainvestigacao se

tornainterrogacao e conversa, isto €, didlogo. [...] Quando estudamos o homem,
jprocuramos e encontramos signos emtoda parte e nos empenhamos eminter pretar
o seu significado.” (BAKHTIN, 2010)

1INTRODUCAO

Dada a celeridade dos tempos atuais, percebemos que 0s géneros textuais transformam-se
de acordo com o desenvolver da sociedade. Todo texto obedece, portanto, as necessidades sofridas
pelas novas condic¢des de producdo e passam, assim, arefletir e arefratar a situagdo em que foram
construidos, ou sgja, os textos podem funcionar como espelho das condic¢des de producéo, pois,
refletem-nas, mas também, refratam-nas, transformando a realidade “concreta” a partir do dito.

Partindo dapremissade que ndo hatextos sem autor, estes configuram-se ndo sd como espelho
das condic¢des historicas e sociais em que foram criados, mas também divulgam asidiossincrasias,
e, por que ndo dizer, as vozes dos suj eitos que conceberam aquel e enunciado. Segundo Bakhtin, “O
homem em sua especificidade humana sempre exprime a si mesmo (fala), isto €, cria texto (ainda
que em potencial).” (BAKHTIN, 2010. p. 330).

A partir dessa observacdo intencionamos analisar alguns aspectos do vasto arcabouco de
relaces que héa entre homem e texto. Para tanto, analisaremos o género outdoor como producéo
textual humana e, portanto, podendo ser considerada texto legitimo.

O outdoor €um género definido pelasuaobjetividade e efemeridade, |0go, ndo haveriaespaco
paraacontrapalavra, consideradapor Bakhtin como elemento constitutivo de um texto. No entanto,
todo texto é formulado por um sujeito e, por isso, reclama resposta. Assim, tentaremos provar
premissa a partir deste género que, por suas caracteristicas, ndo incitaria responsividade.

Paraisso, analisamostrés outdoor s distribuidos no més de agosto do ano de 2011, bem como
asreacoes geradas por elesnarede social facebook. A fim dereconhecer elegitimar o outdoor como
um género textua a partir dos apontamentos feitos por Marcuschi (2002) em Géneros textuais:
definicéo e funcionalidade e, principa mente, em Bakhtin (2010) no texto O Problema do texto na
lingUiistica, na filologia e em outras ciéncias humanas, publicado em Estética da Criacéo Verbal.

2 OUTDOOR: CRONOL OGIA E DISCORDANCIAS

Embora sgja lembrado como um género urbano, a data de origem do outdoor se perde na
hist6ria, pois muitas civilizagbes antigas ja se utilizavam dos antincios ao ar livre paradivulgar as
mais diferentes mensagens em feiras, festas publicas, convocagdo de soldados para guerras, editos
e até indulgéncias. E evidente que as caracteristicas estilisticas, composicionais e materiais deste
tipo deanuncio se desenvol veram afim de corresponder as necessi dades das condi ¢oes de produgdo
e, principalmente, das condi¢des de recepcao.

Séo frequentes algumas discussdes quanto a “genericidade” do outdoor. H& quem n&o o
considereum génerotextual, pois, apesar deconter caracteristicas proprias, que o definem comotal,

46



Indira Lima Guedes, Jo&o Batista Costa Gongalves, Laryssa Erika Queiroz Gongalves

este ainda se trata de um anuncio publicitario. Por isso, aguns tedricos, como Marcuschi (2002),
consi deram-no apenasum suporteendo um género, visto queamesmamensagem pode ser veiculada
em lugares diferentes, como é o caso dos anuncios: busdoor — nas traseiras de 6nibus — e mandoor

— pessoas vestidas com placas de anuincios, muito comuns nos centros das cidades.

No entanto, neste trabalho, admitiremos o outdoor como um género textual-discursivo,
uma vez que, mesmo sendo um texto publicitario, este género guarda caracteristicas tematicas,
composi cionaiseestilisticas proprias, paranos pautarmosem Bakhtin (2010) no classico Osgéneros
do discurso. Além disso, ainda que a mesma mensagem possa ser veiculada em suportes diversos,
estes continuam sendo o género outdoor, pois conservam as suas caracteristicas definidoras do
género, que tem como elemento basilar a localizagcdo e o seu suporte. Como afirma Marcuschi
(2002, p. 21), em muitos casos sdo as formas gue determinam o género e, em outros tantos serdo
as funcdes. Contudo havera casos em que sera o proprio suporte ou o ambiente em que os textos
aparecem que determinam o género presente.

2.1 Particularidades do género

O primeiro aspecto a se destacar neste tipo de midia é sua localizagdo. Os outdoors estéo
presentes em muitos lugares das cidades, principamente em locais onde o transito de pessoas é
intenso. Por isso, percebemo-los, geralmente, nas proximidadesdesemaforos, embairroscomerciais
e nas avenidas mais movimentadas. Esta caracteristica tem funcéo primordia no género, pois o
intuito do outdoor éincorporar-se ao cotidiano de seu publico-alvo, afim defazer com queo maior
numero de clientes adira ao seu discurso.

Assim, 0s recursos utilizados nesse género sdo sempre dispostos de forma atraente aquele
gue o |&. Tantos os aspectos imagéticos— cores, fontes das | etras, imagens — quanto os discursivos,
constroem o apelo convincente que fara o leitor concordar com a mensagem exposta e adquirir o
produto anunciado.

O discurso utilizado no outdoor € um dos €lementos mais importantes, pois é a partir dele
gue o anuncio despertara a atencdo de diferentes tipos de consumidores. Umavez que ndo se pode
prever que representantes de quais grupos socioculturais terdo acesso ao outdoor, a mensagem
veiculada, namaioria das vezes, apresenta linguagem clara, concisa e de facil apreensdo. Fazendo
do outdoor um género centrado na persuasao das massas.

Outrapeculiaridade deste género, e que merece destaque nestetrabal ho, éo carater imediatista
dasmensagens. Umavez queo outdoor aparece, em suamaioria, noscentrosurbanos, ondecirculam
uma grande quantidade de pessoas, deve-se pressupor que este género se situa em lugares em que
se tem pouco tempo para a reflex&o. Por isso, 0s anincios trazem em sua composi¢ao periodos
curtos e impactantes, para que o leitor/consumidor construa rapidamente as relagdes de sentido
ali presentes e compre — acdo que geralmente € exigida neste género — o produto que esta sendo
vendido, ou aideia que esta sendo propagada.

A partir dessa preocupagdo em atingir o publico transeunte com anuncios rgpidos, dinémicos
e objetivos, o outdoor configura-se num género caracterizado também por sua efemeridade. Dada
a celeridade de divulgacdo, tanto na mensagem, quanto no suporte — um outdoor, diga-se, fica
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exposto, em média, por duas semanas - 0 maior traco de interacdo com o publico seria aadesdo do
discurso apel ativo que culminarianaobtencéo daguil o oferecido, pois, devido assuas caracteristicas
estilisticas e composicionais, as mensagens dos outdoor s seriam supostamente esguecidas com o
tempo e/ou substituidas por outras que lograssem mais atencao.

Caso esquecido, 0 género em questdo ndo poderia ser considerado como texto, umavez que é
proprio desuatextualidade umaposi ¢do responsivaativadapartedo interl ocutor, como discutiremos
posteriormente. Assim, ao longo da pesquisa agui apresentada, perceberemos que, mesmo que
uma de suas particularidades — a efemeridade - pareca destoar das caracteristicas atribuidas a
gualquer texto, o outdoor deve ser firmemente avaliado como um texto, que corresponde a todas
as particul aridades exigidas de um exemplar.

3TEXTO E TEXTUALIDADE NA PERSPECTIVABAKHTINIANA

Mikhail Bakhtin (2010), em O problema do texto na Linguistica, na Filologia e em outras
ciéncias humanas, dedica vérias consideracdes acerca do texto e da textualidade — chamamos
consideracdes, pois o texto citado estainacabado e € composto apenas por anotacdes do autor, que
foram compiladas e publicadas como um capitulo na obra Estética da criacéo verbal.

Mesmo composto, em sua maioria, de tépicos frasais e poucos exemplos elucidativos, é
possivel apreender desse estudo uma teoria de base solida e caracteristicas bem delimitadas que
podem servir de parémetro para andlises de géneros textuais, como faremos ao final deste trabalho
com o género outdoor.

A primeira caracteristica da textualidade definida por Bakhtin € a utilizacdo de um codigo
comum auma comunidade, ou sgja, umalinguagem socialmente aceita. A partir deste pressuposto,
o0 autor afirma que sO se aceita como texto aquilo que tiver valor de signo (ou vaor semidtico)
para um determinado grupo de sujeitos. Portanto, ha de se obedecer a um sistema organizador e
normativo de umalingua. Como ratificado em:

Cada texto pressupde um sistema universalmente aceito (isto &, convencional no
ambito de um dado grupo) de signos, uma linguagem (ainda que seja lingua da
arte). Se por trés do texto ndo ha uma linguagem, este jando € um texto mas um
fenbmeno das ciéncias naturais (semiético). (BAKHTIN, 2010. p. 309).

Todavia, € evidente que o texto ndo se realiza apenas em suas relacles linguisticas. Ha
elementos naturais, sociais, historicos, politicos, enfim, extralinguisticos gque constroem e,
principalmente, significam esingularizam o texto. A segundacaracteristicaapresentadapor Bakhtin
versa sobre esse cardter singular do texto.

Segundo o autor, ndo existem textos inteiramente “puros”, ou seja, constituidos apenas de
material linguistico — estruturas e relagdes. Ha sempre ligagtes de sentido extralinguisticas, e sdo
essas rel acdes que fazem do texto um texto, com caracteristicas proprias, individuais.

Esseselementos extralinguisticos sdo essenciai s naproducdo textual — oral ou escrita, poissao
eles que conferem posi¢do ideol 0gica, valoragédo, concordancia, etc., particularizando, assim, cada
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texto. Excluindo-se o material extralinguistico, resta-nos apenas o semiético, que age simplesmente
Ccomo meio e suporte para aquele e ndo significa fora dele. Por isso, mesmo a reproducéo de um
texto se configura em um novo texto eivado de novos sentidos, umavez que o materia signico € o
mesmo, mas as rel agdes extralinguisticas sdo totalmente diversas. Como assevera Bakhtin:

No dmbito de um mesmo enunciado a oracdo pode repertir-se (a repeticdo, a
citagdo de s mesma, o involuntério), mas cada vez ela é sempre uma nova parte
do enunciado, pois mudou de lugar e de fungdo na plenitude do enunciado. O
enunciado em sua plenitude é enformado como tal pel os elementos extrainguisticos
(dialdgicos), esta ligado a outros enunciados. (BAKHTIN, 2010. p. 313).

Nesse momento, percebemos a importancia do sujeito produtor na vida do texto, pois € a
partir dele que surge aterceiracaracteristicadatextualidade bakhtiniana: aresponsividade. Comoja
mencionado, otexto, paraser admitido comotal, deveconciliar asnormassi stémicasuniversalmente
aceitas de uma dada linguagem com as construcfes de sentido presentes no extralinguistico.
Além disso, e esta é a caracteristica fulcral de todo enunciado, o texto € enderegado a alguém e,
mais que isso, intenciona de seu interlocutor uma reacéo, uma resposta. Nas palavras de Bakhtin
(2010, p. 311), é um encontro de dois textos — do texto pronto e do texto a ser criado, que reage;
conseguentemente, € o encontro de dois sujeitos, de dois autores. Por considerarmos aresponsividade
um dos componentes mais importantes na vida do texto, discutiremos suas especificidades com
mai's afinco no topico seguinte.

3.1 A responsividade

Na perspectiva bakhtiniana, aessénciadavidado texto estdno interval o de duas consciéncias
eénestarelacéo complexaquereside o motivo de existénciadetodo texto. O texto sd sedesenvolve
naérealimitrofe entre dado — texto pronto, acabado — e “vir aser” — texto que seracriado apartir do
texto primeiro. Dessainter-relacao entre texto e contexto, emerge todo pensamento axiol 6gico que,
reproduzindo o dado, emoldura-o0, comentando-o, avaliando-o, objetando-o e, assim, recriando-o.

Portanto, ao entrar em contato com o dado, o criador reage de modo ativo, ou s, transforma
e adégua aguel e texto as suas condic¢des e agora as novas condi¢des do texto, que, nesta situacao, ja
ndo é mais dado e sim criado, umavez que ndo mais corresponde atodas as caracteristicas de antes.

Sobre essas constantes transformacfes, o autor afianca que:

O enunciado nunca é apenas reflexo, umaexpressao de algo jaexistente foradele,
dado e acabado. Ele sempre criaago que ndo existiaantes del e, absol utamente novo
e singular, e que ainda por cimatem relacdo com o valor (com a verdade, com a
bondade, com abeleza, etc.). Contudo, algumacoisacriadaésemprecriadaapartir
dealgodado[...]. Todoodado setransformaem criado. (BAKHTIN, 2010. p. 326).

Nesse processo de recriacdo do dado em criado, percebemos claramente a presenca da
caracteristicabivocal daresponsividade, umavez que esta se apossa de um enunciado para recria-
lo ou reagir a ele de formas e em condicdes diferentes.

Dentre outros tracos, também néo ha texto sem bivocaidade. A segunda voz do enunciado
e criadora de sentido, ou sgja, o texto é texto a partir dessa segunda voz que |he imputa todos
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os significados. A primeiravoz € responsavel pelo suporte linguistico, a estruturagéo sintatico—
composiciona da frase, mas a unidade fraseol 6gica € conferida pela bivocalidade.

Por isso, Bakhtin ressalta que:

Na relacdo criadora com a lingua ndo existem palavras sem voz, paavras de
ninguém. Em cada palavra ha vozes as vezes infinitamente distantes, anénimeas,
guase impessoais [...], quase imperceptiveis, e vozes proximas, que soam
concomitantemente. Toda observacdo viva, competente e imparcial feita de
qualquer posicdo e de qualquer ponto de vista sempre conserva o seu vaor e 0
seu significado. (BAKHTIN, 2010. p. 330).

Assim, observa-se a necessidade de todo enunciado em ser compreendido, pois s6 a
compreensao incita resposta. Nesse contexto, Bakhtin baseia o texto em umatriade discursiva em
gue h&do autor do enunciado, o interlocutor — aquel e aquem esta enderecado o texto imediatamente
- eoterceiro, que € ainstancia compreensiva de todo enunciado. Como podemos perceber:

[...] o autor do enunciado propde, com maior ou menor consciéncia, um
supradesti natari o superior (oterceiro), cujacompreensao responsivaabsol utamente
justa ele pressupde quer na distancia metafisica, quer no distante tempo historico.
“Um destinatario como escapatoria” (BAKHTIN, 2010. p. 333).

O terceiro é o entendedor do enunciado, mas néo se configura como um outro interlocutor
presente no momento de enunciagdo. Ele, entdo, € um remetente potencia do texto; é aquele que
apreende os sentidos intuidos pelo autor.

Sabemos que acomunicacdo € um territorio de desencontros. A intencdo do autor nem sempre
é fielmente traduzida no enunciado que, por suavez, pode ndo ser compreendido pelo interlocutor
gue, consequentemente, ndo responderaa ele, quebrando assim o inevitavel encadeamento discursivo
do texto. Por isso:

O autor nuncapodedeixar plenamente asi mesmo etodaasuaobrafeitade discurso
amercé plena e definitiva dos destinatarios presentes ou proximos (porque até os
descendentes mai s préximos podem equivocar-se), esempre pressupde|...] alguma
instancia superior de compreensdo responsivaque possa desl ocar-se em dif erentes
sentidos. Cadadiél ogo ocorre como que no fundo de umacompreensdo responsiva
deum terceiroinvisivelmente presente, situado acima de todos os participantes do
didogo (parceiros). (BAKHTIN, 2010. p. 333).

No entanto, como todo enunciado €, de uma ou de outra maneira, resgatado por outras
vozes, ha de ter um elemento que gja como for¢a motriz dos discursos, e este é o terceiro, que
sempre compreende 0 enunciado e responde-o — avaliando, criticando, expandindo — de modo a
prolongélo, mesmo que sob outros enfoques. Afinal, o enunciado sb € completo com o terceiro,
pois este o0 valida, uma vez que toda palavra reclama ser ouvida, se ndo imeditamente, ao menos
gue seu eco venha a ser perdurado. Como afirma Bakhtin, isso decorre da natureza da palavra,
gue sempre quer ser ouvida, sempre procura uma compreensao responsiva e ndo se detém na
compreensdo imediata, mas abre caminho sempre mais e mais a frente (de forma ilimitada).
(BAKHTIN, 2010. p. 333).
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4 METODOLOGIA

Segundo Bakhtin, o texto € a unidade priméria em todas as ciéncias humanas, uma vez que
“a atitude humana ¢ um texto em potencial ¢ pode ser compreendida (como atitude humana e
nao acdo fisica) unicamente no contexto dial égico da propria época (como réplica, como posi¢ao
semantica, como sistema de motivos)” (BAKHTIN, 2010, p. 312). Portanto, toda pesquisa que
siga 0s preceitos dessa area deve ter como base o texto, pois “onde ndo ha texto ndo ha objeto de
pesquisa e pensamento” (BAKHTIN, 2010, p. 307).

Sendo assim, basearemos todanossa analise apartir de textos concretos. Tanto em setratando
da andlise dos outdoors, como da andlise dos sujeitos de pesquisa, visto que analisaremos suas
posi ¢cOes responsivas ativas, em rel agdo aos anlincios, por mei o de seustextos produzidos e publicados
narede social facebook, por dentre as outras redes sociais envolvidas no caso estudado, apresentar
maior espaco para comentarios.

Tomamos como material inicial o outdoor de umaescola (escola X) — imagem obtida através
dainternet —, que teve sua mensagem espontaneamente reiterada por um usuério (sujeito gerador
1) darede social facebook, e que, por isso, recebeu varios comentérios, que comprovam o carater
essencia mente responsivo de todo texto.

A partir da contrapalavra gerada pela postagem do usuario, iremos analisa-las de modo a
perceber as caracteristicas citadas por Bakhtin em sua definicgo de textos. Apds esse primeiro
momento, analisaremos maisdois outdoors—deumaescola(escolaY) edeumalivraria(livrariaZ)
- que aparecem no contexto fortal ezense como respostas ao outdoor primeiro eagrandeincidéncia
de comentarios publicados nas redes sociais, principalmente, no facebook. Na terceira parte da
analise, observaremos mais umavez o caréter responsivo ativo e suainscricao historica contextual
nos comentarios gerados pela publicacdo, na rede socia facebook, por um outro usuério (sujeito
gerador 2), de um dos outdoors— daescola.

Para a identificagdo dos sujeitos, usaremos a nomeacdo: Sujeito gerador 1 (Sgl), para o
primeiro usuario da rede social, que publicou uma foto da mensagem do outdoor da escola X;
Sujeito 1 (S1), Sujeito 2 (S2), Sujeito 3 (S3), Sujeito 4 ($4), para 0s usuarios que comentaram as
publicacdes; Sujeito gerador 2 (Sg2), para o usuério que publicou o outdoor da escolaY e que,
além disso, comenta a publicacdo de Sgl.

5ANALISE

Com o avango da tecnologia, muitos produtos surgem como facilitadores das atividades
cotidianas da sociedade, o que faz com que muitas pessoas utilizem estes servicos oferecidos e até
abandonem o modo como realizavam suas atividades, para executa-las com o auxilio dos produtos
especializados. Esse € 0 caso do tablet, um dispositivo movel, que possui quase todas as fungdes de
um computador, com formato portatil, e que promete “revolucionar” aindustria, dadasuafacilidade
no transporte e sua grande capacidade de armazenar informacoes.
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Embora reconhecam a importancia desses produtos tecnol0gicos em nossos dias, muitas
pessoas sao terminantemente contra a total substitui¢do de produtos ditos obsol etos pelo exclusivo
uso das maguinas, como a substituicdo dos livros por tablets.

A polémicageradaem torno deste assunto influenciou aescolaX que, afim de mostrar-secomo
uma escola atualizada no que diz respeito as inovagdes do mercado, publicou o seguinte outdoor :

M Ut

'ITABLET

UBSTITUI I.lVROS.

Disponivel em: <http://dilmal3.blogspot.com/2011/08/educacaopublica-de-crateus-ce-e-um.html.>
Acesso em 23 set. 2011.

Percebe-se no outdoor acima gque 0 mais importante no anuincio € realmente a mensagem e,
principalmente, o termo “tablet”, que é apresentado com tamanho das letras maior do que o resto
do enunciado. Além disso, o fundo usado € branco, o que confere as imagens uma (aluna com um
tablet nas costas em vez de uma mochila e dois tablets abaixo do enunciado central), afrase e ao
simbolo da escola, maior destague.

A estrutura que se nos apresenta no outdoor acima segue fielmente as caracteristicas listadas
por Bakhtin (2010) em suas consideracdes acerca da textualidade, pois € notavel que o exemplar
se utiliza de um codigo aceito por certa comunidade e que tem sentido a partir de elementos
extralinguisticos. Nesse caso, 0 avango datecnologia e a possibilidade de utilizar mais um desses
meios também no &mbito educacional.

Alémdisso, o outdoor agui apresentado obedece as parti cularidadescomuns aseu género, pois
possui um apelo objetivo e procura ser impactante, além de contribuir para a leitura dinémica dos
consumidores. Estes facilmente apreender&o o contelldo damensagem e, caso com ele concordem,
poderdo matricular seus filhos na escola X, ou, caso discordem deste contetido, diferentemente
do que se pensa, também reagirdo ao enunciado responsivamente, ainda que ndo expressem ou
publiquem diretamente aresposta. Defendemos estaidei a apoiados em Bakhtin/V oloshinov (1981),
para quem: “Compreender é opor a palavra do locutor uma contrapalavra” (p.132). Entdo, todos
os consumidores que leram o outdoor e o compreenderam, também responderam ativamente, no
sentido bakhtiniano, a ele, mesmo que ndo tenham expressado esta resposta. Podemos observar
partes dessas respostas nas postagens abaixo:
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(Disponivel em: <www.facebook.com/profile.php?d=100000088225954> Acesso em 11 out. 2011.)
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Apbstermos descrito ostragos presentes naresponsividade em se¢do anterior, podemosagora
reconhecé-los nas reagdes que se apresentam nNos comentarios acima demonstrados.

O primeiro traco a se destacar € a presenca clara do texto dado no texto criado. O Sujeito
gerador (Sgl), ao repetir o enunciado do outdoor, mas conferindo a ele sua apreensao apreciativa,
resgata o texto dado e, apartir de suaresposta, acomoda-0 em sua novasituacdo, utilizando-sedele
como objeto e ndo mais como voz interlocutora. Portanto, Sgl, que é construido por suas relagtes
contextuais, avaliaotexto pel assuas apreensdes axi ol 6gi cas construidas pel o contexto eno contexto,
portanto, dando vida a um novo texto.

Assim, jano topico do post, Sgl assume a bivocalidade desse novo texto esignifica-o apartir
dessa nova perspectiva criada por ele mesmo ao negar o enunciado do outdoor inicial (Tablet NAO
substitui livros). Os outros comentérios que se seguem ao post inicial de Sgl configuram-se como
novostextos na cadeiadiscursivae, consequentemente, respostas ao texto dado. No entanto, € preciso
esclarecer que o texto dado, agora, configura-se como o outdoor daescola X que foi avaliado por
Sgl. E, como cadeia, a concepcao de texto dado sera atualizada a cada nova resposta, portanto,
assume o carater ininterrupto.

E importante ressaltar que responder aum texto n&o é necessariamente discordar dele. Podemos
observar nos comentérios do Sujeito 1 (S1) aresposta concordante com o discurso difundido pela
Escola X. E também curioso perceber areacdo do Sujeito 2 (S2) que constréi seu discurso como
se partilhasse daideiade S1, mas ao final de seu texto, afirma ndo concordar com o enunciado da
EscolaX, mas prefereassumir umapos ¢ao de conformagao frente ao que chamade “triste realidade”.

A resposta do Sujeito gerador 2 (Sg2) aparece aqui como um texto conciliador entre as duas
concepcdes, ade concordancia (reflexdo) e ade discordancia (refracéo) frente ao texto daEscola X.
Emboraadmitaaimportanciado produto anunciado no outdoor, assume uma posi ¢ao de criticidade
frente a generalizac8o feita no texto.

Muitasforam asreagdes ao texto daEscolaX nasredes sociais, reagdes estas que culminaram
em outras respostas no género outdoor, como podemos observar abaixo:

1

BIBLIOTECA REAL
E DIGITAL.

PARA VOCE, :
PARA TODA A VIDA. -

U e

AR 2

(Fotografiatiradano dia 30 set. 2011. Avenida Raul Barbosa.)
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(Disponivel em: <www. Facebook.com/profile.php?d=100002152217465> Acesso em 23 set. 2011.)

Como asseverado anteriormente, o outdoor pertence a uma esfera discursiva maior, a
publicidade. E o principa elemento definidor desse género é a capaci dade de convencer o consumidor
acomprar o produto anunciado. Uma das estratégias usadas pel os publicitarios para persuadir seu
publico avo é tentar provar que a sua empresa possui 0 mesmo ponto de vista do consumidor.

Assim, osoutdoorsdaEscolaY edalivrariaZ apresentados utilizam-se de um dos principios
daldégicacapitaista, alivre concorréncia, que nasce a partir de outro elemento basilar naideologia
capitalista, alel daofertaedaprocura. Asempresas constroem seus enunciados fundamentados no
texto da Escola X, mas deixando clara a discordancia com ele e, portanto, reclamando para o seu
produto maior qualidade que a do produto do texto inicialmente dado, o seu concorrente.

A fim deratificar o que afirmamosdurantetodo estetrabal ho, decidimostrazer, parao momento
final daandlise, respostas também publicadas no Facebook um dos “outdoor s-resposta”.

O post a seguir foi feito por Sg2:

olha o g uma amiga postou htip: //www . facsbook.com/phato,
php?find=23404127 16 106888set=a: 214314328583383, 72563, 1000001
445152318 type=18teater

Fotos do mural

S3 Cid n3o ourtiu isso 2/
14 de setembro & 18:18 * Curti
S4 Tablets podem e v3o substituir llvros, mais

cedo ou mais tarde. Quanto menos paps, mais dvores, mais
oXigEnio = menos agueamento global. Além dos pregos 2
praticidadss. Uma lista de livros{ g 580 usados um ano,
geraimente) hj j2 =h o tnplo do preco de um tablst.

14 da set=mbro &= 13:11  Curtir * 3 1 pessoa

(Disponivel em: < www.Facebook.com/groups/161531660574430/ > Acesso em 11 out. 2011.)
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Sg2 apenas cita o outdoor daLivrariaZ, mas, emborarepetindo 0 mesmo texto, jaresponde
aele criando um novo texto, umavez que o mesmo enunciado em contextos diferentes se configura
como um novo enunciado. Ainda gque a bivocalidade, aqui, ndo seja tdo perceptivel, ela existe e
ressignifica o texto dado.

O contexto, nesse momento da cadeia discursiva, desempenha um papel importantissimo,
visto que o comentério do Sujeito 3 (S3) resgata um acontecimento histérico da época em que os
textos analisados foram publicados. Ao afirmar “Cid ndo curtiu isso”, S3 rememora criticamente
um fato acontecido no Estado do Ceard em que o entéo governador do Estado, Cid Gomes, foi
considerado negligente quanto a educacédo pela populacdo cearense, quando afirmou publicamente
que os professores darede publica deveriam traba har por amor e ndo parareceberem seus sal &rios.
Ja o Sujeito 4 reage ao enunciado, publicado por Sg2, de forma a critica-lo e resgatar o texto da
Escola X paraembasar e validar sua resposta.

Assim, fica evidente o carater (inter)textual e, consequentemente, responsivo assumido pelo
género outdoor, que, como qual quer outro exemplar genérico, écomposto por elementosestilisticos,
composicionais e teméticos. Por isso, este pode ser admitido como um género textual -discursivo
especifico, que se utiliza de um cddigo universalmente aceito, € significado a partir das relagdes
contextuai s que desempenha e incita uma posi ¢ao responsiva ativa nos interlocutores participantes
desse did ogo.

CONSIDERACOESFINAIS

No desenvolvimento do presente estudo, procuramos definir, segundo as acepgdes bakhtinianas,
0s conceitos de textualidade e de responsividade utilizando como material de andlise o género
outdoor e as reacOes incitadas por eles nas redes sociais, a fim de explicitar um pouco da teoria
de Mikhail Bakhtin concernente a este assunto e validar o outdoor como género textual legitimo.

Ao concluir este trabalho, em que se buscou analisar as caracteristicas genéricas e textuais do
outdoor e aresponsividade nele presentes a partir do pensamento bakhtiniano, esperamos que esta
pesqui sa suscite respostas e posi ¢des responsivas ativas na cadeia discursivaininterrupta.
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