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RESUMO

A temdtica do racismo é uma marca que transversaliza nossa historia. A construcdo de uma identidade marcada pela ideologia do
preconceito é uma realidade manifestada nos mais diversos tipos de discurso. Questiona-se como o ethos (identidade ditaou mostrada
e soci o-historicamente determinada) se inscreve namemoria coletiva através dos objetos culturais. Neste trabalho, descrevemos a
construgéo do ethos discursivo do sujeito negro que se constitui a partir daandlise datranscri¢éo detexto presente no género anincio
publicitério (Coca-cola“ Adotar dimentaafelicidade’, 2015), pois é nainstanciado discurso que as escolhaslinguisticas e estilisticas
se manifestam, demonstrando o modo como as representagdes do mundo foram historicamente delimitadas e categorizadas nos
paradigmas de signos proprios de umalinguanatural, projetando aimagem implicitae o comportamento ideol 6gico dos sujeitos no ato
deinteracdo social. O trabal ho apresentacomo aporte tedrico aconjuncdo entre o interaci onismo soci odi scursivo nos estudos voltados
paraas modalizagtes enunciativas e vozes (BRONCKART 2007), acategoriado ethosem Analise do Discurso (MAINGUENEAU,
2008) e as estratégias de controle dos enunciados nas situagdes de comunicagdo (FOUCAULT, 2012). O estudo comprova que a
construcdo da identidade esta ligada as escolhas ou omissdes de palavras e estratégias de fala que orientam a producéo do efeito de
sentidos. Demonstra ainda, através da andlise das materialidades linguisticas presentes nas vozes (sociais e dos personagens) e nas
escolhas lexicais responsaveis pelas verdades produzidas, os procedimentos de dominio e de silenciamento dos sentidos contidos
na construgdo daimagem do sujeito negro em circulagdo na sociedade.

Palavras-chave: Ethos. ModalizagBes. Memodria.

ABSTRACT

The theme of racism is a mark that spans our history. The construction of an identity marked by prejudiced ideology is a reality
manifested in all kinds of speech. One may wonder how the ethos (shown or verbal identity and socially or historically determined)
isinscribed in collective memory through cultural objects. In this paper we describe the construction of the discursive ethos of black
subjectsthat isbased onthe analysis of thetranscription text of aadvertising genre (Coke, 2015) onceitisintheinstance of discourse
that language and stylistic choices manifest themselves, demonstrating how the representations of the world have been historically
defined and categorized in the paradigms of natural languages own signs, projecting the implicit image and ideological behavior
of the subjects in the act of social interaction. This work has as theoretical support the conjunction between the social discursive
interactionism found in studies focused on modalizations and voices (BRONCKART, 2007), and the Ethos category in Discourse
Analysis (MAINGUENEAU, 2008.2015) and statement control strategies outlined in communication situations (FOUCAULT,
2012). The study shows that the construction of identity islinked to choices or omissions of words and speech strategies that guide
the production of meanings. It further demonstrates through analysis of linguistic materiaity present in the voices (social and
characters’) and the lexical choices responsible for produced truths, domain procedures and the silencing of meanings contained in
the black subject image construction circulating in society..
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INTRODUCAO

O ethos € um elemento constitutivo da discursividade que, segundo Maingueneau (2008),
age deformallateral ao discurso, mobilizando a afetividade do destinatério. As bases tedricas desta
categoria sdo construidas sobre dois mecanismos distintos, a decodificacdo linguistica e o tratamento
inferencial dos enunciados para a construgcdo da imagem do outro, na mobilizacdo dos recursos
cognitivos da ordem da empatia e no reagrupamento de fatos e sintomas.

Falar de ethos é detectar as exteriorizagBes ideoldgicas de uma sociedade, dentro de um
recorte histérico. Mais do que um componente junto ao aspecto linguageiro, o ethos descortina o
Interdiscurso que se inscreve em momentos diferentes da vivénciasocial. Consubstancia-se, entéo,
outro dos objetivos aqui propostos, quando este mecanismo Se apresenta enquanto instrumento de
manutencao de umamemoriadiscursiva, sedimentada nasimpressdes de umadada épocahistorica.

Observamos que as inferéncias e avali¢des contidas no implicito do texto constituem-se em
um problema ao pesquisador devido a natureza subjetiva na qual repousa a memoria. Para tanto,
propomos a analise dos mecani Smos enunci ativos responsavei s pela construcao do ethos, de forma
gue se analisem as regul aridades linguisticas com vistas na explanagdo e comprovacdo das razoes
para a construcéo daidentidade do negro.

Este estudo se faz de extrema relevancia ao reconhecer a linguagem como instrumento de
dendnciae conscientizacao social, umavez gue a construcdo do ethos se da naenunciagéo, sem ser
explicitado no enunciado. Para Maingueneau (2008), a questdo do ethos esta ligada a construgao
da identidade - as interacOes estabel ecidas através das tomadas da palavra produzem efeitos de
sentido, levando em conta as representagdes que os interlocutores fazem um do outro, bem como
as estratégias de fala que orientam no itinerério dos discursos.

Como aporte tedrico, apresentamos a Andlise do Discurso enquanto um campo de pesquisa
cujo objetivo é compreender a producdo dos sentidos realizada por sujeitos histéricos, através da
materializacdo da linguagem.

Falamos de um lugar socia e as palavras mudam de sentido de acordo com este espago.
Pécheux (2008) inauguraeste pensamento ao declarar que os sentidos das palavras mudam de acordo
com a posicdo na luta de classes daqueles que a empregam. Assim, a posi¢ao social deste sujeito
historico ativard a circulaco dos enunciados, materializados através da linguagem, promovendo
a articulacdo entre histéria e memoria, componentes da formacao ideol gica capazes de inscrever
identidades. A produgdo de sentidos estd, portanto, condicionada a materialidade da linguagem
guando observada em circulagéo no ambito social.

Na convergéncia dos estudos em Analise do Discurso e Memoria estd o Interacionismo
sociodiscursivo, doravante ISD (BRONKART, 2007), categoria que investiga a interacéo,
materializadaem textos oraisou escritos, com vistas naproducéo de certos contelidos que se repetem
no tipo da linguagem e estrutura. Evocados do contexto social, os chamados géneros textuais
sd0 criados historicamente para atender determinadas necessidades de interagcdo verbal, as quais
nascem, se estabel ecem ou desaparecem, observando a dindmica social. Estes constructos, por sua
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vez, obedecem a estatutos nos quai's conseguiremos materializar e demonstrar como as formagoes
ideol 6gi cas estdo inscritas namemoria col etiva. Destes, o gerenciamento enunciativo, responsavel
pel as escol has | exicais do enunciador do discurso, somado aos mecani smos enunciativos, instancias
onde repousam avaliagdes, contribuirdo de formadecisivaparalocalizagéo e descri¢éo dacategoria
estudada neste artigo, o ethos.

Dessaforma, o texto estadividido em dois momentos. Em primeiro lugar, apresentaremos uma
contextualizagao dos pressupostostedricos mais amplos daAndlise do Discurso, destacando o ethos
enquanto categoriaaser analisada. Bem como destacaremos a contribui¢éo do | SD como acategoria
responsavel pela andlise das materialidades textuais nas escolhas dos itens lexicais determinados
pelo modo como as representacdes do mundo foram historicamente delimitadas e categorizadas
nos paradigmas de signos proprios de uma lingua natural. Em seguida, apresentaremos a anélise
das modalizagBes enunciativas, contidas nos trechos transcritos, enquanto elementos responsavels
pela construcao do ethos (identidade) do sujeito negro.

Consideramos que esse trabal ho traz uma contribuic¢éo relevante ao ensino contextualizado,
ao constatarmos as enormes lacunas na pratica da leitura e inteleccao, identificado nas mais diversas
areas de conhecimento. 1sso comprova aimportancia de se estudar tal abordagem, bem como de
aprofundar os estudos nessa temética.

Este trabal ho insere-se nas pesquisas do Grupo de Formagao em Linguagens— GEFORLIN,
ligado a PRPGI/Instituto Federal do Maranhdo, Campus Sao Luis — Monte Castelo e utiliza como
base os estudos em Analise do Discurso e 0 1SD. Tal estudo serve para atualizar as pesquisas
desenvolvidasarespeito daconstrugdo do ethos namemariacol etiva, dos mecani smos de enunciagdo
(ISD) e também para ampliar leituras sobre esse tema.

CONCEITOSNORTEADORES

A Andlise do Discurso: pressupostos tedricos

O texto desempenha um papel central na andlise discursiva, pois se manifesta enquanto
unidades verbais que compdem o discurso. Objeto de estudo da Analise do Discurso, para esse
destino convergem o linguistico e o extralinguistico, permitindo-nos a construcéo e reconstrucdo
do entorno social, & medida que agimos e somos atingidos pelos efeitos de sentido promovidos
através dainteracéo e da palavraem movimento, inscrita historica, ideol 6gica e socialmente. Nesta
senda, é pertinente dirigir-nos aos conceitos basicos de Analise do Discurso antes de adentrarmos
na categoria central que norteara esta pesquisa.

Em definicdo do objeto de estudo em debate, Maingueneau (2008) aponta o discurso como
um instrumento para inscricdo das regularidades enunciativas, valendo-se para tanto de dados
como: areasocial, politica, econdmica, linguistica etc, enquanto espacos para o exercicio dafuncdo
enunciativa. Parao pesquisador, defrontar-se com aAndlise do Discurso implicanacompreensdo de
que o funcionamento discursivo, assim como as condi¢des de enunciabilidade, se articula a inscri¢ao
histérica. Tais pressupostos sdo aferidos no cotegjamento do Outro, uma vez que a andlise isolada
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de um Unico texto o restringe a si mesmo, enquanto estrutura fechada, ou a lingua, enquanto finita.
Instaura-se entdo arelacéo interdiscursiva, entendida enguanto o “ meio de culturaparaproliferacéo”
de elementos que entremeiam e sustentam os di scursos.

ParaMaingueneau (2008), nestarel acao se estruturaaidentidade. E patente aindissociabilidade
entre apréticadiscursivae outras séries do seu ambiente socio-historico, sendo possivel e pertinente
pensar um sistema de articulacbes sem anular a identidade de cada instancia (MAINGUENEAU,
2008). Assim, a necessidade de entender como o ethos, como elemento discursivo, seinscreve e a
sua validade dentro deste contexto, instaura-se a temética que nos inquieta: a investigacédo acerca
daforma como aimagem discursiva do negro aparece nos registros propostos inicialmente.

Na construcdo desta temética retomamos o pensamento de Michel Foucault:

[...] odiscurso em suarealidade material de coisapronunciadaou escritaapresenta-
se como umainquietacdo diante dessa existénciatransitéria destinada a se apagar
sem duivida, mas segundo umaduragdo que ndo nos pertence; inquietacdo de sentir
sob essa atividade cotidiana e cinzenta poderes e perigos que mal se imaging;
inquietagdo de supor lutas, vitorias, ferimentos, dominagdes, serviddes, através
de tantas palavras cujo uso hatanto tempo reduziu as asperidades. (FOUCAULT,
2012, p.8)

| sto posto, a pesquisa sobre 0 ethos apresenta-se, portanto, como umaoportunidade deleitura
em niveis mais aprofundados, na compreensdo das representacdes evocadas sociamente. Em
Charaudeau e Maingueneau (2006), aleiturado espaco socia € uma atitude recuperada, através do
discurso, por questdes jainscritas na histéria dos sujeitos:

Representacdo coletiva cristalizada é uma construcéo de leitura, uma vez que
ele emerge somente no momento em gue um alocutario recupera, no discurso,
el ementos espal hados e frequentemente lacunares, parareconstrui-losem fungdo de
um modelo cultural preexistente. Pode entdo dizer que esteri6tipo, como o cliché,
dependedo cdlculointerpretativo do a ocutério e de seu conhecimento enciclopédico.
Constitui-se como topoi ou lugares-comuns, uma das formas adotadas pela doxa,
ou conjunto de crencas e opinides partilhadas que fundamentam a comunicacdo e
autorizam ainteracéo verbal. (CHARAUDEAU E MAINGUENEAU, 2006, p.215)

Outro conceito a ser abordado neste artigo, e ndo menos importante, encontra-se imbricado
nas bases de construcdo do ethos, é o preconceito racial. Verificar os instrumentos ideologicos
gue inscrevem o ethos do sujeito negro na histéria, promovendo a manutencdo de uma memoria
discursiva sedimentada neste comportamento social.

Ethos. imagens e construcdes

O estudo do ethos foi inaugurado no inicio da década de 80 e vem sendo alvo de crescente
interesse académico, condicao justificada devido a evolugdo da palavra proferida publicamente
(MAINGUENEAU,2008). Parao autor, aconcepcao de ethos ultrapassou as barreiras daenunciacéo,
construida em observagdo ao ethos retérico e locomove-se agora norteado pelas influéncias do
entorno social.
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O ethos elabora, assim, por meio de uma percepcdo complexa mobilizadora da
afetividade do intérprete, que tira suas informagfes do material linguistico
e do ambiente (...) 0 ethos, por natureza, € um comportamento que, como tal,
articulaverbal e ndo verbal, provocando nos destinatérios ef eitos multissensoriais.
(MAINGUENEAU, 2008, p.38, grifo nosso)

Essa hocéo de ethos permite-nos refletir sobre o processo mais geral de adesao dos sujeitos
a certo discurso. A despeito da questdo, ainda citamos como percepgdes fundamentais acerca da
categoriaem debate: (i) o ethos € umanocao discursiva, ele se constréi através do discurso, portanto
ndo € uma “imagem” do locutor exterior asuafala; (ii) o ethos é fundamentalmente um processo
interativo de influéncia sobre o outro; (iii) ¢ uma nog¢ao fundamentalmente hibrida (sociodiscursiva),
um comportamento socialmente avaliado, que n&o pode ser apreendido fora de uma situacdo de
comunicagdo, ou segja, precisa estar integrada numa determinada conjuntura socio-historica. O
ethos entdo se apresenta condensado no interdiscurso, que é materializado pel os textos produzidos
percebidos historicamente na construcao das rel ages de sentido inscritas e percebidas no Outro.

| SD/modalizagdes

O I1SD é um quadro tedrico que seinscreve nateoria da Psicologia da Linguagem, orientado
pelos principios epistemol égicos do Interacionismo socia. Esta orientacdo tedrica entende as
condutas humanas como “ag0es situadas cujas propriedades estruturais e funcionais séo, antes
de mais nada, um produto da socializagdo”. (BRONCKART, 2007, p.13). Compreende as agOes
de linguagem como constitutivas e mediadoras do universo social, as quais carregam objetivos e
significacdes de si e dos outros. Para Bronckart, “a agdo constitui o resultado da apropriacdo, pelo
organismo humano, das propriedades da atividade social mediadapelalinguagem” (BRONCKART,
2007, p.42).

Segundo o autor, aacdo de linguagem é estabel ecida“ no nivel sociol 6gico, como umaporgao
daatividade de linguagem do grupo (...) e num segundo nivel, psicol 6gico, como o conhecimento,
disponivel no organismo ativo, das diferentes facetas da sua propriaresponsabilidade naintervencéo
verba”, e nestadltimainstancia, “ nas questdes rel acionadas ao agir do leitor/produtor do discurso”,
centrada nateoriados génerostextuais e tipos de discursost (BRONCKART, 2007, p.71). Em Dolz
(2010), compreende-se enquanto género de texto:

Assim, quando interagimos com outras pessoas por meio da linguagem, seja
a linguagem oral, sgja a linguagem escrita, produzimos certos tipos de texto
gue, com poucas variagles, se repetem no contelido, no tipo da linguagem e
na estrutura. Esses tipos de texto constituem os chamados géneros textuais e
foram historicamente criados pelo ser humano a fim de atender a determinadas
necessidades deinteracdo verbal. De acordo com 0 momento historico pode nascer
um género novo, podem desaparecer géneros de pouco uso ou, ainda, um género
pode sofrer mudangas até transformar-se num novo género. (DOLZ, 2010, p.32)

! E importante ressaltar aambivaléncia do termo Discurso nateoriado ISD e daAD, jademarcada aqui neste trabal ho.
Para Bonckart o discurso, em contraste com diversos quadros tedricos, constitui-se como a atividade da lingua em
contexto, enquanto paraaAD o discurso é a producéo de sentido entre iinterlocutores.
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Desta forma, os géneros, formas histéricas produzidas a partir da interagdo dos organismos
através das agdes de linguagem, sdo constituidos por discursos, amaterialidade linguisticaque entra
na composicao dos géneros (narracdo, relato, discurso interativo, discurso tedrico etc), oriundas
das situagtes de producdo (mundos discursivos) e articulados por mecanismos de textualizagdo
(conexdes e coesao) e, o foco principa da pesguisaneste quadro tedrico, 0s mecani SMos enunciativos
(vozes e modalizacoes).

M ecanismos de enunciagao

Para Bronckart (2007, p.130), os mecanismos enunciativos (vozes e modalizacgdes)
“contribuem para o estabelecimento da coeréncia do texto, explicitando, de um lado, as diversas
avaliacoes (julgamentos, opinides, sentimentos) que podem ser formuladas a respeito de um ou
outro aspecto do contetido tematico e, de outro, as propriasfontes dessasavaliagdes(...)”, voltam-se
paraainteracdo, consolidando-se através da coerénciatemética, processo no qual o agente/produtor

evoca significados envoltos em um universo histérico-social, demarcado nas vozes e modalizagdes.

Gerenciamento de vozes e posicionamento enunciativo

Evocao estatuto do autor, ou seja, aquele que estd na origem ou € o responsavel pelo texto; a
partir de uma situacao de linguagem, a figura do autor demarca sua atuag¢ao no texto escolhendo o
contetdo, o género adequado, os tipos de discurso e os mais adequados mecanismos a fim de tornar

a linguagem um instrumento efetivo no ato de comunicac¢ao. Quanto ao explanado, ¢ fundamentado
pelo 1SD:

Quando empreende uma acao de linguagem, o autor mobiliza, do vasto conhecimento
de que é sede, subconjuntos de representactes que se referem, especialmente, ao
contexto fisico e social de sua intervenc&o(...)Como todos os conhecimentos
humanos, essas representagdes so construidas nainteracéo com as agfes e com 0s
discursos dos outros e, mesmo quando sdo alvo de organi zacéo singular, resultante
da dimensdo experiencia prépria de cada pessoa, continuam portanto os tracos
dessaalteridade congtitutiva. (...) esse confronto das representaces pessoais com as
representacdes dos outros ndo se pode efetuar apenasno ‘ espaco mental’ do autor:
ele exige a criago de um espaco mental comum ou coletivo (mundo discursivo).
(BRONCKART, 2007, p.321-322)

Na esséncia da construcdo apresentada, as vozes assumem papéis distintos, assumidos ou
imputados social mente, capazes de evocar asformas derealizacdo mai s concretas do posicionamento
gue sdo asmodalizagtes. Destaforma, asvozes oriundas dos universostextuai s podem apresentar-se
como: (i) vozes de personagens; (ii) vozes sociais (Sa0 as vozes procedentes de personagens, grupos
ou instituicBes sociais que ndo intervém como agentes no percurso tematico de um segmento do
texto); (iii) voz do autor (procede diretamente da pessoa que esta na origem da producdo textual e
gue intervém, como tal para comentar ou avaliar algum aspecto do que é enunciado).
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Expressao das modalizagbes

“Pertencem a dimensao configuracional do texto, contribuindo para sua coeréncia pragmatica
ou interativae orientando o destinatario nainterpretacéo do seu contetido tematico” (BRONCKART,
2007, p.330). Constitui amaterialidade onde esta consubstanciadamemaria, historiaeideologia. E
a parte concreta do texto que se liga, de maneira incontestavel, as formagdes historico-ideoldgicas
de uma sociedade.

Bronckart (2007) classifica as modalizagdes em: (i) modalizagdes l6gicas: consistem em uma
avaliacéo de alguns elementos do conteido tematico, sob a perspectiva de critérios emergentes do
mundo objetivo, e apresentam os elementos de seu conteido do ponto de vista de suas condicoes
de verdade, como fatos atestados (ou certos), possive's, provavels, eventuais, necessarios, etc; (i)
modalizacOes dednticas. procede daavaliacdo de alguns elementos do contelido temético, apoiada
nos valores, nas opinides e nas regras constitutivas do mundo social, apresentando os elementos
do conteildo como sendo do dominio do direito, da obrigagéo socia e/ou da conformidade com as
normas de uso; (iii) modalizagOes apreciativas: avaliam-se alguns aspectos do contetido temético;
procedente do mundo subjetivo da voz que é a fonte deste julgamento, apresentando-os como
benéficos, infelizes, estranhos etc., do ponto de vista da entidade avaliadora; (iv) Modalizagcdes
pragméticas. promovem a explicitacdo de alguns aspectos da responsabilidade de uma entidade
constitutiva do contetido tematico (personagem, grupo, institui¢cao etc) em relagao as acdes de que
€ 0 agente, e atribuem a esse agente intengdes, razdes, causas, restricdes ou capacidades de acéo.

A ANALISE DO MECANISMOS DE ENUNCIACAO: A MATERIALIDADE NA
PRODUCAO DOS SENTIDOS

As escolhas lexicais compdem importante cenario na construcdo do género publicitario. No
entanto, s80 as vozes procedentes de grupos ou institui cbes sociais, que ndo intervém como agentes
no percurso teméatico do segmento destetipo detexto, asresponsaveis peladifusio de umaideol ogia.

Sob a tematica da adog&o, um casal de brancos resolve explicar para uma crianca negra as
diferencas fisicas que podem redundar em uma percepcdo preconceituosa da propria crianca e do
entorno social do qual ela faz parte. Para Achard (1999), a andlise da construcéo discursiva do
sentido e 0 seu funcionamento repousa sobre o seguinte fundamento:

(...) ameméria ndo pode ser provada, ndo pode ser deduzida de um corpus, mas
ela so trabalha ao ser reenquadrada por formulagtes no discur so concreto que
encontramos. O implicito de um enunciado, ndo contém sua explicitacdo, ndo se
pode provar que €l e tenha existido em algum lugar. O gque funcionariam seriam os
operadores linguageiros imersos em uma situacéo, que condicionam o exercicio
de uma regularidade enunciativa (...). Através das retomadas e das paréfrases,
produz-se ha memoria um jogo simbdélico que constitui uma questdo social.
(ACHARD,1999, p.8)

Sob aperspectivado | SD, os mecani smos de enunciagao “ contribuem para o estabel ecimento
da coeréncia do texto, explicitando, de um lado, as diversas avaliagcdes (julgamentos, opinides,

sentimentos) que podem ser formuladas arespeito de um ou outro aspecto do contelido temético e, de
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outro, aspropriasfontesdessasavaiagfes(...)” (BRONKART, 2007, p.130). Estes mecani smos sdo
gerenciados por estatutos construidos dentro de um mundo discursivo quelevam em consideracdo as
vozes de enunciacao, 0 gerenciamento das operagdes de linguagem, 0 posi cionamento enunciativo,
bem como as expressdes de modalizacdes responsaveis pela construcao do discurso apresentado.

Quanto ao gerenciamento das vozes enunciativas, a voz do enunciador tem a missdo de
demonstrar que o momento do didlogo em familia € o momento de “Abrir afelicidade”, fazendo
analogiaao fato de abrir o produto anunciado, também reforgado pelo slogan “ comer junto alimenta
afelicidade!”. O género apresenta trés personagens (dois adultos brancos e uma crianga negra)
dialogando. Percebem-se as vozes dos personagens expressando as ideias do contexto através do
discurso direto. Acerca das vozes sociais, apresentam-se de maneira a ndo participar do percurso
enunciativo do didlogo, mas povoam a cena de enunciagdo com o objetivo de demonstrar gque o ato
de adocdo é capaz de vencer as diferencas.

Quanto as expressoes de modalizagdes, a linguagem apresenta-se como a via através da qual a
ideologiaseramaterializada. Por intermédio destas pistastextuai s, consubstancia-se 0 gerenciamento
dos discursos distribuidos ou cerceados socia mente. Doravante, analisam-se os trechos transcritos
do género anuncio publicitério, da Campanha da Multinacional Coca-cola, “Adotar alimenta a
felicidade” (2015):

(1) FALA 1: (Mé&e) - Meu amor, eu e 0 papai/nés ndo temos o cabelo tdo cacheadinho e lindo
COMO O Seu... (0 pai interrompe)

A escolha do elemento em destaque (t&o) demarca um efeito de sentido acentuada pela
modalizagéo apreciativa. Procede do mundo subjetivo davoz que é afonte deste julgamento.
As vozes dos personagens esfor¢cam-se maximizando caracteristicas “téo cacheadinho e
lindo(...)". Asescolhas|exicais utilizadas para caracterizar o primeiro item de diferencaentre
o casal eacriangasao reforgadas pelamarcadamodalizacéo apreciativa. ParaFoucault (2012,
p. 08-09) o controle e seletividade do discurso ratificam perigos e poderes que podem ser
comprovados através da materialidade linguistica

(2) FALA 2: (Pai) — E, mesmo que a gente no sgja assim...parecido...porque vocé € muito mais
bonita...

(3 FALA 3: (Mée) - muito.

Neste trecho evidenciam-se episodios de silenciamento. As caracterizacdes tornam-se
escassas ou mesmo inadequadas, antes porém, percebe-se na materialidade do discurso realizada
no did ogo, aretomada da modalizac&o apreciativa da voz do personagem (Pai) através da palavra
assim (...segue o siléncio). Apesar de termos um registro lexical paratais comportamentos sociais,
0 siléncio navoz dos personagens pode ser semiotizado como o silenciamento davoz social quanto
aacdo do preconceito inscrito no ethos da crianca adotada. Para o género publicitério, este tipo de
gerenciamento de linguagem, oriundo das convencdes sociais, sao validados a partir do agir social
em um mundo subjetivo. Para Foucault (2012), o silenciamento constitui-se em um processo de
exclusdo:
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(...) € sempre na manutencdo da censura gque a escuta se exerce. Escuta de um
discurso que é invertido pelo desgjo, e que se cré — para sua maior exaltagao ou
maior angustia— carregado deterriveis poderes. Se é necessario o siléncio darazéo
para curar 0s monstros, basta que o siléncio esteja alerta, e eis que a separacdo
permanece. (FOUCAULT, 2012, p.13)

O silenciamento acerca da cor da crianga, algo 6bvio em tela, demonstra o problema que
cerca construcéo do ethos dito e do ethos mostrado em relacdo a identidade do negro, que atraves
de umtexto de caréter eufémico, provocaaadesdo dos sujeitos sociais, “aseparacao historicamente
constituida é delineada no discurso que prescreve e contribui para sua realizagdo, provocando a
adesdo dos sujeitos’ (FOUCAULT, 2012, p.14), dando aimpressdo de que ademocraciaracial €uma
realidade e quest&o do negro € um temaque deve ser calado nos debates que povoam o seio familiar,
caracterizado pelo momento da refei¢éo, quando a prépria marca evoca que se Abra a felicidade!

Outro ponto a ser observado diz respeito ao fantasioso destaque a condi¢do intelectual da
crianga. Em A ordem do discurso (FOUCAULT, 2012), obra consultada para a construcdo deste
artigo, o exagero € apresentado enquanto mecanismo de separacdo: “(...) pode ocorrer também,
em contrapartida, que se Ihe atribua (...) estranhos poderes’ (...), através da palavra atribuida
simbolicamente, que em um dado contexto torna o sujeito desarmado e reconciliado, representado
em suaidentidade o papel do que o autor chama de verdade mascarada.

(4) FALA 5: (M) - E/ nds somos 0s seus pais!
(5 FALAG6: (Pai) - Amor.

A incoeréncia na construcdo do didlogo, pontuada através da falta de continuidade temética,
reforca a postura de silenciamento e fuga em relacdo a temética que realmente deve ser ressaltada:
um casal de pessoas brancas adotaram uma crianca negra em uma soci edade racista.

(6) FALA 4:(crianca) —Eujasei o que voceés estdo querendo dizer: mesmo que vocés gostem de
beterraba e eu ndo, 0 que importa sdo as coisas iguais que a gente sente, e é por isso que eu
adotei vocés. Tabom?

O trecho éiniciado atravésdamodalizacgo pragmética. A voz dapersonagem, caracterizadapelo
seu mundo subjetivo, apresenta, através da sua avaliacdo, um estranhamento quanto ao fato de seus
pais gostarem de beterraba e elanéo (mecanismo de separacao reforcado pela conclusdo fantasiosada
crianca). Estamaterializado maisumavez o silenciamento do preconceito real vivenciado pelo sujeito
negro, quando o enunciador (avoz social) interrompe aintencionalidade discursiva, desviando-apela
faltade fundamento dacrianga. A construcéo de sentido que repousa na escolha de mesmo € reduzido
a condicdo de preferéncias e ndo a aceitagdo e reconhecimento da sua cor. Uma maneira de registrar
na memariaque o preconceito racia € inexistente e as diferencas sdo reduzidas a questdes banais. O
dialogo ¢ finalizado através de uma modaliza¢ao pragmatica, “Ta bom?”.

Embora a personagem n&o apresente consciéncia do seu estatuto enquanto autor da voz que
constréi seu discurso, avoz socia se encarrega de imputar-lhe o sentido. Na pratica, ndo ha efeito
volitivo quando a crianca decide, na contramao do poder, adotar seus pais. Sua capacidade de acéo
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éfantasiosa, demonstrando o lugar social de ondefalao negro: convicto do poder, mas empoderado
pelas instancias sociais (por ndo ter inteligéncia, por ndo se emancipar, por ndo ter fundamento,
mas por parecer cdmico).

Os processos de controle que procedem do exterior do discurso séo procedimentos de controle
e delimitagdo que pde em jogo o poder e desgo. Nos trechos demonstrados, 0os mecanismos de
enunciacao materializados através dalinguagem em uso apontam parao que Foucault (2012) chama
de vontade da verdade e palavra proibida. Os lapsos e silenciamentos séo delineados pela voz
social que, através do itinerario das circunstancias, insinuam a proibicéo da palavra“negro”. “(...)a
vontade de verdade apoi ada sobre um suporte e umadistribui¢do institucional, tende aexercer sobre
0s outros discursos(...) uma espécie de pressdo e como que um poder de coersdo”. (FOUCAULT,
2012, p.17). O olhar assustado, na verdade, retoma a vontade de uma verdade que é mascarada e
gue, no seu bojo, é mantida refém de formacdes ideol 6gicas materializadas na linguagem de uma
memoriaracista

CONSIDERACOESFINAIS

A construcéo de identidades sociais é produto resultante da relacéo de forcas, impostas por
elites simbolicas que tém o poder de classificar, definir ou nomear. No universo desta tematica, os
textos empiricos apresentam-se como |aboratorios ideai s paraa observacdo darealidade construida
nos mundosformais, transversalizadas pel a histéria, munindo o sujeito de formagdes discursivas que
determinam o que pode ou ndo ser dito. Atestam ainda que a linguagem, espaco da materializacdo
daideologia, constitui-se em uma extensdo fundamental das possibilidades de armazenamento da
memdria, 0 que postula a existéncia de representacdes anteriores que se materializam e circulam,
consolidando-se em representacdo social na pratica discursiva.

Os trechos da peca publicitaria aqui apresentados, demonstram, através das modalizagoes,
vozes enunciativas e escolhas lexicais como a forca oculta denominada controle do discurso. Os
sentidos das palavras volatilizam em detrimento do lugar social. O ethos do negro constitui-se clivado
pela ideologia racista e materializa-se na instabilidade e conveniéncia de ser negro. Através das
escolhaslexicais, dasvozes, do lugar social de onde falam estas vozes e daforga das modalizagGes
materializadas na linguagem destes discursos, o sentido ¢ construido, submetido a circulagao, ou
nao, e relaciona histériae memoria, comprovando que o ethos do negro aindatem o seu cerne nos
embates da ideol ogia de cor.
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