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RESUMO

Neste artigo, apresentamos os resultados de uma pesquisa de mestrado que investigou a percepcao de estudantes de ensino médio
acerca do discurso engragado, irbnico ou pejorativo sobre a lingua espanhola veiculado em anuncios publicitarios televisivos do
Brasil. Para tanto, considerou-se o contexto de ensino e aprendizagem do idioma para estudantes de ensino médio e a reunido de um
numero expressivo de filmes publicitarios com o uso ou a citagdo da lingua com determinada abordagem. As perspectivas tedricas
que fundamentaram o estudo foram a Analise do Discurso Francesa e das teorias enunciativas do Circulo de Bakhtin, além das
contribui¢des dos tedricos da comunicagdo, a saber: Machado e Martin-Barbero. O objetivo final da pesquisa foi analisar como os
discursos presentes na dispersao de enunciados selecionados eram percebidos pelos estudantes e qual sua ressonancia nesses sujeitos.
A problematizagdo ocorreu a partir de duas fontes de investigag@o: 1. Antncios publicitarios (dezessete antiincios publicitarios
televisivos) e 2. O discurso de estudantes de ensino médio sobre a lingua, expresso nos enunciados que foram dados como resposta
a dois instrumentos de colhimento de dados: questionario e atividade perceptiva. A coleta dos dados destes dados aconteceu em
seis escolas estaduais do municipio de Curitiba, Parand, através da aplicacdo de questionarios para 868 estudantes e da execugao
das atividades perceptivas para 109 alunos. Dentre os principais resultados obtidos, encontra-se a constatagdo de uma significativa
invisibilidade em relacdo ao idioma espanhol e seus referentes culturais por parte dos discentes de ensino médio, principalmente
no primeiro ano de estudo dessa lingua estrangeira. Em nossa analise foi possivel perceber que o aluno ndo identifica a referéncia a
lingua espanhola ou as culturas hispanicas nos anuncios, tampouco demonstra conhecer elementos culturais de que as identificam.
Da mesma forma, foi possivel constatar o desconhecimento geral dos alunos de Ensino Médio sobre a lei 11.161, que regulava a
oferta obrigatoria do idioma como componente curricular entre 2005 e 2016.
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ABSTRACT

In this article, we present the results of a master’s research that investigated the perception of high school students about the funny,
ironic or pejorative discourse about the Spanish language published in Brazilian television commercials. In order to do so, we
considered the context of teaching and learning the language for high school students and the meeting of a significant number of
publicity films with the use or citation of the language with a certain approach. The theoretical perspectives that underpinned the
study were the French Discourse Analysis and the enunciative theories of the Bakhtin Circle, in addition to the contributions of
communication theorists, Machado and Martin-Barbero. The final objective of the research was to analyze how the discourses present
in the dispersion of selected statements were perceived by students and what their resonance in these subjects. The problematization
occurred from two research sources: 1. Advertisements (seventeen television commercials) and 2. The discourse of high school students
on the language, expressed in the statements that were given in response to two instruments of data collection : Questionnaire and
perceptive activity. Data were collected from six state schools in the city of Curitiba, Parana, through the application of questionnaires
to 868 students and the performance of perceptual activities for 109 students. Among the main results obtained, there is a significant
invisibility in relation to the Spanish language and its cultural references by high school students, especially in the first year of study
of that foreign language. In our analysis it was possible to perceive that the student does not identify the reference to the Spanish
language or to the Hispanic cultures in the ads, nor does it demonstrate the cultural elements that identify them. Likewise, it was
possible to note the general ignorance of secondary school students about law 11.161, which regulated the mandatory provision of
language as a curricular component between 2005 and 2016.

Keywords: Discourse; Spanish Language; Television Commercials; French Discourse Analysis; Bakhtin Circle.
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(In)visibilidade da lingua espanhola na percepgao de estudantes de escolas puablicas de ensino médio de Curitiba a partir da interacao e andlise de anuncios televisivos brasileiros

INTRODUCAO

Este artigo apresenta os resultados de uma investigagao' académica que articulou os campos
da educagdo e da comunicagdo para compreender de que formas os alunos de ensino médio
percebem/interagem com as referéncias a lingua espanhola e as culturas hispanicas presentes em
uma dispersao de enunciados entendidos como antincios publicitarios televisivos produzidos por
agéncias brasileiras de publicidade. O objetivo do estudo foi investigar como os discursos sobre
o idioma espanhol reproduzidos em antincios publicitarios na midia televisiva brasileira eram
percebidos por estudantes de Ensino Médio que escolheram estudar essa lingua como componente
curricular e como esta reiteragdo discursiva influenciaria a percepgdo destes sobre o idioma e as
culturas que lhe dao sentido, interferindo, consequentemente, no seu processo de aprendizagem.
Nossa premissa de pesquisa era a de que o espectador brasileiro, estudante de lingua espanhola no
Ensino Médio, pudesse reconhecer e ler criticamente os discursos (re)produzidos pela televisao
brasileira quando se faz referéncia ao idioma ou as culturas a ele vinculadas.

No cotidiano de pratica docente, ao buscar textos de lingua espanhola, ou que fizessem
referéncia ao idioma, veiculados no Brasil, observamos que as campanhas publicitarias apresentavam
alguma referéncia a lingua e a seus referentes culturais, mas de forma muito breve, através somente
de uma palavra ou frase. Além disso, a andlise mostrou que a maior parte deles apenas faz uma
indicacgdo cultural expressa em uma ou outra imagem e, predominantemente, de forma engracada,
ironica ou pejorativa.

Nesse contexto, buscamos explicagdes mais consistentes sobre o tema, de forma a fundamenta-
lo teoricamente, relaciona-lo com o ensino e a aprendizagem de lingua espanhola e aos sujeitos
envolvidos no processo. Buscamos ainda tratar o assunto de uma maneira dialogica, deixando de
lado a ideia de transparéncia da linguagem e o pensamento de que todos os leitores dos enunciados
publicitarios observados por nos os compreendiam com o nosso olhar, em uma tentativa, inclusive,
de nos desvencilhar de uma primeira percep¢ao, ja engajada pela observacdo constante de tal
abordagem nos textos selecionados.

Sendo assim, a partir da reunido de um numero considerdvel de antincios publicitarios
televisivos com o uso ou a citacdo da lingua espanhola e da cultura hispanica, com abordagem
engragada, ironica ou pejorativa, nao nos interessou apenas mostrar ou evidenciar tal abordagem,
mas verificar se esta recorréncia era percebida em um contexto de ensino e aprendizagem do idioma
no ensino médio. Os estudantes, a época, em conformidade com a Lei Federal 11.161/2005, podiam
optar por estudar ou ndo a lingua estrangeira em questdo. Assim, em nossa pesquisa, buscamos
compreender qual era a percepgao de estudantes da escola basica sobre os discursos construidos
historicamente acerca da lingua/cultura hispanica ao serem expostos a anuncios publicitarios
veiculados pela midia televisiva brasileira.

Nesse sentido, seguimos os dispositivos tedrico-metodologicos defendidos pela Analise
do Discurso Francesa — ADF, compreendendo que os antncios selecionados sdao um conjunto de

1 Essa investigacdo resultou numa dissertagdo de mestrado defendida em dezembro de 2015 no PPPGE, Setor
de Educagdo, UFPR.
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enunciados que apresentam uma regularidade de sentido e, portanto, compdem uma formacao
discursiva que, consequentemente, constitui-se em um discurso normalizado na sociedade
brasileira. Contudo, no estudo, de acordo com essa perspectiva tedrica, ndo objetivamos analisar as
causas dessa formagdo, ou seja, como ocorreu sua constituigdo — uma explicacao possivelmente
historica decorrente de varios fatores sociais, politicos e econdmicos —, mas, sim, sua relagdo com
outros discursos evidenciados em contexto de ensino e aprendizagem do idioma. Sob essa Otica,
desenvolvemos uma investigagdo de natureza interpretativa a partir dos arquivos® construidos com
dois tipos de enunciados: 1) dezessete antincios publicitarios televisivos; € 2) discurso que perpassam
as respostas dos estudantes de Ensino Médio aos instrumentos de investigacdo. O segundo arquivo
foi construido a partir da aplicacdo de questionarios para 868 estudantes em seis escolas estaduais
na cidade de Curitiba, e de duas atividades dialogadas em que houve uma roda de conversa apos a
visualizagdo/leitura de alguns dos antincios por 109 desses estudantes.

Além dos dispositivos teoricos da ADF, fundamentamos a analise dos dados nos conceitos
definidos pelo Circulo de Bakhtin sobre uma concepgao de linguagem numa perspectiva dialogica,
sobre os géneros do discurso. Contamos também com os subsidios tedricos dos pesquisadores da area
da comunica¢do como Jesis Martin-Barbero. Ao percebermos os silenciamentos e a invisibilidade
da lingua espanhola no cotidiano dos alunos do Ensino Médio, nos questionamos sobre nossas
premissas iniciais. Assim, dentro de uma linha de investigacdo em educacdo, nos perguntamos
sobre como nossas praticas pedagdgicas contribuem ou podem contribuir para uma mudanga nesse
quadro de auséncias sobre a lingua espanhola em nossa sociedade. Uma possibilidade possivel
seria a superacao da cultura do siléncio, infelizmente ainda muito comum no espago escolar, mas
para isso a escola ndo poderia continuar consagrando, como afirma Barbero (2014, p. 24) “uma
linguagem retorica e distante da vida, de suas penas, suas ansias e suas lutas, tornado absoluta uma
cultura que asfixia a voz propria”.

A seguir explicitaremos os fundamentos teoricos que balizaram esta investigagdo € que nos
permitem abrir questionamentos sobre as possibilidades do trabalho do professor na escola como
agente transformador das condi¢des socioculturais de seus alunos.

1 UMA ABORDAGEM DISCURSIVA E BAKHTINIANA: ANALISE DE UM
OBJETO DE PESQUISA

Optamos por analisar os enunciados a partir de uma abordagem discursiva, ¢ ndo apenas
linguistica — entendendo a lingua como sistema abstrato —, ¢ assim, enfatizar o uso da lingua
espanhola em nossa sociedade, com suas maneiras de significar, com sujeitos estudando-a como
lingua estrangeira e percebendo-a como parte (ou nao) de suas vidas. Para tanto, era preciso
considerar, além dos sujeitos, o tempo e o espago para a producdo dos sentidos a serem analisados.

2 O arquivo usado neste artigo refere-se ao conceito formulado na perspectiva foucaultiana: “o dominio dos
enunciados assim articulados segundo a priori histéricos, assim caracterizado por diferentes tipos de positividades e
escandido por formagdes discursivas [...] um volume complexo, em que se diferenciam regides heterogéneas, ¢ em
que se desenrolam, segundo regras especificas, praticas que nao se podem superpor. [...] Sdo todos esses sistemas de
enunciados (acontecimentos de um lado, coisas do outro) que proponho chamar de arquivo. (FOUCAULT, 2014, p.
104 ¢ 105).
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Assim, ndo era somente o conteudo linguistico (palavras, expressdes ou textos) expresso nos
filmes publicitarios — e que usavam ou citavam o idioma espanhol e seus referentes culturais —,
que interessavam a pesquisa, mas a forma como os sujeitos envolvidos em um processo de ensino
e aprendizagem do idioma como lingua estrangeira percebiam os discursos presentes em dado
género discursivo.

Os dispositivos teoricos da disciplina Andlise do Discurso se mostraram muito pertinentes
para o desenvolvimento do estudo por abordar nao apenas a lingua como estrutura, mas o discurso,
a palavra em movimento, observada em pratica de linguagem. De acordo com Gill (2013, p.
244), a “andlise de discurso ¢ o nome dado a uma variedade de diferentes enfoques no estudo de
textos, desenvolvida a partir de diferentes tradi¢des tedricas e diversos tratamentos em diferentes
disciplinas”. De forma geral, o que cada uma das perspectivas de analise de discurso tem em comum
¢ partilhar “uma rejei¢do da noc¢do realista de que a linguagem ¢ simplesmente um meio neutro de
refletir, ou descrever o mundo, e uma convic¢ao da importancia central do discurso na constru¢ao
da vida social”.

Por outro lado, também ¢ importante considerar as reflexdes de Martin Barbero sobre a relagao
entre educacdo, comunicacao e midias. Em sua obra 4 comunica¢do na Educacdo, ao discutir o
tema Alfabetizar em Comunicag¢do, o autor pde em destaque o fato de “o primeiro aporte inovador
da América Latina a teoria da comunicagdo produziu-se no e a partir do campo da educacao” pela
pedagogia do educador Paulo Freire. Porque, para Barbero, a pedagogia de Freire se caracteriza como:

aquela que, partindo da analise do processo de esvaziamento de sentido que
sofre a linguagem nas técnicas normalizadas da alfabetizagdo, traga um projeto
de pratica que possibilite o desvelamento de seu proprio processo de inser¢ao no
(e apropriacao do) tecido social e, portanto, de sua recriagdo. Pois ¢ sé lutando
contra sua propria inércia que a linguagem pode se constituir em palavra de um
sujeito, isto &, fuzer-se pergunta que instaura o espago da comunicagdo. (MARTIN-
BARBERO, 2014, p. 17 e 18)°.

Assim, para refletir sobre o meio de comunicagao televisivo relacionado a educagdo e analisar
a linguagem persuasiva da publicidade efetivamente veiculada por essa midia, desenvolvemos uma
investigacao a partir dos pressupostos teéricos da Analise do Discurso fundamentada nos estudos
de Pécheux e Foucault que, de acordo com GREGOLIN (2007), constitui-se como um “‘campo de
pesquisa solidamente instalado no Brasil, [que] interessa-se cada vez mais em tomar a midia como
objeto de investigacdo”, isso porque “a articulacdo entre os estudos da midia e os de analise do
discurso enriquece dois campos que sao absolutamente complementares, pois ambos tém como
objeto as produgdes sociais de sentidos” (GREGOLIN, 2007, p. 13).

Seguindo essa mesma perspectiva, o estudo de Picanco (2006) promove reflexdes sobre a
ADF tomando como ponto de partida as fronteiras que essa teoria da linguagem estabeleceu com a
Histdria e a Linguistica. A autora discute sobre as no¢des de discurso, sentido e significa¢do tendo
como elemento central o enunciado. Picango (2006, p. 199) aponta que, ao percorrer os caminhos

3 Grifo do autor.
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trilhados por Foucault (desde Arqueologia do Saber, de 1969, até os escritos sobre o Governo de si,
no inicio dos anos 1980), ¢ Pé&cheux (desde Semantica e Discurso, de 1975, aos escrito da década
de 1980), em seus diferentes projetos de analise de discursos (da andlise automatica a perspectiva
enunciativa), chegamos “a uma nog¢ao comum de discurso como norma, que provoca, como efeitos
de sentido, as ilusoes de ‘evidéncia’, de ‘verdade’, e de ‘realidade
que permeiam as investigacdes de historiadores e linguistas que ainda acreditam na transparéncia
da linguagem, na garantia de entendimento por intermédio do codigo e na centralidade do sujeito

299

e ressalta que “sdo essas ilusdes

na determina¢do do sentido de seu dizer.” Contudo, segundo a autora, ao considerar as questdes
debatidas pela ADF sobre o real da lingua e o real da histdria para a superacdo de uma visao
logocéntrica de linguagem,

o analista/historiador ndo pode trabalhar a fonte, o documento, o enunciado como
a origem do sentido, pois € preciso ancorar a analise nas relagdes que podem ser
estabelecidas com outros textos/documentos/ enunciados dentro de uma série,
de uma dispersdao. Sdo essas relacdes que, dentro de um conjunto de praticas
discursivas, estabelecem as regras de funcionamento do exercicio enunciativo em
que o texto/documento/enunciado se encontra e esta sendo analisado. Portanto,
o arquivo nao pode ser considerado pelo pesquisador como uma colecao de
documentos, pois ele é o resultado da intervengao do trabalho do pesquisador que
transforma documentos em monumentos, buscando evidenciar as regras discursivas
que permitiram que tais documentos/textos/enunciados fossem produzidos.
(Picango, 2006, p. 199)

Sob esse panorama, a autora indica a possibilidade de relacionar a ADF e o Circulo de Bakhtin,
pois as discussdes sobre concep¢do de linguagem produzidas no interior do Circulo poderiam
contribuir para a teoria do discurso de forma geral. Para a autora, conceitos como bivocalidade,
discurso reportado e géneros do discurso debatidos pelos pensadores do Circulo seriam relacionados
as discussoes acerca da heterogeneidade do discurso, defendidas pela Anélise do Discurso. Assim,
seu trabalho possibilitou mostrar que o pensamento dos autores do Circulo de Bakhtin “pode oferecer
uma concepgao de linguagem compativel com a nogdo de discurso como um objeto cambiante”
(PICANCO, 2006, p. 211, grifo do autor), ou seja, os sentidos deslizam e ndo permitem a fixacao
de um significado.

A ADF e a teoria dos pensadores do Circulo de Bakhtin nos orientaram para leitura e analise
das fontes de pesquisa: 1. anlincios publicitarios televisivos — e 2. enunciados apresentados
por estudantes de ensino médio como repostas a questionarios e atividades perceptivas. Em uma
perspectiva bakhtiniana, o antiincio publicitario televisivo se caracteriza como um género discursivo.
Bakhtin (2010, p. 261-262) denomina como géneros discursivos “tipos relativamente estaveis de
enunciados”, os quais sdo constituidos por trés elementos “indissoluvelmente ligados no todo do
enunciado” — um conteudo tematico, um estilo € uma constru¢do composicional — e que sao
normalmente definidos pelas especificidades de um dado campo da comunicagao.

Para Bakhtin (2010), h4 uma heterogeneidade de géneros discursivos que apresentam
possibilidades infinitas de riqueza e diversidade, visto que se relacionam com a “multiforme atividade
humana e porque, em cada campo dessa atividade, ¢ integral o repertorio de géneros do discurso,
que cresce ¢ se diferencia a medida que se desenvolve e se complexifica um determinado campo”.
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Desse modo, no cotidiano, ¢ comum nos depararmos, a todo momento, com essa heterogeneidade
de géneros, desde o simples didlogo trocado com os familiares e amigos até os textos artisticos,
cientificos, midiaticos, considerados de maior complexidade na teoria bakhtiniana.

De acordo com Bakhtin (2010, p. 261-262), podemos compreender o filme publicitario como
um género secundario e direcionamos a anélise para a “natureza complexa e profunda do enunciado”,
pois tivemos como inten¢do observar integralmente os anuncios selecionados nesta investigagao
para verificar se o leitor I€ criticamente o discurso engracgado, irénico ou pejorativo sobre a lingua/
cultura hispanica. Segundo o autor:

a diferenca entre os géneros primario e secundario (ideoldgicos) é extremamente
grande e essencial, e ¢ por isso mesmo que a natureza do enunciado deve ser
descoberta e definida por meio da analise de ambas as modalidades; apenas sob
essa condic¢do a defini¢do pode vir a ser adequada a natureza complexa e profunda
do enunciado (e abranger as suas facetas mais importantes); a orientagao unilateral
centrada nos géneros primarios redunda fatalmente na vulgarizagcdo de todo o
problema (o behaviorismo linguistico € o grau extremado de tal vulgarizagao).
A propria relagdo mitua dos géneros primarios e secundarios e o processo de
formagao historica dos ultimos langa luz sobre a natureza do enunciado (e antes
de tudo sobre o complexo problema da relacdo de reciprocidade entre a linguagem
e aideologia). (BAKHTIN, 2010, p. 264).

Portanto, estamos partindo do entendimento de que os anuncios publicitarios, em sua
variedade de temas, composi¢des formais e técnicas, constituem um género do discurso. A partir
desse pressuposto, cada enunciado ¢ analisado em sua unicidade, mas também por sua conformacao
genérica.

Na sequéncia deste trabalho buscamos mostrar de forma sintética a constitui¢ao do arquivo
que constitui o conjunto de enunciados selecionados e analisados, conforme definido anteriormente,
a partir da teria foucaultiana.

2 OS FILMES PUBLICITARIOS E AS PERCEPCOES DE ESTUDANTES DE
ENSINO MEDIO: A FORMACAO DOS ARQUIVOS DE ANALISE

O conjunto de enunciados a serem analisados, isto ¢, a sele¢do de dezessete filmes publicitarios
que usam ou citam a lingua/cultura hispanica em seu enredo, e os discursos sobre a lingua
espanhola e as culturas hispanicas, expressas em repostas a questionario e a atividades dialogadas,
que apresentam regularidades de sentido na dispersdo de enunciados produzidos e reproduzidos
diariamente na sociedade. Esses dois conjuntos de enunciados formam dois arquivos de andlise que,
na perspectiva foucaultiana, sdo delimitados pelo dominio dos enunciados, articulado de acordo
com a priori historicos:

caracterizado por diferentes tipos de positividade e escandido por formagdes
discursivas [...] um volume complexo, em que se diferenciam regides heterogéneas,
e em que se desenrolam, segundo regras especificas, praticas que nao se podem
superpor. [...] Sdo todos esses sistemas de enunciados (acontecimentos de um
lado, coisas do outro) que proponho chamar de arquivo. (FOUCAULT, 2014, p.
157, grifo do autor).
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Os enunciados que constituem o arquivo 1 (anuncios publicitarios) de estudo apresentam
o discurso sobre a lingua espanhola sobre o qual discutimos na pesquisa. O discurso, segundo
Foucault (2014, p. 143), seria:

um conjunto de enunciados, na medida em que se apoiem na mesma formagao
discursiva; ele ndo forma uma unidade retorica ou formal, indefinidamente
repetivel e cujo aparecimento ou utilizacdo poderiamos assinalar (e explicar, se
for o caso) na histoéria; é constituido de um ntimero limitado de enunciados para
os quais podemos definir um conjunto de condigdes de existéncia. O discurso,
assim entendido, ndo ¢ uma histdria; o problema nao consiste em saber como ¢
por que ele pode emergir e tomar corpo num determinado ponto do tempo; ¢ de
parte a parte, historico — fragmento de historia, que coloca o problema de seus
proprios limites, se seus cortes, de suas transformagdes, dos modos especificos de
sua temporalidade, e ndo de seu surgimento abrupto em meio as cumplicidades do
tempo. (FOUCAULT, 2014, p. 143).

Nesse contexto, a compreensao de que uma dada abordagem, caracterizada como engragada,
ironica ou pejorativa e dada ao idioma/cultura hispanicos nas pecas publicitarias, e as recorréncias
de enunciados com informagdes semelhantes, relacionados nas respostas dos questionarios,
constituiriam uma formagdo discursiva decorrente da observacdo da regularidade de sentido
apresentada nos antincios na conceituagao feita por Foucault, de que:

no caso em que se puder descrever, entre um certo nimero de enunciados,
semelhante sistema de dispersdo, ¢ no caso em que entre os objetos, os tipos de
enunciagdo, os conceitos, as escolhas tematicas, se puder definir uma regularidade
(uma ordem, correlagdes, posigoes e funcionamentos, transformagoes), diremos,
por convengao, que se trata de uma formagao discursiva. (FOUCAULT, 2014, p.
47, grifo do autor).

Tal formagao discursiva ¢ reconhecida no arquivo 1 de andlise, organizado desta maneira:
sdo dezessete anuncios publicitarios televisivos de produtos variados que utilizavam e/ou citavam
a lingua espanhola ou aspectos relacionados a cultura dos paises hispano-falantes em seu contetido,
sendo 4 referentes a automoveis; 1 referente a tubos e conexdes; 1 sobre chinelos de borracha; 1
referente a uma operadora de celular; 5 sobre cartao de crédito ou débito; 3 sobre escola de idioma,;
1 referente a uma loja de calgado; e 1 sobre loja de méveis e eletrodomésticos.

Para analisar os anuncios, definimos duas categorias: (i) abordagem “engragada, irnica ou
pejorativa” e (ii) abordagem “ndo engracada, ndo ir6nica ou ndo pejorativa” (Abordagem 2).

A abordagem | predomina nos géneros discursivos analisados. Ainda é possivel afirmar que
a maioria dos antncios se apoia no presumido que ressoa no borddo “La garantia soy yo”, muito
famoso nos anos 1990, e que ainda hoje ¢ muito citado com o objetivo de depreciar algum produto
ou servico. Esse bordao foi o ponto alto de uma pecga publicitaria que anunciava uma marca de
videocassete. Na peca, uma personagem, caracterizada como um “japonés do Paraguai”, utilizava
essa expressao para garantir a qualidade do produto, ou seja, ironicamente indicava a ma qualidade do
aparelho eletronico vendido por sua loja. Nessa perspectiva, a correlagdo se apresenta por evidenciar
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a padronizac¢do de um discurso depreciativo sobre o idioma/cultura hispanicos, nesta situagao, ao
fazer referéncia aos produtos contrabandeados que chegam ao Brasil pela fronteira paraguaia. No
entanto, se observados de forma ampla, o bordao e os efeitos de sentido produzidos pelos antincios
analisados para este estudo encerram humor.

Apbs a reunido e analise do arquivo 1 de pesquisa, iniciamos a coleta de dados que poderiam
afirmar ou negar a premissa levantada inicialmente no trabalho de investigacdo: se a regularidade de
sentido sobre a lingua/cultura hispanicas expressa em anuncios publicitarios televisivos brasileiros
era percebida por estudantes de Ensino Médio que optaram por estudar a lingua e se, de alguma
maneira, tal recorréncia influenciaria em sua disposi¢ao para o seu ensino ¢ aprendizagem da lingua.

Para a formacao do arquivo 2, aplicamos duas versoes de questionarios para 868 estudantes,
estruturadas em trés se¢des com os seguintes titulos: (i) dados sobre a escola; (ii) dados sobre
o/a estudante; e (iii) dados sobre a lingua. Os dados solicitados em cada uma dessas partes foram
pensados com o objetivo de reunir informagdes que nos possibilitassem delinear um perfil das
escolas e estudantes participantes e, ainda, suas percepgdes sobre o idioma espanhol em contexto de
ensino e aprendizagem. Em seguida, realizamos as duas atividades perceptivas em que houve uma
roda de conversa com parte dos estudantes, apds a visualizagdo/leitura de alguns dos anuncios do
arquivo 1. Infelizmente ndo ha espago neste artigo para ampliar as discussodes sobre cada enunciado
analisado na investiga¢do, mas ¢ importante ressaltar que a partir desse conjunto de enunciados
apresentamos uma formagao discursiva que constréi sua regularidade de sentido na identificagao
com/dos estereotipos construidos historicamente sobre o outro, ou seja, de um imaginario construido
socialmente sobre os sujeitos hispanofalantes e sua(s) cultura(s).

A seguir apresentamos uma discussdo sobre a questdo da invisibilidade da lingua espanhola
buscando compreender os condicionantes socio-culturais que podem explicar sua permanéncia,
pois esperavamos, apos 10 anos da promulgacdo da lei 11.161, encontrar uma situagdo diferente
entre os alunos do Ensino Médio.

3 A (IN)VISIBILIDADE DA LINGUA ESPANHOLA E SUAS CULTURAS NAS
ESCOLAS: ESTUDOS E DISCUSSOES SOBRE SUAS CONDICOES DE EXISTENCIA

Ao analisar os dados, ndo confirmamos a premissa inicial de que os estudantes perceberiam o
discurso ja citado e que ele, de alguma forma, influenciaria a disposi¢ao desses mesmos estudantes
para o ensino e aprendizagem da lingua. Contudo, os dados nos deram um novo caminho para
seguir com a investiga¢do, evidenciando certa invisibilidade sobre o idioma espanhol de forma
geral em nossa sociedade. Nesse sentido, verificamos que os estudantes ndo percebiam os aniincios
que citavam a lingua e que as suas referéncias sobre ela eram muito pouco expressivas nos anos
iniciais de estudo, pelos menos, ao considerarmos suas indicagdes nos questionarios usados para
a coleta dos dados.

Nessa otica de observacdo de andlise, constatamos uma coincidente ndo percepcao dos
estudantes sobre os anuncios com uso/citacdo da lingua/cultura hispanica — afirmado e reafirmado
nos instrumentos de colhimento dos dados, questionario e atividade perceptiva 2, respectivamente
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—, com as inexpressivas referéncias apontadas pelos estudantes de suas recordagdes sobre a lingua
e seus referentes culturais, principalmente nos primeiros anos de estudo da disciplina.

Ao buscar autores para debater a questao, deparamo-nos com algumas pesquisas ja realizadas,
no ambito da Linguistica Aplicada, que discutem a (in)visibilidade da América Latina no ensino de
espanhol e na formag¢ao do professor de espanhol.

Em grande parte, sdo trabalhos que investigam os discursos € as crengas dos sujeitos da escola:
professores, pais e estudantes. Um dos trabalhos de investigacao que buscam problematizar a (in)
visibilidade do idioma e o papel do professor na superagao dessa interdi¢do intitula-se “Memorias
e identidades latino-americanas invisiveis e silenciadas no ensino-aprendizagem de espanhol e
o papel do professor”. Neste estudo, Lessa (2013, p. 17-28) realiza, a partir de uma concepgao
socioconstrucionista do discurso e do conceito de memoria social, uma discussdo sobre a (in)
visibilidade e sobre o papel do professor como aquele que possibilita, em um trabalho somado
aos meios de comunicacao e aos livros didaticos, a circulagdo ou o silenciamento de discursos e
contetidos sobre a América Latina.

Outro trabalho representativo dessa questao ¢ “Representacdes sobre a América Latina em
livros didaticos de lingua espanhola, de historia, de geografia e de sociologia”. Nesta investigacao,
Lima (2013, p. 29-50) buscou verificar as representagdes sobre a América Latina em manuais
didaticos do Ensino Fundamental e Médio selecionados pelo Plano Nacional do Livro Didatico —
PNLD. Sua anélise demonstrou que apenas dois dos treze livros destinavam unidades para discussao
de temas especificos sobre a regido do continente americano. Para a autora, isso pode tornar dificil
a constru¢do de uma cidadania/identidade latino-americana.

A pesquisa de Zolin-Vesz (2013, p. 51-62) intitulada “A Espanha como unico lugar em
que se fala a lingua espanhola: a quem interessa essa crenca?” procurou identificar os aspectos
sociopoliticos que envolvem a crenga de que a Espanha ¢ a primeira e/ou unica referéncia quando
se pensa em paises que falam espanhol. O autor observa essa crenga a partir das vozes de atores
sociais da escola e da familia em uma escola publica de ensino fundamental que oferta a lingua como
disciplina obrigatoria em sua matriz curricular. De acordo com o autor, esse crédito dado a Espanha,
e a pratica de empregar o pais como exemplo de aspectos culturais e linguisticos relacionados ao
idioma, retrata uma questao ética e politica sobre a invisibilidade da América Latina no ensino e
aprendizagem do espanhol, concluindo que, colocar em debate tal crenga, pode contribuir com
outros questionamentos sobre preconceitos relacionados a estereotipos, a reducgdo e a generalizagao
da identidade da América Latina.

Em seu estudo “Memorias sobre a América Latina na formacao de professores de espanhol”,
Irineu (2014, p. 21-39) analisou as memorias de um grupo de professores de espanhol sobre a
América Latina, vista como uma representacao, problematizando a relagao do objeto com a formagao
dos mesmos docentes. A formacgdo do arquivo de andlise ocorreu por meio da producado escrita de
um memorial. Na analise dos dados, o pesquisador interpretou as proje¢des memorialisticas nos
enunciados produzidos pelos docentes. A observacdo dos memoriais evidenciou que as praticas
pedagogicas desenvolvidas na formagao docente indicam uma tendéncia em silenciar a América
Latina enquanto objeto de conhecimento.
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Ainda numa mesma perspectiva, “Mercosul: um ilustre desconhecido entre alunos e professores
de espanhol” ¢ o titulo da investigacdo desenvolvida por Lima et al. (2014, p. 55-67). A partir dos
dados gerados em trés pesquisas, discutiu-se sobre as evidéncias de que tanto alunos do ensino
superior quanto professores do ensino basico mostram ter apenas informagdes sobre o Mercosul
econdmico veiculadas pelas midias tradicionais. Sendo assim, as autoras defendem que ¢ preciso
abordar o Mercosul como contetido também educativo, social e cultural no espago escolar, além
de sugerirem maneiras didaticas de como trabalhar o assunto em sala de aula.

Fora do escopo escolar também encontramos alguns trabalhos como o de Bresolin (2013, p.
77-86), intitulado “Los Hermanos e a nossa esperteza —analise de uma piada sobre argentino”. Nesse
estudo, Bresolin investigou o modo como uma suposta rivalidade entre brasileiros e argentinos ¢
reproduzida em piadas e confronta os sujeitos ao construir e legitimar representacdes para cada um
dos lados. A pesquisadora constatou que o discurso enunciado em tal género discursivo reproduz,
entre outros sentidos, o ethos do brasileiro esperto e do argentino odiado.

Ampliando um pouco mais o escopo das pesquisas, Valdivia (2014, p. 163-178) problematiza
a categoria latina/os surgida nos Estados Unidos para denominar a parcela da populacdo com
raizes na América Latina. Seu trabalho, intitulado “Latina/os € a midia: uma categoria nacional
com implicagdes transnacionais” questiona a relagao de amor/6dio ou medo/desejo existente entre
os Estados Unidos e os latinos, sustentada por representagdes de latinos na midia de forma geral.
De acordo com a autora, a veiculagdo transnacional dessas representa¢des, mediada pela cultura
popular, maximiza sua presenga e seus significados ao redor do planeta, produgdo de sentido que
mereceria ser analisada.

E interessante observar que, em uma dispersdo tematica de objetos problematizados, ha a
recorréncia de uma invisibilidade que envolve a lingua espanhola (especialmente o da América
Latina, onde estd o maior nimero de falantes do idioma) e seus referentes culturais, no mesmo
sentido descortinado na leitura dos dados da investiga¢do académica. Destacamos, no entanto, que
o trabalho desenvolvido por Lessa ¢ o que estd mais estreitamente relacionado ao nosso estudo,
pois a autora propde que a pratica pedagogica do professor de espanhol como lingua estrangeira
pode contribuir para uma mudanca de perspectiva em relacdo a esses silenciamentos. Nesse sentido,
Lessa chama a aten¢ao de todos

para o papel ético dos professores — que também sao autoridades e formadores
de consciéncia e cidadania, e fazem escolhas sobre o material usado em sala de
aula. S3o opgoes de ordem politica, que vao influenciar a formagao dos aprendizes.
Se as culturas latino-americanas e suas variedades linguisticas sdo tratadas
perifericamente ou omitidas nos livros didaticos, cabe ao professor problematizar
essa questdo e fazer opgdes que ampliem o horizonte cultural dos aprendizes,
de modo que, em vez de uma unica memoria, possam emergir em sala de aula a
diversidade cultural e multiplas memorias. (LESSA, 2013, p. 25).

Tanto a nossa pesquisa como a de Lessa (2013) indicam que a pratica do professor contribui
com a ampliagdo dos referentes culturais que permitem que os estudantes estejam mais preparados
para fazer suas interpretagdes em situacdes que envolvem o idioma estudado; se ndo fosse assim,
nao teriamos alteragdes nos enunciados dos sujeitos pesquisados quando comparamos os dados dos
primeiros com os ultimos anos de estudo.
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Lessa destaca ainda que, a partir de sua busca tedrica, “a questao que subjaz a invisibilidade da
América Latina no ensino-aprendizagem de espanhol est4 relacionada com o colonialismo”. Dentro
de nosso panorama de analise, ndo temos subsidios tedricos para concordar com tal afirmagao, pois,
para isso, teriamos que confrontar os dados deste estudo com referéncias historico-bibliograficas,
0 que ndo ¢ o foco neste momento.

No entanto, apenas como uma observagao, ¢ importante dizer que hé estudos como os de
Jaeger (2009) e Rodrigues (2010) que questionam a permanéncia, no Brasil, do mito da ilha ou do
isolamento linguistico: uma nacdo homogénea, falante de uma unica lingua, cercada por nagdes
falantes de outras linguas — em especial o espanhol. Além da variedade de linguas (de matrizes
europeias, africanas e americanas — especialmente indigenas) faladas no territério brasileiro, ¢
possivel pensar que, em uma perspectiva bakhtiniana, nao ha nacao, grupo ou comunidade que nao
seja marcada pela heteroglossia dialogica e pela diferenga. O plurilinguismo bakhtiniano sempre
pressupde a heteroglossia como condi¢ao de existéncia das linguas nacionais. Da mesma forma,
¢ possivel encontrar também alguns estudos e interpretagdes sobre as relagdes entre o Brasil e a
América Hispanica em uma perspectiva histérica marcada pelas disputas territoriais e politicas. E
importante ressaltar que a historia da integragdo latino-americana tem sido marcada pela disputa
de lideranca entre Brasil e Argentina ou entre Brasil e México, por vezes fundamentada em um
desenvolvimentismo nacional e outras pela ideia de prote¢ao regionalista.

CONSIDERACOES FINAIS

Tomando como prioridade a voz do sujeito pesquisado, o estudante de Ensino Médio, deixamos
para trds uma premissa de analise que ndo se confirmou e nos orientamos para outra possibilidade
de leitura dos dados colhidos. Foi dessa maneira que desvelamos uma significativa (in)visibilidade
da lingua espanhola e seus referentes culturais na dispersdo de enunciados analisados a qual se
mostrou mais caracteristica nas positividades discursivas dos aprendizes pertencentes ao primeiro
ano de estudo da lingua estrangeira em questao.

O contexto institucional escolar, a pratica docente de lingua estrangeira, o aniincio publicitario
televisivo com indicacdes linguisticas e culturais de/sobre determinado pais, tudo isso contribui para
a propagacao de discursos, os mais diversos, sobre uma lingua e sua identidade cultural. De inicio,
tinhamos um conjunto de discursos sobre o idioma espanhol observado em determinado género
discursivo. No entanto, ndo nos interessaram esses discursos em si, mas, sim, analisar sua relacao
com outros discursos e observar suas condi¢des de existéncia e de apreensao por outros sujeitos.

As andlises apresentadas neste artigo nao sao suficientes para que se facam ver as constatagcoes
anunciadas como resultados de pesquisa, o que significa dizer que o recorte feito da dissertacdo
para o artigo ndo foi retoricamente adequado.

Para tanto, discorremos sobre tais discursos e apresentamos sua positividade, materialidade
discursiva, categorizando-os como engragado, ironico ou pejorativo dentro de uma compreensao de
que se constitui como acontecimento discursivo que expressa um tom humoristico. Contudo, nem
todos os espectadores riem e, quando ndo riem, provavelmente ¢ porque ocorre algum procedimento
de interdicao do discurso.
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O procedimento de interdi¢do para compreensdao do discurso ndo se limita, obviamente, a
questdo do riso. Isso se evidencia de forma clara na ndo percepgdo, por parte dos sujeitos pesquisados,
dos antncios televisivos que citam ou utilizam o discurso recortado por nés na pesquisa. Nesse
sentido, o discurso humoristico sobre o idioma espanhol se inscreve, como qualquer outro, nos
procedimentos de controle, instituidos historica e socialmente de forma a dominar a proliferagao
dos discursos.

Em sua obra “A ordem do discurso”, Foucault trata (1999), além dos procedimentos de
controle externos ao discurso, de outros dois tipos de procedimentos que organizam a ordem do
discurso: a sujeicao e a rarefagdo. Nesse sentido, afirma que os sujeitos que proferem os discursos
sao limitados por regras que envolvem o comentario, o autor, a disciplina, o ritual, as sociedades
do discurso, as doutrinas e as apropriagdes sociais do discurso.

De todos esses sistemas de sujeicao e de controle do discurso, que se inter-relacionam sem a
delimitacao do espaco de cada um, aqui apresentados de forma breve e a grosso modo, o que queremos
destacar ¢ aquilo que autor define como apropriagées sociais dos discursos, no entendimento de
que toda sociedade tem instituicdes responsaveis pela distribuicdo dos discursos, que gerenciam
as apropriacoes. Na perspectiva foucaultiana:

em escala muito mais ampla, é preciso reconhecer grandes planos no que
poderiamos denominar a apropriacao social dos discursos. Sabe-se que a educagao,
embora seja, de direito, o instrumento gracas ao qual todo individuo, em uma
sociedade como a nossa, pode ter acesso a qualquer tipo de discurso, segue, em
sua distribuicdo, no que permite e no que impede, as linhas que estdo marcadas
pela distancia, pelas oposigdes e lutas sociais. Todo sistema de educagdo ¢ uma
maneira politica de manter ou de modificar a apropria¢cdo dos discursos, com os
saberes e os poderes que eles trazem consigo. (FOUCAULT, 1999, p. 43).

Ao tomar as palavras do autor sobre as formas de controlar o discurso, chamamos a atengdo
ndo para o viés coercitivo que se apreende, comumente, sobre a teoria, mas nos posicionamos
para a questdo da subjetivacdo ao refletir sobre as praticas que contribuem para repensar como
os saberes produzem o que nos somos. Desse modo, perguntamo-nos sobre como nossas praticas
pedagdgicas contribuem ou podem contribuir para uma mudanca nesse quadro de auséncias sobre
a lingua espanhola em nossa sociedade. Uma possibilidade seria a superacao da cultura do siléncio,
infelizmente ainda muito comum no espago escolar. Para isso, a escola ndo poderia continuar
consagrando, como afirma Martin-Barbero (2014, p. 24): “uma linguagem retdrica e distante da
vida, de suas penas, suas ansias e suas lutas, tornado absoluta uma cultura que asfixia a voz prépria”.
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