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VESTINDO UMA CIDADE: A IMPORTACIA DOS ELEMENTOS
DA VESTIMENTA NA FORTALEZA DOS ANOS DE 1925 E 1926"

Erica Souza Pinto”
RESUMO
No presente trabalho, propomos um debate acerca do consumo de elementos da vestimenta ligados
a moda europeia que entendemos aqui como pecas de roupas, tecidos, acessorios, sapatos e afins, e
sua relacdo com os modos de vestir da sociedade fortalezense, buscando entender como se deu em
Fortaleza 0 processo de aquisicdo e uso de artigos com influéncia de paises como Franca e
Inglaterra, pelos membros da parcela mais abastada da capital alencarina, durante os anos de 1925
e 1926. Para tal, analisamos os anuncios publicitarios de estabelecimentos comerciais locais, as
fotografias dos membros da sociedade, e as colunas sociais publicadas nas revistas de variedades
Ceara lllustrado, a Ba-Ta-Clan e A Jandaia durante o periodo em questdo. Tais fontes nos
possibilitam entender as relagdes comerciais existentes em Fortaleza, além de identificar o que era
consumido e o impacto deste consumo nas relacdes socioculturais desta Capital.

Palavra-Chave: Tradicdo e consumo, modos de vestir, publicidade.

ABSTRACT

In the present work, we propose a debate about the consumption of clothing elements linked to the
European fashion that we understand here as pieces of clothing, fabrics, accessories, shoes and the
like, and its relationship with the society dressing modalities, trying to understand how gave in
Fortaleza the process of acquisition and use of articles with influence from countries like France
and England by the members of the wealthiest part of the “capital alencarina” during the years of
1925 and 1926. For this, we analyze the advertisements of local commercial establishments, the
photographs of members of the society, and the social columns published in the periodicals Ceara
Illustrado, Ba-Ta-Clan and A Jandaia during the period in question. These sources allow us to
understand the commercial relations existing in Fortaleza, besides identifying what was consumed
and the impact of this consumption on the socio-cultural relations of this capital.

Keywords: Tradition and consumption, modes of dressing, advertising.

! O presente artigo nasceu da pesquisa desenvolvida no trabalho de Monografia , escrito para a obtengéo do titulo de graduacio em Histéria. Destacamos
aqui os elementos da vestimenta, tais como roupas, sapatos, acessorios, chapéus, leques, tecidos vistos nos estabelecimentos sofisticados e elegantes da
cidade durante os anos 1925-26.

* Mestre pelo MESTRADO ACADEMICO EM HISTORIA (MAHIS) pertencente 8 UNIVERSIDADE ESTADUAL DO CEARA, e integrante do Grupo
de Pesquisa em Préaticas Urbanas, Email: ericasouzap@gmail.com
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Moda, Comércio e Consumo

La mode, c’est le miroir de [’histoire. J& dizia Luiz XIV, o poderoso monarca que muito
contribuiu para transformar a Franca em uma nacdo notabilizada pela elegéancia, glamour e
luxo. Espelhar a Historia € apenas um dos papeis que a moda desempenha dentro da dinamica
socio temporal. Ela é uma das principais engrenagens que movem e constituem as relacdes
sociais e culturais.

A moda expressa, através dos elementos da vestimenta, um relevante instrumento no resgate
de caracteristicas importantes das sociedades. Em Fortaleza ndo era diferente. Ao observarmos a
dinamica social da Capital Alencarina nos anos de 1925 e 1926, vemos a significativa influéncia do
estilo no consumo de roupas e acessorios e na experiéncia comercial local.

Em Fortaleza, no ambito econdmico, se destacava o comércio, atividade fortificada pelo
fluxo do Algoddo? que teve sua produco intensificada por motivos diversos ainda nos anos

oitocentos. Como ja dizia Raimundo Girao, a importancia deste produto era tanta que:

[...] Durante a safra, o comércio da capital apresentava uma animacao extraordinaria:
ruas e pragas cheias de animais que tinham transportado do interior os fados de algodao;
lojas apinhadas de comboieiros, de freteiros, de donos de mercadores, cada qual com o
seu rol de encomendas, a comprar o necessario e o supérfluo. (GIRAO, 2000).

O fluxo comercial intenso ligado ao algoddo iniciado na segunda metade do século
dezenove propiciava aqueles que podiam pagar o consumo de produtos diretamente vindos da
Europa. Segundo a afirmacdo de José de Bonifacio de Sousa, era possivel perceber a variedade
de produtos estrangeiros passiveis de serem consumidos pelos fortalezenses:

[...] nunca havera fosforos como os noruegueses de Jonkoping, nem coisa semelhante as
botinas Bostock, aos lencos de alcobaga, & manteiga francesa de Bretel e Lepeletier, aos
chapéus de manilha, e agua inglesa fabricada em Portugal e a genebra Fockink, que nos
mandava a Holanda [...]( SOUSA in: LEITAQ, 2001, p: 40).

Essas conexfes comerciais se fazem perceber também no tocante aos elementos da
vestimenta. O consumo de roupas e acessorios ligados a moda europeia emergia de forma a se
colocar como um signo proprio de um periodo de transformacGes econdmicas e sociais,
exatamente por apresentarem um carater visual destacado pelo refinamento e novidade.

Sebastido Ponte considera que:

2 £ de conhecimento histérico que Fortaleza se consolidou como pélo sécio-econdmico ainda durante as décadas correspondentes a segunda metade do
século XIX, exatamente com a atividade de cotonicultura, onde a exportacdo de Algoddo para mercado externo trouxe melhorias na infra-estrutura e
estética urbana. Pode-se citar entres estas melhorias o Porto, a implantacéo da estrada de ferro Fortaleza-Baturité e a multiplicacéo de firmas comerciais
estrangeiras, que contribuiram de modo significativo para o até entdo inédito crescimento comercial da cidade.
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O momento era, pois propicio a disseminacdo do consumo de novos figurinos, tecidos,
chapéus e demais aderecos vindos, sobretudo de Paris e Londres. Dependendo de um
publico endinheirado para consumi-la, a Moda caiu como uma luva para a jeunesse
dorée emergente em Fortaleza, avida por evidenciar, pelo requinte da aparéncia, a sua
consagracao socioecondémica. (PONTE, 1999, p: 149)

Com a chegada das primeiras décadas do século XX, a parcela abastada da sociedade
fortalezense, continuou consumindo roupas e acessorios, sensivelmente “passando da renda de
almofada para a renda francesa, mandando buscar os melhores figurinos de Paris, e casemira da
Inglaterra”. (AZEVEDO, 2010, p:42)

Essa parcela da populacdo que vinha consumindo a moda vestuaria® tinha acesso as
informagdes do que estava em voga através das “propagandas”, muitas vezes vinculadas nas
paginas dos jornais e revistas’ de variedades em circulagio na cidade. O papel do “trindmio
moda-publicidade-imprensa” (PONTE, 1999, p: 152) foi de grande importancia no incentivo ao
consumo de tais produtos.

Na década de 20, segundo Analice Camara Carvalho, as “propagandas de casas de tecido,
modistas, costureiras e lojas de artefatos masculinos séo relevantes para que tomemos conhecimento
sobre 0 que se usava na época, nisso incluimos tanto os tecidos, como as pec¢as de indumentaria ja
confeccionadas, como chapéus, lengos, sombrinhas etc”. (CARVALHO. 2012, p; 07)

Era por meio das propagandas que ocorriam as transformagdes de conceitos de estilo e
bens materiais em objetos de desejo. Através delas “a novidade ndo era s6 possivel como
desejavel” (DEJAN, 2010). Ao mesmo tempo em que traziam informag¢des como “o prego € o
tipo de tecido que se vendia, bem como os artefatos que eram expostos, como meias de seda,
sombrinhas, joias, chapéus e bolsas”. (CARVALHO, 2012, p; 07), as propagandas funcionavam
como incentivadoras do consumo e meios de autopromocéo dos estabelecimentos.

Como podemos ver nos anuncios das casas comerciais A Cearense e A Maranhense,
publicados na revista BA-TA-CLAN no ano de 1926, trazem em seu corpo muito do que foi

dito acima.

% Termo utilizado por Sebastido Rogério Ponte ao discutir a influéncia da moda na cidade de Fortaleza em sua obra Fortaleza Belle Epoque: Reformas
Urbanas e Controle Social( 1860-1930), pagina 149.

* As revistas que aqui nos referimos sdo a Cearé Illustrado, a Ba-Ta-Clan, e A Jandaia todas criadas durante a década de 1920, como meio de
divulgacéo de produtos, costumes, moda e ideais da época, eram uma forma inovadora na comunicacdo local e aproximavam os fortalezenses das
tendéncias do momento. A Ba-ta-clan, denominava-se revista ilustrada de arte e elegancia, a Ceara Illustrado, de Magazine Semanal- Politica, Literatura,
Humoristico, e A Jandaia de revista de arte, literatura e actualidade. Possuidoras de realizadores diversos, abordagens distintas e caracteristicas diferentes,
estas revistas compartilhavam a mesma preocupagdo em mostrar personagens e fatos da sociedade de Fortaleza, além da igual qualidade de impresséo. Era
comum as trés o uso de papel Couché, vinculagdo de andncios publicitarios, colunas sociais e fotografias postas em lugar de destaque, como a capa das
edicdes por exemplo. Elas foram escolhidas como fontes por apresentarem em suas edicGes um tipo de comunicagéo local que se preocupava em trazer
uma abordagem vivida sobre o contexto em que circulavam. Elas desempenhavam, dentre outras fungdes, a de trazer os elementos ligados a modernidade e
a moda vigente. A atuacdo destes veiculos comunicativos muito contribuiu no processo de consumo de artigos e edificacdo de comportamentos sociais
adotados nesta capital nos referidos anos.
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Figura 1°
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A atmosfera de novidade e qualidade criada em torno do que era exposto nos anincios
fazia com que os produtos tivessem uma boa aceitacdo. Era perceptivel que a publicizacdo de
uma moda vestuaria de influéncia europeia propiciava o aparecimento de fatores como a
diferenciacdo social entre individuos e grupos, a simboliza¢do de sucesso ou poder, assim como
da comunicacéo interpessoal no espaco urbano.

Guardadas as devidas propor¢oes a experiéncia vista em Fortaleza, se pensarmos a moda
como Gilberto Freyre, veremos que esta se mostra como,

uso, habito ou estilo geralmente aceito, variavel no tempo e resultante de determinado
gosto, idéia, capricho, ou das influéncias do meio. Uso passageiro que regula a forma de
vestir, calcar, pentear etc. Arte ou técnica vestuario, maneira, fei¢do ou modo. Vontade,
fantasia, capricho. Fendmeno social ou cultural, mais ou menos coercitivo, que consiste

na mudanga periodica de estilo, e cuja vitalidade provém da necessidade de conquistar
ou manter, por algum tempo, determinada posicéo social. (FREYRE, 1987)

Na Capital alencarina este fenbmeno enquadra-se as ponderaces de Freyre, nas quais,
podemos ver que "a moda parisiense criou um universo de vaidade e poder, revelado na forma de
se compor e vestir da elite, que tentava se impor como classe hegeménica”. (SILVA, 2004, p: 54).

Aqui os elementos da vestimenta representavam muito além do desejo do prestigio social; As

® Revista BA-TACLAN. Fortaleza. Anno I, N° 8, 21 de agosto de 1926.
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novas elites sociais e profissionais fortalezenses também inauguravam, através do apreco as
novas vogas mundanas, o culto moderno do presente social (PONTE, 1999, p: 151).

Ao entender que a moda comporta-se como um fendémeno sociocultural que usa a
mudanca periodica de estilo como instrumento capaz de auxiliar na satisfacdo da necessidade de
manter ou conquistar posi¢des confortaveis ou de destaque dentro do jogo social, enxergamos a
importancia da moda como sistema possuidor de influéncia em meio as relagdes sociais
fortalezenses, onde o consumo de roupas e acessorios era um importante meio de insercdo na

I6gica do momento e fazia dos anincios um importante aliado.

Anuncios: Um incentivo ao Consumo

Os anuncios que circulavam na impressa local, se constituiram como destacados artificios
de incentivo ao consumo e de promocdo de elementos da vestimenta disponiveis no comércio,
como anteriormente mencionado. Ao observarmos alguns destes anuncios é possivel ter nocdo
de como se apresentavam ao publico a moda vestuaria.

O primeiro foi retirado da revista BA-TA-CLAN, datada de novembro de 1926,
vinculada na ultima péagina da edicdo, onde ocupa a maior parte da folha, destacando-se pelo

tamanho respeitavel e que permite uma boa visualizacdo por parte do publico.

Figura 2°
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® BA-TA-CLAN, Fortaleza, anno I, N° 18, de 7 de novembro de 1926
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Este antincio pertence a loja de variedades “A4 MARANHENSE”, que nesta época se
localizava no endereco Rua Major Facundo, n°® 230. Nele percebemos o esfor¢co em apresentar
uma construcdo visual que expusesse a objetividade da mensagem, visando atrair 0s possiveis
compradores para as mercadorias, através da associacdo dos objetos a um patamar que beira o
chique e o refinado.

Logo no inicio o antncio mostrava uma lista de produtos comercializados pela loja
explorando a tipologia de tecidos que estava disponivel a venda. O Formato e cor das letras no
espaco em branco criava uma ideia de destaque ao que esta sendo dito. O discurso vinculava as
pecas ofertadas as tendéncias da moda, assim como ao que havia de mais moderno e de maior
sucesso nas rodas chiques da cidade.

A disposicdo das palavras punha em destaque os produtos enumerados em primeiro
plano. O nome da loja, na parte de baixo do anuncio, criava um perimetro em torno do anuncio
que conduzia o consumidor a criar inconscientemente uma ligacao entre 0s objetos e a marca.

Reforcando ainda o texto escrito o anincio trazia a sua esquerda uma imagem de mulher
vestida segundo as normas mais elegantes e requintadas da moda feminina de entdo. Sua figura
passava a mensagem implicita de que aqueles produtos sdo de um nivel mais elevado de
qualidade e bom gosto. Todos esses fatores unidos mostravam que 0 andncio primava por uma
estrutura gréafica que remetesse ao juizo de algo glamoroso.

Assim, seguem a mesma linha de apresentacdo os anuncios de outras lojas de mesmo
género, fato que pode indicar um padrdo de propaganda para esse tipo de produto e finalidade
adotado em Fortaleza durante os anos de 25 e 26.

Os anuncios que correspondem as proximas imagens sdo da loja A CEARENSE,
localizada na Rua Floriano Peixoto, n° 219. Foram todos retirados também da revista BA-TA-
CLAN. O conteudo de suas mensagens, tanto escritas, das figuras 3 e 5, como a visual, da figura
4, também passa uma ideia de modernidade, requinte e qualidade sé possiveis devido ao seu

alinhamento com um mundo de novidade pertencente a moda.
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Figura 3’ Figura 5°
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Figura 4°

PTS nossos grandes estabe-
le

cimenfos commerciaes

Visitem as bellas exposicdes de sabado, domingo, segunda
e terca-faira, na

A CEARENSE

Os discursos presentes nos anuncios trazem novidade, variedade, modernidade e
elegancia de acessorios, tecidos e roupas, passando a ideia para os consumidores de que as
mercadorias a venda pela A CEARENSE seguiam os ditames de originalidade criativa das

tendéncias do momento. Eles destacam ainda, a “superioridade” da loja, que € posta como a mais

"BA-TA-CLAN, Fortaleza, Anno I, N° 16, 23 de outubro de 1926
8 BA-TA-CLAN, Fortaleza, anno I, N° 3, 17 de julho de 1926.

9 BA-TA-CLAN,Fortaleza anno I, N° 4, 24 de julho de 1926
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bem frequentada boutique de modas da Capital. Fator que, segundo o anunciante, diferenciava
das demais concorrentes.

A foto da fachada e vitrine que expdem parte do espaco interior da loja, mostrada no
segundo andncio, transparecia a intencéo do proprietario em seduzir os consumidores através da
imagem, do brilho e luxo do estabelecimento, que incidiam na valorizagdo dos produtos e no
reforgo a ideia de diferenciacdo da loja em relagdo as outras.

Os proximos anuncios que se seguem, pertencem a casa ODEON e alfaiataria
MESQUITA, que anunciavam, assim como 0s estabelecimentos anteriores, seus produtos e
servicos na revista BA-TA-CLAN. Estes dois estabelecimentos seguiam a logica da época
associando suas mercadorias aos sentimentos de luxo, beleza, elegancia e novidade da moda, tdo

caracteristicos do exercice de vendre, em voga na Fortaleza deste periodo.

Figura 6% Figura 7%
Calcados de luxo Alfaiataria MESQUITA
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O anuncio da casa ODEON, que se destacava pelo nome a francesa, estimulava os
possiveis compradores mostrando que o0s sapatos vendidos por ela se enguadravam nos
parametros de beleza e luxuosidade; enquanto o reclame da Alfaiataria Mesquita associa suas
roupas a elegancia e a modernidade, qualidades proprias de um nobre europeu, “principe de
Galles”, para valoriza-las. Ambos 0s anincios nos leva a supor que o uso de certos adjetivos em
seus discursos era um instrumento significativamente Gtil no incentivo ao consumo.

Coerentemente temos também o anuncio da loja TRIANON, uns dos muitos

estabelecimentos de influéncia francesa de nossa capital, vinculado na revista A Jandaia.

YBA-TA-CLAN, Fortaleza, Anno I, N° 17, 30 Outubro de 1926
1 BA-TA-CAN, Fortaleza, Anno I, N° 19, 15 de Novembro de 1926
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Figura 8"
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Este estabelecimento, assim como muitos outros, também atraia o consumidor de suas
mercadorias com o discurso do que ha de melhor e mais sofisticado disponivel no comércio. E
mostrada com palavras estrategicamente organizadas no anincio que a loja explorava o universo
da elegancia. A loja expunha uma grande variedade de mercadorias postas entre miudezas e
novidades, reforcando o carater eclético de seu sortimento

De fato consta na mensagem o tom sedutor de quem quer vender. Na variada oferta de
figurinos e postais com vistas cearenses mostrada pela TRIANON, transparece a busca do
estabelecimento por um publico mais amplo formado por mulheres, homens e criancas.

Se cada loja buscava transformar o seu produto em sonho de consumo, atraindo com isso
0 maximo de fregueses, as revistas também se esforcavam para atrair clientes, ou seja, 0s
proprietarios dos comércios. Competia a elas, no jogo de seducdo e vaidades, envolver os
comerciantes de forma a atrai-los a anunciar em suas paginas. Como podemos ver no anuncio da

Empreza Cearense de Annuncios.

2 A JANDAIA, Fortaleza, Anno 111, N° 51, de 03 de Maio de 1925.
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Tal andncio incita a vaidade do comerciante em ostentar perante aos outros uma boa
condicdo financeira. Mexe com as suas qualidades de habil vendedor e bom estrategista na
batalha constante de atrair consumidores para o0s produtos de seu estabelecimento.

Em outro reclame da também Empreza Cearense de Annuncios na mesma edicdo da
revista BA-TA-CLAN, o corpo editorial reforca a importancia de anunciar em suas paginas,

repetindo a mesma tética vista no primeiro anuncio.

Figura 10"
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Aqui a revista comunica ao seu publico que realizar uma propaganda inteligente em suas
edicOes podia trazer inUmeras vantagens a quem comercializa, além é claro de salvar o

cavalheiro comerciante dos modelos de atraso e do insucesso financeiro, ato que enquadra o feliz

3 BA-TA-CLAN, FORTALEZA, Anno |, N° 4, 24 de julho de 1926
¥ BA-TA-CLAN, FORTALEZA, Anno I, N° 4, 24 de julho de 1926
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anunciante que opta pela Empreza Cearense de Andncios™, na condi¢do de moderno, bem
sucedido e atualizado.

Ao observarmos atentamente 0s andincios em contetudo e disposi¢do, percebemos uma
dindmica viva nas entrelinhas que se mostrava bastante interessante. Enquanto os periddicos
tinham a preocupacdo de chamar anunciantes a suas paginas, 0s comerciantes por sua vez
ansiavam também vincular suas marcas e produtos a uma revista que oferecesse visibilidade aos
seus artigos. E o termdmetro desta relacdo de necessidade mutua era a aceitacdo social, tanto dos

bens comercializados assim como das publicacfes em questao.

Mostrar-se é Preciso

A aceitacdo social dos periddicos e dos elementos da vestimenta anunciados passava
necessariamente pelo consumo de ambos. No jogo de seducéo exercido concomitantemente entre
comerciantes, revistas e consumidores, as aparicdes publicas dos portadores desses artigos da
moda se tornaram reflexo da anuéncia de quem os consumia.

Neste contexto o Centro da cidade era assiduamente frequentado, pois era nesta regido de
Fortaleza que se localizavam a grande maioria das unidades de comércio e os principais pontos
destinados a sociabilidade e lazer. L& se encontrava o Passeio Publico, o Teatro José de Alencar,
as pracas, as salas de exibicdo cinematogréaficas e principalmente as lojas que vendiam roupas,
acessorios e afins.

Estes espacos de lazer ndo desempenhavam unicamente o papel de divertir agueles que os
frequentavam, eles funcionavam também como palco para o desfile de trajes e o reforco da
diferenciacéo social entre os fortalezenses que podiam ou ndo comprar 0 que a moda oferecia.
Os locais privados voltados ao entretenimento eram frequentados de acordo com a capacidade
aquisitiva dos individuos e mesmo 0s espagos publicos possuiam separagdes que denotavam
certa selecdo social. O poeta e memorialista Otacilio de Azevedo nos mostra que um dos

principais espacos da cidade durante este periodo, o Passeio Publico

era uma ampla praca dividida em trés partes iguais. A primeira era a Caio Prado, onde
fervilhava a fina sociedade local; a parte do meio era chamada de Carapinima, destinada
ao pessoal da classe média e onde a banda da Policia Militar executava operetas e valsas
vienenses. A terceira era a Avenida Padre Mororo, frequentada pela ralé- as mulheres da
vida, os rufides e 0s operarios pobres ... (AZEVEDO, 2010, p: 65)

5 A “EMPREZA CEARENSE DE ANNUNCIOS” era de propriedade de Rogério de Alencar & Cia, sendo responsavel pela publicagdo e organizagéo da
revista BA-TA-CLAN.
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Era o Passeio Publico o lugar eleito para as aparices dominicais de quem desejava
desfilar seus belos e chiques trajes vistos nos anuncios das lojas mais sofisticadas e elegantes da
cidade. O desfile destes trajes consumidos ostentava uma integracdo na moda vigente e a
glamorosa participagdo de uma parcela abastada na cena social de Fortaleza. Fato digno de ser
noticiado e promovido pelas revistas. Como podemos ver nestas fotos publicadas com todo
destaque de pégina inteira na revista BA-TA-CLAN.

Figura 12'°

No Passeio Publico

Uma brilhante parada de elegancia na manhé de domingo ultimo.

Figura 11"

TANTANEOS

— = e

BA-TA-CLAN ¢ tio feliz! ..

...Pois se, ante a sua objecliva photographica, ha,

sempre, tantos o tio deliciosos SOrrisos ...

8 BA-TA-CLAN, Fortaleza, Anno I, N° 16, 23 de outubro de 1926
" BA-TA-CLAN, Fortaleza, Anno I, N° 5, edicéo Especial, 1926
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O ato de noticiar as apari¢des publicas dos mais abastados portando os artigos anunciados
em suas paginas exercia dois atos de alto-promogdo das revistas: um junto aos anunciantes,
provando o quanto era eficaz anunciar nelas, pois as mercadorias tinham sido compradas; e 0
outro junto aos consumidores que se sentiam prestigiados pelas publicagfes que davam destaque
ao quanto eles eram elegantes e chiques em possuir tais roupas e acessorios.

A nuvem de glamour que pairava sobre as apari¢des da parcela abastada da sociedade
fortalezense refletia de modo mais significativo sobre as preocupacgdes femininas com a toilettes.
A inquietacdo das mulheres em aparecerem bem trajadas nos espagos voltados ao lazer e
sociabilidade era grande.

Serem apreciadas pela multiddo que as observavam desfilar e com isso arrancar elogios
dos espectadores, por sua elegancia e beleza, era o desejo de qualquer senhora preocupada com
arte do vestir bem. A vontade de serem consideradas belas e chiques fazia com que se
esmerassem mais ainda com relacao a aparéncia nos logradouros publicos.

Essa preocupacgdo feminina com a aparéncia e o seu desejo de ser admirada pelo estilo
europeizado estampado nas roupas se configurou em campo fértil para a promocao dos famosos
concursos realizados pelas revistas com as teméticas acerca da beleza e elegancia das mogas que
frequentavam as matines do Passeio Publico. Informacdes que podemos ver nas notas de

chamadas destes concursos vinculadas nas revistas.

Figura 13"
0O CONCURSO D *“A JANDAIA”

Qual a senhorita de Fortaleza, possvicora ca
mais linde cabelleirz "z la gargonne
PREMID DE HONRA—!. RIESIRD

1" Premiio — Loja Trianorn

’\V;giiln‘ﬁfQ ADS nMossos :Q'i'l')l[’; qUe no
proxime numero esiard encerrado o pre-
senie concurso.

Chutra sim, em nossa redacgio, cncorn-
tram-se coupons 4 venda em grande guan-
tidade.

Uma surpresa esta reservada para os
2= g 37 logares

E' esta a votagda de hoje

Guiomar Lopes 300 wvolos
Atla Pompeu 401 .
Alice Liebmenn | 387 »
Consué¢lo Lustosa 300 .
Guiomar Agquino 280 »
Alzira Quixada 170 »
Nadir Parénte 273 .
Myrthes Caminha 271 »
Sarah de Alcanlarz Maciel 2C8 -
Carolina Quixada 170 »
[eonor Torres 158
Zenaide Parente 150 «
Carmelia Pinto de Paula 140 '
Julinha Pinto de Pzuia 130 »

Chrysantina Moreira da Rocha 120

8 A JANDAIA, Fortaleza, Anno 111, N° 50, de 19 de Abril de 1925.
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Figura 14%°
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Estes concursos promovidos pelas revistas possuiam geralmente como premiacdo as
mocas de melhor colocacdo no certame, artigos vendidos pelas lojas anunciantes, além da foto
em suas edi¢des. O que dava as mulheres de Fortaleza a possibilidade de mostrar seus trajes da
moda e de se projetarem socialmente recebendo os titulos de senhoras elegantes e belas.

Mesmo aderindo @ moda que lhes conferia certa modernidade, as fortalezenses da época
tinham muito cuidado e recato ao se apresentarem em publico, pois a linha que separava a
mulher honesta da ndo respeitavel era ténue. Qualquer gesto inadequado poderia colocar tudo a
perder. Esta mocga ou senhora se tornaria alvo de comentarios maledicentes, ficando mal falada
no meio social.

Era uma realidade comum a estas mulheres pautarem suas vidas na nogéo de respeito e
moral. A preocupagdo em manter a sobriedade e discrigéo ao vestir-se convivia a0 mesmo tempo
com a admiracao pela modernidade expressa atraves da moda. Situacdo que tinha a aquiescéncia
e incentivo da sociedade. Em texto publicado na “Magazine Semanal”?® CEARA ILLUSTADO de
Fevereiro de 1925, vemos que era aconselhdvel a “virtuosa mulher” buscar a ponderagdo entre a

comodidade da vida moderna e o comedimento em se portar.

9 BA-TA-CLAN, Fortaleza, Anno 1, N° 14, de 09 outubro de 1926.
2 Termo Utilizado pela propria revista para denominar-se.
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“(...) Diante de uma criatura de pernas a mostra , seja ella a mais virtuosa mulher do
mundo, é impossivel o sentimento de veneragdo- um pouco antigo, mas enternecedor!-
que inspiravam ainda hontem as nossas graciosas mamas. A saia comprida é bem
inadaptavel as condicdes da vida moderna? Pois bem, facamo-la subir até deixar de ser
incObmuno-la, mas ndo tanto, que deixe também de ser discreto. A suprema elegancia de
todas as modas estd nesse fino sentimento da sobriedade, da discrep¢do e do meio-
termo™(...). (SAIAS CURTAS; De Julio Dantas)*

Mesmo mantendo a preocupacdo com o recato e a discri¢do, imprescindiveis a vida em
sociedade, ndo s6 as mulheres como também os homens da parcela abastada de Fortaleza,
encontraram uma maneira de conciliar as duas esferas entre si, adotando o meio termo. Até
mesmo no momento do exercicio da fé, tornou-se a a¢do mais indicada naquela ocasido,
continuar seguindo as indica¢fes da moda, mantendo o decoro sempre que possivel.

Exemplo disto estd na descricdo das fotos das domingueiras do Passeio Publico
publicadas na revista BA-TA-CLAN, onde muitas mocas sdo fotografadas desfilando neste recinto
portando trajes da moda, logo depois de ter saido da missa catdlica, tradicional aos domingos. Fato
gue mostra trés caracteristicas interessantes acerca da rotina social dos fortalezenses daquele
periodo. A primeira é a preocupacdo com 0 recato; a segunda € a importancia de participar

regularmente dos eventos religiosos; e a terceira é o interesse em consumir a moda da época.

Figura 15%
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2L CEARA ILLUSTRADO. Fortaleza. Anno I, N° 30, de 01 de Fevereiro de 1925.
2 BA-TA-CLAN, Fortaleza, Anno I, N° 15, 16 de Outubro de 1926
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Imortalizada num Retrato

Se voltarmos um olhar mais atencioso ao consumo da moda, percebemos que na Capital
cearense o vestudrio era tido como objeto de diferenciagdo, integrando “diversas fun¢des que agiam
dissimuladas sob os habitos sociais” (ROCHE. 2000, p: 257). Roupas e acessorios ganharam peso
na expressao da cultura material vigente, cultura esta que age aqui, como a extensdo fisica do ser,
sempre sujeita a atribui¢do de sentidos e significados durante a integragdo social.

Em Fortaleza essa cultura material teve grande parte de sua expressdo “imortalizada” por
meio dos retratos. Através destes nos é permitido acompanhar o contexto que envolve a acao da
moda na cidade e a “compreensdo mais profunda da especificidade de uma humanidade
inseparavel de sua materialidade” (MILLER, 2007, p: 47).

As tendéncias da moda indicadas neste momento se faziam perceber de forma mais
significativa nos trajes femininos. Esses por sua vez, relegavam ao passado um estilo de
aparéncia e vestuario, composto de vestidos longos e totalmente fechados acompanhados de
cabelos compridos e poucos acessorios, que fez sucesso durante anos anteriores. A moda dos anos
20 se traduzia no uso de vestidos “curtos” (que cobriam os joelhos) e sem ou com mangas
curtissimas. O modelo de corte de cabelo lembrava os cortes masculinos, o conhecido cabelo & la
garconne, e acessorios usados sempre buscavam realcar a beleza feminina, marcando seus tracos.

Quem soube captar essas caracteristicas nos trajes das Fortalezenses foi J.Ribeiro,
fotografo responsavel por boa parte dos retratos vistos nas revistas de variedades que analisamos.
Em uma nota que ocupa quase toda uma das paginas da edicdo de 24 de Maio de 1925 da revista
A Jandaia, o diretor responsavel pela mesma tece um comentario extremamente elogioso sobre a
ocasido da abertura do “Photo-Studio” de J. Ribeiro, que segundo Silva, era “considerado o
melhor ¢ mais caro fotografo da cidade” (SILVA, 2004, p: 154). A nota em questdo diz que

“Com os modernos requisitos da arte, acaba de ser inaugurado o studio photogréafico do
conhecido e afamado estheta patricio Dr. J. Ribeiro. Lancador das novidades artisticas
em nosso meio, o incansavel amigo (ao intuito servir a nossa terra, elevando-a ao nivel
superior das grandes metropoles, acaba de nos favorecer com um gabinete photo-
eléctrico que aos poucos ird constituir o estabelecimento modelar do género, em nosso

meio, dado a capacidade e a cultura do esmerito emprehendedor.(...)”. (“Photo-Studio
J. Ribeiro”- Impressdes)®

Nesta nota é possivel percebermos o lago de amizade e respeito do referido diretor da revista
para com o dito fotografo e seu trabalho. Além de toda a importancia que um “estabelecimento

modelar” como este possui para a cidade e conseqiientemente para sociedade fortalezense.

2 A JANDAIA, Fortaleza, Anno I11, N° 52, de 24 de Maio de 1925.
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Inferimos que a importancia do trabalho de J. Ribeiro se mostra relevante n&o so6 pelo seu
conhecimento da arte da fotografia ou pelas inovacbes que possuia, mas também pela freqiiéncia
com que a assinatura do fotdgrafo aparecia em situacfes de destaque, como a premiagdo das
mais bem votadas nos concursos promovidos pelas revistas. Onde o fato de ser fotografado por
ele era posto, por esses periddicos, como prova de diferenciagdo e relevancia.

Esses retratos se mostravam significativos a nossa analise em dois segmentos. O primeiro
denotando o destaque que o registro fotografico tinha entre os membros da sociedade fortalezense;
e 0 segundo mostrando-se como meios através dos quais a moda pdde ser imortalizada.

Exemplo da juncdo destes dois seguimentos sdo os retratos da senhorita Aila Pompeu
publicada com toda énfase na capa da revista A Jandaia, e das senhorinhas Alice Liebmann e Ita
Cordeiro, cujas fotos foram também publicadas nas capas das revistas A Jandaia e Ceara

Illustrado respectivamente.

Figura 16% Figura 17

Sanhorta AlLA POMPEU

Senhonnha Alice Lisbmann

2 A JANDAIA, Fortaleza, Anno 111, N° 50, de 19 de Abril de 1925.
% A JANDAIA, Fortaleza, Anno 111, N° 52, de 24 de Maio de 1925.
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Figura 18%
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Fotografada como parte da premiacdo por sua vitéria em um dos concursos providos pela
revista, Aila ¢ a tipica “senhorita fortalezense” enquadrada nas tendéncias da Moda. Trajando um
vestido com mangas curtas, de tom claro e tecido leve, decote meia lua ornado suavemente no
busto por detalhes em renda a estilo francés, a senhorita completa sua composicao visual com
um longo colar de cor escura para contrastar com a roupa, arrematando com corte de cabelo
ousado a la Gargonne.

Enquanto temos a senhorita Alice Liebmann e senhorinha Ita Cordeiro, mocas que
tiveram seus retratos publicadas em diferentes revistas, seguindo 0 mesmo padrédo de vestimenta
expressa nos retratos tirados por J.Ribeiro.

Alice aparece trajando um vestido de cor mais acentuada, com detalhes em paetés na
manga curta, contrastando com o singelo colar de pérolas que adorna seu colo juntamente com
0s minuciosos desenhos do decote discreto da peca de roupa. O modelo de seu cabelo exibe um
corte mais volumoso, diferente do a la Gargconne , ao passo que Ita usa um vestido de tecido
leve e cor clara de mangas também curtas e detalhes delicados em renda na parte superior,
acompanhado de poucos e discretos acessorios, que sdo colar e brincos de pérolas também. Seu

cabelo mostra 0 mesmo corte da senhorita Aila, ja exposto anteriormente.

% CEARA ILLUSTRADO. Fortaleza. Anno I, N° 35, de 08 de Marco de 1925.
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Se observarmos os trés retratos percebemos que existem caracteristicas comuns entre
elas, mesmo tendo sido publicadas em revistas e datas diferentes. Elas obedecem a um padréo de
poses comuns para as fotos tiradas pelo referido fotografo, onde as mocas aparecem com 0S
corpos inclinados a esquerda. As retratadas assumem posturas que evidenciam elegancia com
suas expressoes, roupas e cortes de cabelos.

Os itens do vestuario estampados nas fotos das senhoritas Aila, Alice e Ita nos permitem
supor que o vestuario aqui se acentua como um dos mais importantes elementos simbolicos da
prépria condicdo social estabelecida. A mulher fortalezense pertencente a camada mais abastada
se preocupava em exibir roupas e acessorios que lhes conferissem um porte fino, elegante e
chique ao se apresentar em publico, mesmo sem perder o decoro. A relagdo estreita estabelecida
entre as roupas e as mulheres locais vai muito além de vaidade, desejo de beleza e ostentacdo do
poder de compra ou bom gosto. A fortalezense deste periodo emprega sentido a roupa, enquanto
esta funcionava para a mulher como mais uma forma de expressdo, ingresso social e insergdo na
moda vigente.

As fotos por sua vez fecham um ciclo que comercial e socialmente se estabelece. Ciclo
este que comeca na relacdo de necessidade mutua de revistas e comerciantes, onde a primeiras
precisavam chamar anunciantes as suas paginas e 0s segundos buscavam periédicos que dessem
visibilidade aos artigos que vendiam; passando pela aceitagéo social, por meio do consumo, tanto
dos bens comercializados assim como das publicacbes em questdo; chegando a utilizacdo dos
artigos da moda vestuaria, no processo de construcao das relacdes sociais.

Isso tudo tornava o registro fotografico de quem possuia esses artigos, o quadro onde esta
pintado a conexdo entre 0s anincios publicitarios, o ato do consumo em si, e a empregabilidade

social dos elementos da vestimenta.
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