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Resumo

A educacdo ambiental frequentemente é abordada de modo efémero e superficial. Nessa perspectiva,
faz-se necessario discutir sua relevancia, possibilitando praticas dindmicas e ludicas a fim de construir
conhecimentos mais profundos, instigando o interesse dos alunos. Utilizando como recurso didatico o
filme O Lorax: em busca da trafula perdida (2012), o presente artigo propde a reflexdo sobre a relacéo
entre consumismo e educacdo ambiental com estudantes das séries iniciais do ensino fundamental.
Caracterizando-se como qualitativa e exploratdria, com enfoque bibliogréfico, a pesquisa fundamenta-
se em Rosa (2000), Bauman (2001), Silva (2015) e Soares e Souza (2018), buscando evidenciar a
utilizacdo de filmes e videos nas préaticas educativas, fomentando discussdes necessarias sobre 0 meio
ambiente. Por fim, conclui-se que o filme proposto apresenta-se como um recurso didatico promissor
na pratica da educacdo ambiental, permitindo a dinamizacdo do processo de ensino-aprendizagem e
sensibilizacdo ambiental dos educandos.

Palavras-chave: Recursos didaticos audiovisuais; Consumismo e meio ambiente; Publicidade infantil;
Educacéo para o Desenvolvimento Sustentavel (EDS).

Abstract

Environmental education is often approached in an ephemeral and superficial way. From this
perspective, it is necessary to discuss its relevance, enabling dynamic and playful practices in order to
build deeper knowledge, instigating the interest of students. Using as a teaching resource the movie The
Lorax: in search of the lost truffle (2012), this paper proposes to reflect on the relationship between
consumerism and environmental education with students of elementary school | from Brazil.
Characterized as qualitative and exploratory, with a bibliographical focus, the research is based on Rosa
(2000), Bauman (2001), Silva (2015) and Soares and Souza (2018), seeking to highlight the use of films
and videos in educational practices, fostering necessary discussions about the environment. Finally, it is
concluded that the proposed film presents itself as a promising teaching resource in the practice of
environmental education, allowing the dynamization of the teaching-learning process and environmental
awareness of students.

Keywords: Audio-visual teaching resources. Consumerism and the environment. Children's
advertising. Education for Sustainable Development (ESD).
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1 Introducéo

O presente trabalho resulta dos conhecimentos construidos por meio do componente
curricular Educacdo Ambiental nas Praticas Pedagogicas (60h), ofertado no curso de
Licenciatura em Pedagogia da Universidade do Estado do Rio Grande do Norte (UERN).

Considerando os estudos e discussdes realizados no componente, sabe-se que a
educacdo ambiental, apesar de ser tida como uma éarea de estudo transversal, ndo costuma ser
trabalhada de forma integrada aos demais conteddos. Frequentemente, as referéncias a ela
restringem-se as datas comemorativas que tenham o meio ambiente como tematica e a
realizacdo de atividades especificas, de modo efémero e superficial. Essa abordagem age em
favorecimento ao reforco da educacdo ambiental como contetdo secundario, desvirtuando o
que estabelece a Lei N 9.795/99, que propde, entre as suas metas, a educacdo ambiental como
pratica inter, multi e transdisciplinar, de forma continua e permanente nos espacos formais e
ndo formais.

Diante 0 exposto, faz-se necessario discutir sua relevancia, possibilitando praticas
dinamicas e ludicas a fim de construir conhecimentos mais profundos ao instigar o interesse
dos alunos. Assim, a utilizacdo de recursos didaticos e ludicos que aproximam o conteudo da
realidade dos educandos, como jogos, filmes, videos, livros e aplicativos, podem ser essenciais
para um melhor desenvolvimento da sensibilizacdo ambiental.

O presente artigo tem como objetivo refletir sobre 0 uso do filme O Lorax: Em busca
da trufula perdida (2012) como recurso didatico, identificando tematicas desenvolvidas como
objetos de conhecimento na educacdo ambiental. A sugestdo de publico-alvo para a aplicacgéo,
€ que sejam os estudantes das séries iniciais dos do ensino fundamental, entretanto, sinaliza-se
a possibilidade de utilizad-lo com as demais faixas etérias e etapas da educacédo basica.

O proposito de recorrer a um filme como recurso didatico se alinha e é coerente com a
busca pela superagdo da tendéncia tradicional, ainda presente nas escolas. A necessidade de
tornar o aluno um agente ativo, no processo de ensino-aprendizagem, capaz de alcancar
competéncias e habilidades para além da memorizag&o, encontra nas producdes audiovisuais

um aliado de relevéncia na constru¢do do conhecimento.
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Fundamentando-se nas ideias de Rosa (2000), Bauman (2001), Silva (2015), Soares e Souza
(2018), sob abordagem qualitativa com enfoque bibliogréafico, esse trabalho busca evidenciar a
utilizacdo de filmes e videos nas praticas educativas, fomentando discussfes necessarias sobre

0 meio ambiente.

2 Metodologia

No que diz respeito a metodologia, o trabalho tem abordagem qualitativa. De acordo
com Gil (2002), “[...] o foco da pesquisa qualitativa é compreender e aprofundar os fendmenos,
que sdo explorados a partir da perspectiva dos participantes em um ambiente natural e em
relagdo ao contexto”. Ademais, caracteriza-se como do tipo exploratdria, uma vez que “[...]
estas pesquisas tém como objetivo principal o aprimoramento de idéias ou a descoberta de
intuigdes [...].” (GIL, p. 41, 2002)

Desenvolvida com enfoque bibliogréfico, a pesquisa fundamenta-se em Rosa (2000),
Bauman (2001), Silva (2015) e Soares e Souza (2018), partindo do estudo de artigos cientificos
desenvolvidos sobre a ligacdo entre o consumismo e educacdo ambiental, bem como os
desdobramentos da publicidade infantil no desenvolvimento das criancas. Além disso, utiliza-
se o filme O Lorax: Em busca da trufula perdida (2012) como ponto de partida para a discusséo,
estabelecendo relacdo entre as ideias dos autores e o contetdo apresentado no video, pontuando

como é possivel utiliza-lo na pratica da educacao ambiental.

3 Meio ambiente e educac&o ambiental

Na contemporaneidade, 0 meio ambiente ndo pode mais ser definido como o conjunto
formado por fatores bioticos (fauna e flora) e abidticos (agua, solo, ar, energia, etc.). Dada a
complexidade das atividades humanas, 0 meio ambiente passa a abranger questdes para além
da ecologia, uma vez que questdes politicas e econdmicas, por exemplo, impactam diretamente
no equilibrio ambiental. Assim, compreende-se que aspectos politicos, econdmicos, sociais,
ecoldgicos e culturais também constituem o meio ambiente.

A educacdo ambiental tem o papel de sensibilizar as pessoas em relacdo as questdes

referentes ao meio ambiente. Segundo o Art. 1° da Lei n°® 9.795/1999,
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Entendem-se por educagdo ambiental os processos por meio dos quais o individuo e
a coletividade constroem valores sociais, conhecimentos, habilidades, atitudes e
competéncias voltadas para a conservagao do meio ambiente, bem de uso comum do
povo, essencial a sadia qualidade de vida e sua sustentabilidade. (BRASIL, 1999)

Dessa forma, ela desempenha uma tarefa importante na formacéo cidada, considerando
que a Constituicdo Federal estabelece que o meio ambiente ecologicamente equilibrado é direito
de todos e atribui & coletividade, além de ao poder publico, a defesa e preservacdo dele.
(BRASIL, 1988)

Na Base Nacional Comum Curricular (BNCC), a educacdo ambiental é apresentada
como tema contemporaneo transversal, fundamentado na Lei n® 9.795/1999, no Parecer
CNE/CP n° 14/2012 e na Resolugdo CNE/CP n° 2/201218, embora tenha algum espaco nos

conteidos de areas como geografia e ciéncias. Ademais, determina-se que

[...] cabe aos sistemas e redes de ensino, assim como as escolas, em suas respectivas
esferas de autonomia e competéncia, incorporar aos curriculos e as propostas
pedagdgicas a abordagem de temas contemporaneos que afetam a vida humana em
escala local, regional e global, preferencialmente de forma transversal e integradora
[..] (BRASIL, 2017, p. 19)

Portanto, diferentemente das demais areas de estudo, ndo ha uma definicdo acerca do
conteudo a ser ministrado, tampouco de momentos adequados para a discussao de tematicas
especificas ou sobre a metodologia de ensino quanto a educacao ambiental.

Essa liberdade permite trabalhar questdes diversas considerando o contexto historico,
social e econdmico no qual o aluno esté inserido e as suas necessidades. No entanto, em algumas
situacOes, a educacdo ambiental é posta em ultimo plano, sendo vista como menos importante,
devido a pressdo das normas e da sociedade em relacdo as outras areas, bem como as limitac6es
das escolas, que precisam trabalhar diversos assuntos em pouco tempo e, muitas vezes, com
poucos recursos. 1sso concerne dizer que é preciso encontrar maneiras de realizar educacéo
ambiental integrada as demais areas, de forma mais continua e instigante. Pois ndo basta realiza-
la de forma superficial, em datas comemorativas ou disciplinas e eventos especificos, visto o
preocupante panorama ambiental.

A pandemia da COVID-19 ordenou um novo ritmo para a sociedade. O isolamento e
distanciamento social recomendado pela Organizagdo Mundial da Saude (OMS) a fim de conter

a transmissdo do virus minimizou as a¢gdes do homem no meio ambiente. As fabricas, outrora
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com produgdes desenfreadas, se depararam com uma atuacdo limitada. Com a suspenséo do ir
e vir em prol da preservacdo da vida humana, o transito também foi reduzido.

A reducdo da circulagdo humana e da producdo descontrolada impactaram
positivamente no funcionamento do meio ambiente. Segundo a revista britanica Nature Climate
Change, num estudo que analisou dados de 69 paises responsaveis pela maior emissdo de
dioxido de carbono, principal fator para o aquecimento global, os bloqueios motivados pela
pandemia acarretaram numa queda de 17% nos indices de poluicdo. Antes do periodo
pandémico, as emissdes de dioxido de carbono aumentavam 1% por ano e ndo havia perspectiva
de reducdo. Entretanto, a revista, que publicou a pesquisa em 2020, sinaliza que essas reducoes
sdo temporérias, visto que nao refletem mudancas estruturais nos sistemas econémicos, de
transportes ou de energia.

O relatdrio de 2022 do Intergovernmental Panel on Climate Change (IPCC) revela que
a retomada de padrdes insustentaveis de consumo e producdo alimentam a crise planetaria,
impactando na homeostase do meio ambiente.

A.6 O nivel de risco imposto pela mudanca do clima depende do nivel de aquecimento
e de como populagéo, consumo, producéo, desenvolvimento tecnolégico, e os padrdes
de manejo da terra evoluem. [...] Trajetérias com maiores demandas por alimentos,
racdo e agua, consumo e produgdo, mais recursos intensivos e melhorias tecnolégicas
mais limitadas nas colheitas agricolas resultam em riscos maiores de escassez de agua
em terras aridas, de degradacdo da terra, e de inseguranga alimentar (IPCC, p.20,
2022)

Essa conjuntura evidencia as mazelas de uma vivéncia dessensibilizada para com o0 meio
ambiente e, como exposto acima, a falta de conscientizacdo pode acarretar em prejuizos severos
na subsisténcia humana. Para alterar o curso desse quadro, vé-se a necessidade de uma
abordagem efetiva que estimule a transformacéo e sensibilizacdo social quanto aos impactos
das acdes antropicas ao meio ambiente.

Nesse sentido, € necessario pensar sobre recursos didaticos que despertem o interesse
nas questdes ambientais, contribuindo para uma melhor compreensdo da relacdo de
dependéncia estabelecida entre 0 meio ambiente e o ser humano, considerando que o Ultimo é

parte constituinte do primeiro.
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4 O Lorax: em busca da trufula perdida (2012) como recurso pedagogico

Os fatores que interferem no processo de ensino-aprendizagem sdo muitos, estes véo

desde o contexto social no qual o educando esta inserido, a estrutura fisica da escola, até a
metodologia de ensino adotada pelo educador. As pessoas possuem diferentes formas de
cognicdo, logo, ndo aprendem da mesma forma. A utilizagdo de apenas uma estratégia didatica
manifesta um carater excludente, atendendo as necessidades de um publico restrito.
O educador deve atuar como mediador, facilitador e motivador na construgdo do conhecimento.
Para isso, € necessario que esteja atento ao perfil de seus alunos, identificando seus impasses e
interesses, como também que esteja disposto a incrementar a sua pratica metodologias
diversificadas e mais abrangentes. Nessa perspectiva, utilizar filmes e recursos de multimidia
no ambito da educacdo pode contribuir significativamente para a dinamizagdo do processo de
construcdo do conhecimento.

Rosa (2000) versa que esses tém a capacidade de produzir um forte apelo emocional,
podendo motivar a aprendizagem dos conteddos apresentados. Além disso, a apresentacdo
audiovisual € considerada saudavel, pois altera o ritmo e a rotina da sala de aula. A incluséo
deste recurso é contrastante quanto ao modelo tradicional de ensino, que mira a padronizagéo
das aulas e materiais, tornando a aprendizagem mecéanica e repetitiva, desinteressada nos efeitos
emocionais focando-se somente nos resultados praticos e objetivos.

Levar um filme para a sala de aula ndo é apenas uma op¢éo didatica do professor, &,
sobretudo, um compromisso em discutir as ideologias inseridas nos meios de comunicacéo.
(CUNHA; GIORDAN, 2009) Assim, o filme na sala de aula, selecionado intencionalmente, se
desempenha como objeto de estudo e comporta-se como agente motivador da curiosidade,
permitindo que o educando faca assimilacdes e que haja expansdo da consciéncia.

O filme O Lorax: Em busca da trufula perdida apresenta-se como uma alternativa para
trabalhar questdes relacionadas aos impactos ambientais do consumismo na
contemporaneidade. Baseado no livro infantil O Lorax, escrito por Dr. Seuss e publicado em
1971, o filme musical de animacéo foi lancado em 2012, sob direcdo de Chris Renaud, com
Zac Efron, Taylor Swift, Bob Riggle e Ed Helms compondo o elenco principal. A narrativa
acompanha um garoto chamado Ted na busca de uma semente de trdfula, arvore comum
naquela regido no passado, objetivando satisfazer o desejo de sua amiga, Audrey. O longa-
metragem tem 1h26min de duracdo e encontra-se disponivel em servicos de streaming como

Netflix e Prime Video.
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A historia acontece na cidade ficticia denominada “Thneedville”, onde tudo é feito de
plastico, ndo existem mais arvores vivas, todos tém transportes proprios e o ar é desagradavel.
O antagonista, Mr. O’Hare, ¢ um empresario que comercializa ar puro distribuido em galdes.
Nessa jornada, Ted descobre o que aconteceu com as arvores verdadeiras, por meio do
protagonista solitario Umavez-ildo, que se autodeclara o principal culpado pela extincdo das
trafulas. Devido a sua ambicdo, todas as trdfulas foram cortadas para produzir a sua invencao
inovadora chamada de “Thneed”. Embora tenha recobrado a consciéncia do que fez, ja era tarde
demais. Assim, Umavez-ildo deposita suas Gltimas esperancas em Ted, entregando-lhe a Gltima
semente de trafula para que ele plante no centro da cidade e sensibilize os moradores de
Thneedville sobre os impactos ambientais causados pelo seu estilo de vida atual, enquanto
O’Hare tenta impedi-lo a fim de preservar o seu lucrativo negécio.

O filme apresenta criticas aos habitos nocivos ao meio ambiente, ilustrando as
estratégias de marketing das grandes empresas, 0 consumismo desenfreado e o distanciamento
da sociedade das questdes ambientais. Embora a qualidade de vida seja questionavel em
Thneedville, os moradores relutam em mudar seu estilo de vida e reconhecer que 0 consumismo
trouxe maleficios para todos.

Entretanto, vale salientar que o filme ndo é completamente exemplar. Produzido por
uma das grandes empresas da atualidade, Illumination Entertainment, ele ameniza determinadas
questdes, como o peso das acdes do Umavez-ildo e a atmosfera da historia, mostrando uma
cidade que vive feliz apesar dos problemas ambientais e um protagonista carismatico apesar de
suas acOes despreziveis. Ainda assim, a historia pode ser Gtil para educacdo ambiental, se
utilizada de modo a relacionar o filme com a realidade, despertando o senso critico dos

educandos quanto a produc¢do e 0 consumo.

5 O consumismo e 0 meio ambiente

No decorrer dos séculos XVIII, X1X e XX, as atividades industriais se expandiram de
forma significativa mediante diversas invengdes e modernizaces, resultando em um
crescimento nos niveis de consumo da sociedade e em maior propagacao da publicidade. Com
a produgdo em massa, as empresas passam a investir mais em propagandas a fim de divulgar os
seus produtos, independentemente de serem Uteis ou ndo. Nesse cenario, desenvolve-se o que
chamamos de sociedade de consumo. Segundo Soares e Souza (2018),
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A sociedade de consumo é notavelmente calcada no crescimento do consumismo na
sociedade para manter a circulagao de capitais e garantir a geragao de lucro. Entende-
se por sociedade de consumo a era contemporanea do capitalismo em que o
crescimento econdémico e a geracdo de lucro e riqueza encontram-se
predominantemente pautados no crescimento da atividade comercial e,
consequentemente, do consumo. Para manter esse desenvolvimento, incentiva-se o
consumo de varias maneiras, principalmente a fetichizacdo das mercadorias e 0
crescimento dos meios publicitarios. (p. 304-305)

Podendo ser compreendida como p6s-modernidade, a contemporaneidade é caracterizada
fortemente por globalizacéo, individualismo, dominio do capitalismo e, consequentemente,
consumismo. Bauman (2001) a define como modernidade liquida, devido a facil adaptacao das
coisas, moldando-se rapidamente as novas formas, embora mantenham a suas propriedades

originais.

Os fluidos se movem facilmente. Eles “fluem”, ‘“escorrem”, “esvaem-se”,
“respingam”, “transbordam”, ‘“vazam”, “inundam”, “borrifam”, “pingam” sdo
“filtrados”, “destilados” diferentemente dos s6lidos, ndo sdo facilmente contidos —
contornam certos obstaculos, dissolvem outros e invadem ou inundam seu caminho.
Do encontro com sélidos emergem intactos, enquanto os solidos que encontraram, se
permanecem solidos, sdo alterados — ficam molhados ou encharcados. A
extraordinaria mobilidade dos fluidos é o que os associa a idéia de “leveza”. Ha
liquidos que, centimetro cubico por centimetro cubico, sdo mais pesados que muitos
solidos, mas ainda assim tendemos a vé-los como mais leves, menos “pesados” que
qualquer solido. Associamos “leveza” ou “auséncia de peso” a mobilidade e a
inconstancia: sabemos pela pratica que quanto mais leves viajamos, com maior
facilidade e rapidez nos movemos. (BAUMAN, 2001, p. 7)

Diante disso, nesse modelo de sociedade, a producao e 0 consumo possuem um ritmo
mais acelerado. A medida que os estilos se alteram, os produtos se tornam obsoletos,
independentemente de terem perdido a sua utilidade ou ndo, surgindo a aspiracdo de possuir
algo mais recente. A vista disso, pode-se afirmar que, embora o capitalismo seja um sistema

econémico pautado no acimulo de capital e na maximizacao dos lucros,

[...] o espirito do consumismo moderno ‘¢ tudo, menos materialista’. Se os
consumidores desejassem realmente a posse material dos bens, se o prazer estivesse
nela contido, a tendéncia seria a acumulacdo dos objetos, e ndo o descarte rapido das
mercadorias e a busca por algo novo que possa despertar 0S mesmos mecanismos
associativos. (BARBOSA, 2004, p. 49).

Embora a sociedade do consumo tenha se desenvolvido no periodo da industrializagéo,

0 seu surgimento antecede essa fase da historia, uma vez que antes disso os produtos e as
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invencdes ja eram produzidos. Esse modelo de sociedade é pautado nas emogdes e nos desejos,
buscando-se a satisfacdo desses, individualmente, em detrimento das necessidades.

Uma pesquisa realizada no ano de 2015 com 620 pessoas de todas as capitais brasileiras
pelo Servico de Protecdo ao Crédito (SPC) indica que o ato de consumir esta associado a boas
sensacOes e ao prazer, sendo esse um fator determinante para a compra. Os dados apresentados
revelam que dentre as sensacdes e experiéncias positivas, destacam-se o relaxamento (47%), o
prazer de comprar (43%), melhora de humor (37%) e satisfacdo pessoal (35%).

Estudos no campo da neurociéncia evidenciam que a busca por gratificagdo a curto
prazo € decorrente de comportamentos disfuncionais, o que leva a compra compulsiva. Além
disso, esse ato impulsivo pode estar ligado a liberagdo de dopamina, visto que esse
neurotransmissor esta envolvido com os mecanismos de recompensa cerebral associados a
sensacdo de prazer e, por isso tem sido relacionado a dependéncias comportamentais
(Magalhaes, 2013).

Assim, as empresas trabalham de forma a suscitar desejos no ser humano, afirmando
que serdo capazes de satisfazé-los. Pois o mercado compreende que “[...] o preco que o
potencial consumidor em busca de satisfacdo esta preparado para pagar pelas mercadorias em
oferta dependera da credibilidade dessa promessa e da intensidade desses desejos [...]"
(BAUMAN, 2008, p. 18) Nessa perspectiva, a publicidade desempenha um papel fundamental.

A palavra “publicidade” deriva do latim “publicus”, que significa “relativo ao povo”,
como qualidade do que é publico, aberto a toda a comunidade. O seu fundamento é a exposi¢édo
de uma ideia e/ou fato com objetivo comercial. Assim, ela pode ser entendida como uma forma
de comunicacdo comercial que busca chamar a atencéo do publico para determinado produto
ou servicgo, criando uma mensagem atraente e convincente para que o consumidor tome uma

decisdo favoravel ao anuncio.

“[...] a publicidade realiza uma fun¢do primordial: captar de forma inteligente a
atencdo do consumidor para aquilo que se quer vender. Composta por inimeros
elementos, a atividade publicitaria tem um alicerce sélido que quase sempre é

fundamental para esse processo de convencimento [...]”. (SILVA, 2015, p.1)
Logo, vé-se que suas estratégias geralmente estdo relacionadas a adesdo de uma
determinada ideia ou comportamento. Para captar a atencdo do publico, a publicidade tenta criar
uma necessidade no publico-alvo, mostrando que o produto anunciado pode resolver um

problema ou satisfazer uma necessidade existente, bem como associar 0 produto ou servigo
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anunciado a um estilo de vida desejavel. Por exemplo, uma propaganda de um carro de luxo
pode enfatizar como ele pode ser um simbolo de status e sucesso. Nesta ocasido, “Incumbidas
de conferir status e aprovacado social aos consumidores, as mercadorias passam a ser o préprio
meio de comunicagdo” (SILVA, p.4, 2007). Assim, contribuem para o estabelecimento de
novas razdes de consumo.

Essa conduta consumista reforga um estilo de vida despreocupado para com as questdes
ambientais, vez que promove uma cultura de compra e descarte constante de produtos,
incentivando a producdo em massa. Consequentemente, resultando em uma pressao crescente
sobre os recursos naturais do planeta e na geragdo de uma quantidade cada vez maior de
residuos.

O Black Friday, evento anual que tem como objetivo promover vendas em massa a
precos promocionais, robustece os danos ambientais, pois, para atender a demanda dos
impulsos de consumo gerados pela industria durante esse periodo, as empresas aumentam a
producdo e isso acarreta em maiores consumos de matérias primas, energia, agua e emissdes de
gases.

A revista brasileira CartaCapital, em um artigo intitulado “Black Friday: a queima de recursos
pelo consumismo” aponta para a adogdo de agdes responsaveis quanto ao consumo, destacando
que 0 consumismo estd provocando consequéncias catastréficas e irreversiveis a0 meio

ambiente. A redatora Dandara Valadares salienta que

[...] Nos preocupamos com a compra, e ndo pensamos no descarte. Precisamos tomar
0 controle das nossas escolhas, consumirmos conscientes da responsabilidade atrelada
a compra de um produto, nos questionarmos se realmente precisamos desse novo item.
[...] a pauta do consumo consciente deve entrar para a agenda de todos os agentes:
escola, familia, politicos, artistas, influencers, formadores de opinido. (2019, s/p)

E imprescindivel que essa seja uma tematica ativa em todos os &mbitos, pois 0 consumo
inconsequente tem impacto substancial no meio ambiente, e consequentemente, na sociedade
como um todo. Se quisermos preservar a vida humana, precisamos preservar 0S recursos
naturais, pois, em oposicdo ao que dita o antropocentrismo, onde o ser humano é o elemento
central, a natureza consegue viver sem o homem, mas ele ndo consegue viver sem ela.
(CARTACAPITAL, 2019).

O filme O Lorax: Em busca da trafula perdida representa a contemporaneidade
apresentando uma cidade modernizada, onde tudo é tecnoldgico e comercializavel. Nesse

cendrio, a discussao sobre a publicidade é abordada de forma praticamente natural, mostrando
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em determinado momento da narrativa as estratégias utilizadas pelos empresarios para alcancar
0 publico. Além disso, a historia embasa a discussdo sobre o impacto ambiental desse estilo de
vida, explicando a relagdo de causa e consequéncia estabelecida entre o passado e o presente
daquela sociedade.

Desse modo, o filme permite discutir sobre a consciéncia ambiental das criangas,
desmistificando a publicidade e enfatizando a responsabilidade humana sobre a situacdo
ambiental atual devido a cultura consumista. Realizar essa discussdao com as criancas €
imprescindivel, pois elas sdo os principais alvos dessa cultura, visando a perpetuacdo desse
sistema. Em detrimento da inocéncia delas, as empresas estimulam os seus desejos por meio da
publicidade infantil, fomentando o desenvolvimento de uma postura consumista desde a
infancia.

De acordo com o site Crianga e Consumo, programa criado pelo Instituto Alana
objetivando cessar a exploracdo comercial infantil, a publicidade infantil consiste em “Qualquer
acdo ou comunicacao mercadoldgica dirigida a criancas com o objetivo de divulgar e estimular
o consumo de produtos, marcas ou servigos [...].” (Crianga ¢ Consumo, s. d.) Conforme o
Codigo de Protecdo e Defesa do Consumidor, “E proibida toda publicidade enganosa ou
abusiva”, sendo considerada “[...] abusiva, dentre outras a publicidade [...] que [...] se aproveite
da deficiéncia de julgamento e experiéncia da crianga.” (BRASIL, 1990) Portanto, a publicidade
infantil é ilegal ha mais de trinta anos no Brasil.

Entretanto, a internet € um dos fatores que mais dificulta o controle desse tipo de publicidade,

uma Vvez que

O modelo de negdcio vigente da Internet explora dados pessoais para fins comerciais
e se baseia em (muita) publicidade segmentada. Infelizmente, criancas e adolescentes
ndo ficam fora dessa equacao. Pelo contrario, o que se vé é uma quantidade enorme
de publicidade infantil no mundo digital. E grande parte ocorre de forma velada, como
em videos de unboxing e outros conteidos de influenciadores digitais patrocinados
por marcas.

H4, ainda, a coleta de dados pessoais e direcionamento ilegal de publicidade infantil
comportamental em sites e redes sociais. Ou seja, anuncios que levam em conta
preferéncias da crianca, uma pratica que vem sendo chamada de publicidade de
vigilancia. Sem falar em advergames, in-game ads e outras formas de explorar o
publico infantil durante uso de jogos e aplicativos. (Crianga e Consumo, s. d.)

De acordo com o Kantar Ibope Media (2022), que anualmente traz dados atualizados
sobre o mercado publicitario no Brasil, em 2021, o investimento em compra de midia

movimentou cerca de 69 bilhGes, mesmo apos as novas ondas do virus e os alarmantes recordes
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de inflacdo e desemprego. Considerando que atualmente muitas criangas acessam a internet, as
vezes por vérias horas ao longo do dia, o cuidado deve ser redobrado por diversas razdes, dentre
elas a exposicdo excessiva a contetdos publicitarios.

Segundo os resultados publicados em 2020 referentes a pesquisa TIC Kids Online Brasil 2019,
realizada pelo Centro Regional de Estudos para o Desenvolvimento da Sociedade da
Informagdo (Cetic.br) desde 2012, com brasileiros entre 9 e 17 anos de idade, “[...] a
porcentagem de criangas e adolescentes que ndo acessam a internet caiu de 14%, em 2018 para
11% em 2019 [...].” (Agéncia Brasil, 2020) De acordo com essa pesquisa, o principal meio de
acesso a internet utilizado por eles é o celular, contabilizando 58%.

Um estudo realizado em vinte paises, incluindo o Brasil, com 11 mil familias, afirma
que 70% das criancas de 7 a 12 anos utilizam o celular por pelo menos 3 horas diarias (Jovem
Pan News, 2022). Isso concerne dizer que as criangas sdo expostas a uma quantidade
significativa de publicidade na internet. No entanto, é valido ressaltar que, uma vez que as
pessoas adultas sdo responsaveis por realizarem as compras, ndo ha razdo para a publicidade
infantil existir. O problema é que

“[...] ainda ha empresas que acreditam que vale a pena se aproveitar da
hipervulnerabilidade do pablico infantil. Elas sabem que criangas sdo mais suscetiveis
aos estimulos persuasivos e podem influenciar toda a familia. Por isso, a publicidade
infantil ¢ uma pratica injusta, antiética, abusiva e ilegal.” (Crian¢a ¢ Consumo, S. d.)

Assim, ao desenvolverem critérios e valores distorcidos, a partir de um consumo
inconsequente e automatico, a publicidade infantil simboliza um problema de ordem ética,
econdmica, social e ambiental. Nesse sentido, a escola também desempenha papel essencial na
protecdo das criancas abordando tematicas relacionadas ao consumismo, a publicidade e ao
meio ambiente.

A proposta pedagogica utilizando o longa-metragem Lorax: em busca da trufula
perdida funciona estrategicamente em favor da sustentabilidade, alinhando-se completamente
com a Educacdo para o Desenvolvimento Sustentavel (EDS), a qual “[...] contribui para mudar
a forma como as pessoas pensam e agem para alcangcarmos um futuro sustentavel. A EDS
significa incluir questdes-chave sobre o desenvolvimento sustentavel no ensino e na
aprendizagem.” (UNESCO, s. d.)

Com essa finalidade, em setembro de 2015 a Organizacdo das Nacdes Unidas (ONU)

estabeleceu a Agenda 2030, em uma Assembléia Geral das Nagdes Unidas, realizada em Nova
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York, com a participacdo dos 193 paises membros. Trata-se de “[...]” um plano de ac&o global
que retine 17 objetivos de desenvolvimento sustentavel e 169 metas, criados para erradicar a
pobreza e promover vida digna a todos, dentro das condi¢Bes que 0 nosso planeta oferece e sem
comprometer a qualidade de vida das proximas geragdes.” (ECAM, s. d.) O compromisso
firmado com o desenvolvimento sustentavel requer a adocdo de medidas ousadas e
transformadoras a partir de 2016 até 2030.

Os 17 Objetivos para o Desenvolvimento Sustentavel (ODS) estabelecidos abrangem
questdes sociais, econdmicas e ambientais. O filme proposto neste artigo permite trabalhar em
consonancia com esses objetivos, principalmente o 12° objetivo, o qual busca assegurar padrdes
de consumo e de producdo sustentaveis. Dentre as metas associadas a esse objetivo, estd o
desenvolvimento de consciéncia a respeito do impacto das escolhas individuais no
desenvolvimento econdmico, social e ambiental coletivo, bem como o fomento do
discernimento sobre a diferenca entre necessidade e desejo, construindo uma compreensao do
papel dos educandos como consumidores e/ou produtores. (UNESCO, 2017)

Considerando a conjuntura atual, avancar com esse objetivo é imprescindivel, bem
como com outras questdes atreladas ao meio ambiente que constituem os demais objetivos.

O impulso para a EDS nunca foi tdo forte. Questbes globais - como a mudanca
climatica - exigem uma mudanca urgente no nosso estilo de vida e uma transformacéo
do nosso modo de pensar e agir. Para alcangar essa mudanca, precisamos de novas
habilidades, valores e atitudes que levem a sociedades mais sustentaveis. (UNESCO,
2017, p.1)

Assim, € necessario que a educacdo ambiental ganhe mais espaco nas escolas, uma vez
que as questdes ambientais transcendem os limites estabelecidos entre as disciplinas. Para tanto,
0s ODS se configuram como excelentes guias para uma educacdo de qualidade visando um
futuro seguro e saudavel ambientalmente para todos. Ademais, sendo o meio ambiente saudavel

um direito e um dever de todos,

Os sistemas de educacdo devem responder a essa necessidade premente, definindo
objetivos e contelidos de aprendizagem relevantes, introduzindo pedagogias que
empoderem 0s educandos, e instando suas instituicdes a incluir principios de
sustentabilidade em suas estruturas de gestdo. (UNESCO, 2017, p.1)

Isso concerne dizer que os sistemas educacionais precisam assumir 0 COmpromisso com

as questdes sociais, econdbmicas e ambientais vigentes, desempenhando um papel social
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fundamental para a construcdo de um futuro melhor para o planeta Terra. Nessa perspectiva, a
proposta de utilizacdo do filme O Lorax: Em busca da trufula perdida € uma oportunidade
interessante de investimento nessa construcdo, contemplando discussdes em torno das trés

esferas citadas acima: social, econdmica e ambiental.

4 Consideracoes finais

A partir da pesquisa realizada, conclui-se que a discussdo sobre os impactos ambientais
da cultura consumista é inadiavel, visto que o cenario ambiental atual é preocupante e a
necessidade de construir possibilidades de um futuro seguro para todos é urgente. Nessa
perspectiva, 0 compromisso com o0 meio ambiente deve ser de todos e a escola pode
desempenhar um papel fundamental no desenvolvimento de uma sociedade mais consciente e
responsavel ambientalmente.

Nesse processo € preciso repensar algumas praticas educativas, prezando pela
valorizacdo da educacdo ambiental e pelo uso de recursos didaticos de forma a suscitar o
interesse dos educandos nas tematicas relacionadas ao meio ambiente. Pois sensibilizar as
criancgas sobre essa tematica é a forma mais eficaz de recalcular a rota, construindo valores e
habitos sustentaveis, protegendo-as das catastrofes ambientais e assegurando o direito pleno a
um meio ambiente saudavel. Além disso, 0 consumo consciente pode incentivar a producédo de
produtos mais sustentaveis e socialmente responsaveis, esperancando para uma economia mais
equilibrada e justa.

O filme O Lorax: Em busca da trufula perdida (2012) apresenta-se como um recurso
didatico promissor na pratica da educacao ambiental, permitindo a dinamizagéo do processo de
ensino-aprendizagem e sensibilizacdo ambiental dos educandos. As discussdes levantadas pelo
longa-metragem sdo interessantes e potencializam a Educacdo para o Desenvolvimento
Sustentavel, sem perder de vista a ludicidade e a leveza.

Salienta-se que, embora o investimento nessa proposta tenha a tendéncia a alcancar
resultados positivos, apresenta limitaces. Nao ha comprovacdo de que ela funcionara
perfeitamente, uma vez que se deve considerar as questdes contextuais que envolvem 0s

educadores e educandos.
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