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OLHARES DE BENJAMIN

AN ANALYSIS ABOUT THE ESTHETIC RELATIONSHIP AND THE
FEMALE FASHION IN PARIS AT THE END OF THE 19TH CENTURY::

REFLECTING BENJAMIN'S VIEW.,

RESUMO

Este artigo busca fazer uma andlise sobre a moda
enguanto mercadoria e seu poder manipulador
atrelado as propagandas do final do século XIX.
Analisar e compreender que a moda em seu
universo de possibilidades simbdlicas e tentativa de
expressdo de identidades oferece a humanidade um
encanto possivel de obter, uma sensagéo por possuir
ndo a peca de vestimenta, mas tudo o que ela traz
consigo. Portanto, serd fundamental perceber néo
somente a imagem que estd em questdo, mas o
sistema de relagBes sociais nas quais ela produz
sentido.

PALAVRAS-CHAVE:
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ABSTRACT

This article seeks to analyze Fashion as
merchandise and its manipulation power linked to
the advertising of the end of XIX century. Analyze
and understand fashion inside all this universe of
symbolic possibilities and attempt to identity
expression, offer to humankind a possible delight to
obtain, a feeling to get not the clothes itself,
however all that brings with it. Therefore, it will be
fundamental to understand, not only the image
itself, however the entire social relation system
which make sense.
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A MODA COMO INSTRUMENTO DE ANALISE SOBRE A MERCADORIA

Busca-se aqui fazer uma analise da moda como imagem estética partindo da
leitura do Caderno B da obra das Passagens do filésofo Walter Benjamin com a hipétese de
apresentar a figura da moda enquanto um dispositivo problematizador para compreender e
organizar os fendmenos expressos na sociedade, refletidos através de propagandas e cartazes
da época. Ressalto que a terminologia estética ndao deve ser confundida com uma reflexdo
particular sobre a arte ou as belas artes, mas amplia-se em seu conceito mais abrangente, do
grego aisthesis, capaz de designar o conhecimento sensivel e saltar estudos em suas
implicacbes sociais. Portanto, tal conceito serd utilizado para a experiéncia sensivel da
sociedade bem como ao objeto sensual e artistico, no caso aqui, 0 exame critico da mercadoria
(na moda) em suas implicagdes sdcio-historicas com base no que pensou Marx, em O Capital,
v. 1., p. 124, onde afirma que “a mercadoria ama o dinheiro”, ao qual ela “acena” com seu
preco “lancando olhares amorosos”. Essa fruicdo estética na Paris do século XIX ¢ palco de
uma crise de reconhecimento e estranhamento ocasionada pelas grandes revoluc@es técnicas e
pelo capitalismo, e assim desencadeou-se no campo da analise estética um trabalho de
observacgdo social a partir da moda. Compreender as mudancas desse periodo, diante das
inovacdes técnicas que, por sua vez desencadearam uma sequéncia de reacdes de ndo
reconhecimento e estranhamento da sociedade em seu tempo, sera possivel a partir da analise
da moda, feminina em especial, retratada nos andncios, propagandas e cartazes da época, que
testemunhou o nascimento de uma nova sociedade.

A reflexdo parte da questdo Estética no pensamento de Walter Benjamin
abordando a moda como instrumento de analise sobre a mercadoria e explorando a relacdo da

fantasmagoria e do fetichismo’na sociedade Parisiense da segunda metade do século XIX.

*Marx afirma que ocultamento da origem forma valor — e seu aparecimento como caracteristica natural da
mercadoria é o que produz o fetiche da mercadoria. O carater misterioso da mercadoria provém, segundo Marx,
da propria forma mercadoria, isto é, com relagGes entre mercadorias. O que Marx ressalta com a nocao de fetiche
da mercadoria é exatamente esse carater de mistificacédo real, objetiva , consequéncia do proprio processo de
producdo. (p175) Em seguida Marx detectou uma transformagéo dos produtos do trabalho em “aparéncia das
coisas”, isto &, esses produtos do trabalho, as mercadorias, sdo “fantasmagorias” que, a0 mesmo tempo em que
tém caracteristicas sensiveis, ndo séo conhecidas através de uma caracteristica imaterial e abstrata que ndo faz
parte de sua natureza.(p.176)

Ja Benjamin afirma que a moda integrada a producao capitalista “prescreve o rito segundo o qual o fetiche, que ¢
a mercadoria, exige ser adorado”. Como ritual a moda celebra a mercadoria,o fetiche; o fetichismo...Se a moda &,
conforme Benjamin, um ritual que celebra o fetiche, é também sustentada por um desejo. FERRARI, Sonia
Campaner Miguel. Mercadoria e Moda: O fetiche e seu ritual de adoragéo. In, Leituras de Walter Benjamin. p.
180.

(a4 Bilros, Fortaleza, v. 4,n. 7, p. 175-190, jul.- dez. 2016.
Secéo Artigos



REVISTA DE HISTORIA
Bil ros BRESEOREEEEEORISINCO

ISSN: 2357-8556

Sob uma perspectiva benjaminiana a moda sera um instrumento de compreenséo dos aspectos
da forma-mercadoria com sua inseparavel analise materialista histérica na busca de
problematizar a sociedade capitalista contemporanea refletida nos anuncios e cartazes da
época. O materialismo histérico, por sua vez, deve ser compreendido numa perspectiva da
sociedade produtora de mercadorias em que desenvolve ndo apenas numa ruptura com o
modo de vida anterior — como é préprio da reprodutibilidade técnica e artistica que ndo escapa
a mercadoria, mas, neste mesmo movimento de ruptura ainda guarda em si, a imagética,
resquicios de sua forma antiga, sua forma originaria.

Desse modo, ao tratarmos de imagens e forma originaria, a mercadoria
compreendida nos desdobramentos acerca do estudo da moda requer uma importante
associacdo feita por Walter Benjamin aos conceitos de fendmeno originario (Urphanomen)?,
imagem onirica®, imagem dialética®. Tais conceitos abordados em um estudo do Caderno B
da obra das Passagens®. A citacdo que Benjamin faz de Michelet em uma das epigrafes do
Exposé de 1935° ilustra a anélise sobre o século X1X, onde diz: “uma época sonha a seguinte”
e assim auxilia a compreensdo sobre os séculos posteriores. Para Benjamin é superficial
apenas relacionar uma época com outra, de forma historicista, sendo necessaria a tenséo e sua
ruptura, pois o passado sO é importante nas condi¢des atuais, a partir do presente histérico e
das préprias experiéncias atuais.

Assim Benjamin pensa que o “moderno” ndo ¢ uma configuracdo apenas
histérico-temporal e sim historico-social compreendido ndo como catalogacGes do passado,

mas como imagens manifestas do tempo-presente (jetzeit). Na relacdo imagética do tempo em

*Goethe ao explicar suas investigacdes da natureza, das quais nasce o conceito e Urphanomen: Expressar a
esséncia de algo é propriamente um empreendimento inGtil. Percebemos efeitos, e uma histéria completa destes
bem poderia abranger a esséncia daquele. Em vao nos esforcamos por descrever o carater de uma pessoa, mas
basta reunir suas acGes e feitos que uma imagem de seu carater seja revelada. - J.W. von Goethe, Doutrina das
cores. Apresentacdo, selecdo e traducdo Marcos Giannotti. S8o Paulo: Nova Alexandria, 1993, p.35.

¥ Como na teoria freudiana do sonho, Benjamin vé — neste “sonho coletivo” — uma forca voltada para o
“passado” apresentar-se, com base na propria experiéncia presente, como propulsora: no século XIX, trata-se
precisamente do carater fetichista da mercadoria. Em conformidade com isso, Benjamin fala ora do “lado
[infantil] voltado para os sonhos” (K 1,1), ora de um “inconsciente coletivo” (kollektivesUnbewuste), a “visdo
arcaica” (archaischesGesicht) da época. EMILIANO, Jodo. Imagem onirica e imagem dialética em Walter
Benjamin, p.139

* A imagem dialética aparece-lhe como a imagem onirica posta para a interpretacéo pelo historiador materialista
na experiéncia do “despertar”. EMILIANO, Jodo. Imagem onirica e imagem dialética em Walter Benjamin,
p.158.

> A obra das Passagens ¢ uma obra historiografica que denomina Paris como a “capital do século XIX” onde
apresenta a histdria cotidiana da modernidade usando algumas figuras como a moda, a prostituta, o colecionador,
o flaneur, dentre outros.

® O Exposé de 1935 é um ensaio que retrata a Paris do século XIX. Foi revisada e reescrita em 1939 dando
origem ao Exposé de 1939.

178 Bilros, Fortaleza, v. 4, n. 7, p. 175-190, jul.- dez. 2016.
Secéo Artigos




REVISTA DE HISTORIA
Bil ros BRESEOREEEEEORISINCO

ISSN: 2357-8556

que apenas o passado se manifesta, Jeanne Marie afirma que “é uma concepg¢ao rasa porque
parte de uma imagem acritica do presente para procurar algo no passado que se assemelha,
mesmo de longe, com as preocupacdes desse presente insosso™’

Sobre a definicdo de moderno enquanto configuracdo historico-social, Benjamin
busca compreender uma interpenetracdo do tempo-presente (jetzeit) em seu conflito com o
passado, onde mutuamente sdo fendbmenos estéticos, ou seja, imagem-onirica e imagem-
dialética sdo oriundas de expressGes sociais, sendo a moda um desses fendmenos. Tais
fendmenos no tempo-presente explicam a cultura pela forma-mercadoria, mediados atraves
das relacGes interpessoais, pois ainda citando o filésofo, nem somos presente e nem passado
“mas é a moda que fixa o lugar de tudo”.® Néo se trata apenas de interesses e motivacées
individuais, mas também e, principalmente, motivacdes sociais, e a partir disso se
compreende a esséncia da moda. No conflito imagético do passado e do presente histérico
qual a relacdo da moda ao estar em continua mudanca?

Para compreendermos tal questdo na moda sera preciso uma abordagem de classes
sociais. Benjamin cita Simmel e afirma “que as modas sdo sempre modas de classe, que as
modas da classe superior distinguem-se daquelas da classe inferior e sdo abandonadas no

’99

momento em que esta Gltima comeca a se apropriar delas.” Ora, a mudan¢a ocorre no

resultado do abandono, no lucro e no fetiche, onde a moda busca uma incessante distingdo das
classes altas com as classes baixas, ou seja, a necessidade de um grupo, a elite em si, de se
diferenciar e se distanciar das camadas inferiores. Assim a moda € instrumento de observacao
da sociedade e descreve como a propria histdria é tracada. Por sua vez, na perspectiva da elite,
apenas a historia dos ‘“vencedores” ¢ palco da histéria tradicional e da opressdao aos

dominados. Com isso, Benjamin explica:

“Todo aquele que, até hoje, obteve a vitoria, marcha junto no cortejo do de triunfo que
conduz os dominantes de hoje [a marcharem] por cima dos que, hoje, jazem por terra.
A presa, como sempre de costume, é conduzida no cortejo triunfante. Chamam-na
bens culturais. Eles terdo de contar, no materialismo historico, com um observador
distanciado, pois o que ele, com seu olhar, abarca como bens culturais, atesta, sem
excecdo, uma proveniéncia que ele ndo pode considerar sem horror. Sua existéncia
ndo se deve ao somente ao esfor¢o dos grandes génios, seus criadores, mas, também, a
corveia sem nome de seus contemporaneos. Nunca hd um documento da cultura que

"MARIE, Jeanne. Documentos da cultura /documentos da barbarie. In: Revista Ide Psicanalise e cultura. Sao
Paulo, 2008, 31(46), p.80.

SBENJAMIN, Walter, 1892-1940. Caderno B[Moda]. Passagens. Traducéo Irene Aron. BH: Editora UFMG :
Imprensa Oficial, 2006, p102.

SBENJAMIN, Walter, 1892-1940. Caderno B[Moda]. Passagens. Traducéo Irene Aron. BH: Editora UFMG :
Imprensa Oficial, 2006, p115.
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ndo seja, a0 mesmo tempo, um documento da barbarie. E, assim como ele nédo esta
livre da barbarie, também ndo o esta o0 processo de sua transmissdo, transmissao na
qual ele passou de um vencedor a outro. Por isso, o materialista historico, na medida
do possivel, se afasta dessa transmissdo. Ele considera como sua tarefa escovar a
histéria a contrapelo.”*

Este recorte de Benjamin nos leva a pensar sobre uma interpretagcdo da expressao
“escovar a historia a contrapelo. Podemos dizer que parte do principio de nao aceitar a
explicagdo historica tradicional. E ndo fazer parte dessa “marcha” dos dominantes e analisar a
historia por outro viés sem se manter no carater do “sempre-igual”. Ainda sobre a expressao
historia a contrapelo, Michael Léwy explica que “significa, entdo, em primeiro lugar, a
recusa em se juntar, de uma maneira ou de outra, ao cortejo triunfal que continua, ainda
hoje, a marchar sobre daqueles que jazem por terra »

Partindo entdo da necessidade de fuga da histéria tradicional e buscando uma
analise a contrapelo, temos a moda como um objeto de analise social, refletindo esteticamente
0 padrdo e a historia tradicional, pois sendo ela feita por e para a alta sociedade, quando ha
qualquer possibilidade de proximidade de imitacdo nas camadas médias e baixas, anuncia-se
mais uma vez a necessidade da adocdo imediata de uma nova moda. Ainda sobre essa
mudanga, Benjamin, no Caderno B, esboca trés tracos da moda:

“Por isso, a novidade é a condicdo imprescindivel da moda... A sua duragdo é
inversamente proporcional a rapidez de sua difusdo; seu carater efémero acentuou-se
em nossos tempos na mesma medida em que se multiplicaram os meios para sua
difusdo gracas ao aperfeigoamento dos nossos meios de comunicagdo... E,
finalmente, a referida motivacdo social explica também o terceiro traco
caracteristico de nossa moda atual: sua... tirania. A moda contém critério exterior
segundo o qual uma pessoa ‘faz parte’. Quem ndo quer abrir mdo disso € obrigada a
segui-la, mesmo que rejeite totalmente uma nova tendéncia dela... com isso é
decretada também a sentenca da moda... Caso as camadas sociais, que sdo fracas e
tolas o suficiente para imita-la, conseguissem atingir o sentimento de sua dignidade
e auto - estima..., chegar-se-ia ao fim da moda, e a beleza poderia, por sua vez,
recuperar o lugar que ocupou em todos 0s povos que... hdo sentiram a necessidade
de acentuar as diferencas de classes através do vestuario, ou, onde isso ocorreu,
tenham sido bastante razoaveis para respeita-las.” *?

Porém a divisdo de classes, mesmo sendo a mais conhecida e frequente causa da

mudanca da moda, ndo €é a Unica razio. E necessario enfatizar que Paris, na segunda metade

do seculo XIX, encontra-se em um processo de avangos tecnoldgicos pelo desenvolvimento

YBENJAMIN, Walter. Sobre o conceito de histéria In: Walter Benjamin: uma leitura das teses Sobre o conceito
de histéria. Traducéo: Jeanne-MarieGagnebin, Marcos Lutz Muller. Sdo Paulo: Boitempo, 2005, p. 70.

1 OWY, Michael. Walter Benjamin: Aviso de incéndio: uma leitura das teses “Sobre o conceito de histéria”.

Traducdo: Jeanne-MarieGagnebin, Marcos Lutz Muller. Sdo Paulo: Boitempo, 2005 p.73.

2 BENJAMIN, Walter, 1892-1940. Caderno B[Moda]. Passagens. Tradugo Irene Aron. BH: Editora UFMG :

Imprensa Oficial, 2006, p112-113.
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das forgas produtivas, bem como as inovagdes na industria téxtil, sequida do apice do
capitalismo, e é notavel a efemeridade da moda como consequéncia desse modo de producéo.
Assim a sociedade passa por uma nova fase de estranhamento com 0s avangos
tecnolégicos, como as passagens de Paris™, Os magasins de nouveautés,* primeiros
estabelecimentos de exposicdo da mercadoria, pois com o capitalismo no auge as passagens
sdo a expressdo do centro das mercadorias de luxo, exposi¢do do fetiche da mercadoria. No
caso da moda, inicia-se um ritual de adoracdo, a expressdo do desejo, da fantasmagoria. O
desejo passa a ter uma relacéo direta com a producéo de objetos e adornos. O desejo, portanto,
veste-se do inanimado e, em termos benjaminianos, a questao do inanimado se “ganha vida”
na necessidade de, como valor abstrato, valor de troca, o “desejo do inanimado” transfigura-se
no sex appeal® do inorganico. Nessa questdo Benjamin cita Grandville e afirma que a moda
se encontra em conflito com o organico, unindo o corpo vivo ao mundo inorganico e fazendo

valer no corpo do vivo os direitos do cadaver '°

, ou seja, o desejo do “morto” — na
especificidade aqui tracada, da mercadoria como nervo vital que se sobressai ao desejo do
corpo vivo, das pessoas em si. Portanto, nessa reificacdo e coisificacdo através do “inorganico
que deseja” temos a moda como expressdo crucial de fetiche na mercadoria, promessa viva
de luxo e padrdo de beleza, ostentacdo da aparéncia mais sedutora. A questdo intensifica
especialmente quando relacionada ao coletivo feminino, ou seja, 0 uso da moda na
sensualizacdo, instrumento de seducdo que faz do pablico feminino seu mais fiel cliente.

A discussdo estética da moda na relacdo temporal para Benjamin possui diversos
aspectos para sua prépria expressdo social e um dos aspectos mais importantes € sua
capacidade de antecipacdo. A moda tangencia o futuro, porém se faz no presente, no agora.

Pois segundo Benjamin no Caderno B, a cada esta¢do da moda surgem novas criac@es, sinais

13 Estas passagens , uma recente invencdo do luxo industrial, sdo galerias cobertas de vidro e com paredes
revestidas de marmore, que atravessam quarteirdes inteiros, cujos proprietarios se uniram para esse tipo de
especulacdo. Em ambos os lados dessas galerias, que recebem sua luz do alto, alinham-se as lojas mais elegantes,
de modo que uma tal passagem é uma cidade, 0 mundo em miniatura, onde o comprador encontrara tudo que
precisar. BENJAMIN, Walter, 1892-1940. Caderno A[Passagens, magasins de nouveautés, calicots].
Passagens. Traducdo Irene Aron. BH: Editora UFMG : Imprensa Oficial, 2006, p. 77-78.

0s magasins de nouveautés, os primeiros estabelecimentos a manter grandes estoques de mercadorias,
comegam a aparecer. Sdo os precursores das lojas de departamentos. BENJAMIN, Walter, 1892-1940. Paris, a
capital do século XIX< Exposé de 1935>. Passagens. Traducdo Irene Aron. BH: Editora UFMG : Imprensa
Oficial, 2006.

50u fetichismo da mercadoria. O culto da mercadoria.

*BENJAMIN, Walter, 1892-1940. Paris, a capital do século XIX< Exposé de 1935>. Passagens. Tradug&o
Irene Aron. BH: Editora UFMG : Imprensa Oficial, 2006, p.45.
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do que estaria por vir, algo vindouro e quem as soubesse interpretar compreenderia ndo
somente as tendéncias da moda e da arte, mas também guerras e revolucgdes.

Como mencionado anteriormente, o “moderno” s6 tem sentido se tomar por
referéncia e romper com o passado. Aplicando isso a moda temos o exemplo perfeito da
ciclista,"” exemplificada no Caderno b das Passagens, que pela primeira vez ergue as saias
nos galpdes cobertos e asfaltados nos quais se aprendia a pedalar. O choque, o estranhamento
em ver a mudanca no vestuario da ciclista, mudanca esta que estd diretamente relacionada
com o desejo masculino, s6 é possivel tendo a referéncia com o passado, com a roupa

tradicional.

LOUIS imsins

RILAs 3O NOVEMBRE 190!

YBENJAMIN, Walter, 1892-1940. Caderno B[Moda]. Passagens. Tradugdo Irene Aron. BH: Editora UFMG :
Imprensa Oficial, 2006, p101.

'8 Disponivel em: http://vadebike.org/2013/03/bicicleta-emancipacao-feminina/ A bicicleta foi um dos simbolos
da emancipagdo feminina no final do século XIX. As americanas e francesas foram as pioneiras no uso da
bicicleta. Essa liberdade pessoal chegou em um momento em que as mulheres iam a luta por seus direitos,
especialmente ao voto, a propriedade e a assinar contratos, e as feministas apoiaram a novidade

19 Disponivel em: https://biaelenita.wordpress.com/2013/11/ Alfons Maria Mucha foi um ilustrador e designer
grafico checo e um dos principais expoentes do movimento Art Nouveau. Entre seus trabalhos mais conhecidos
estdo os cartazes para os espetaculos de Sarah Bernhardt realizados na Franca de 1894 a 1900 e uma série
chamada Epopéia Eslava entre 1912 e 1930. Os cartazes eram muito utilizados para anunciar espetaculos e
diversdes, assim como produtos ligados ao supérfluo e ao prazer, tais quais fumo ou bebidas alcodlicas. De
modo geral, quanto maior o comércio de luxo em um determinado local, maior a incidéncia de pecas graficas
criadas para apregoa-lo. E um fato curioso que 0s impressos continuaram a ser vistos como objetos de desejo e
de deleite, mesmo ap0s seu barateamento em fungdo dos avangos industriais. Um bom exemplo disso esta na
apaixonante cultura de revistas ilustradas que surgiu na segunda metade do século XIX e que continua a
prosperar até hoje em um sem-nimero de titulos voltados para todos os interesses.
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E nesse momento que a ciclista consegue, a partir do estranhamento e referéncia

com o passado ostentar sua aparéncia mais sedutora e se comparar com as cantoras de
cartazes, padrao de beleza da época, pois segundo Benjamin, “Como ciclista, a mulher
disputa o primeiro lugar com a cantora os cartazes e da & moda sua linha mais ousada®”.
Compreende-se assim que 0 mais desejado é sempre 0 mais novo, porém este necessita surgir
entre 0 mais antigo para ter essa referéncia conflituosa. E com isso que mais uma
problematizacdo desse itinerdrio é dada, a saber, a interpenetracdo do novo e o antigo, o

eterno retorno do mesmo“:

“Pois a moda nunca foi outra coisa sendo a parddia do cadaver colorido, provocagdo
da morte pela mulher, amargo didlogo sussurrado com a putrefacéo entre gargalhadas
estridentes e falsas, I1sso é a moda. Por isso ela muda tdo rapidamente; faz cdcegas na
morte e j& outra, uma nova, quando a morte a procura com os olhos para bater nela.”?

Nesse contexto temos entdo um novo ritmo de vida no século XIX, e a moda
exemplifica isso com maestria, apossando-se do desejo e do fetiche contido nela. Ora, pois 0
surgimento de uma nova sociedade anuncia-se com a nova realidade dos meios de produgéo.
Uma época de vida rapida e agitada, guiada e ditada pela mercadoria e sua reprodutibilidade.

Como citado anteriormente, o século XI1X apresenta uma nova realidade social e

econdmica. E um momento de triunfo da burguesia. Tudo tem um novo ritmo, a arquitetura,

20 Disponivel em : http://ouseserquemvocee.blogspot.com.br/2013_08_01_archive.html

2! Disponivel em : http://www.projectinspired.com/the-very-first-issue-of-cosmo-magazine-from-1887/

22 Disponivel em: http://www.spd.org/2012/02/the-centenarian-magazine-club.php

2 BENJAMIN, Walter, 1892-1940. Caderno B[Moda]. Passagens. Traducéo Irene Aron. BH: Editora UFMG :
Imprensa Oficial, 2006, p102.

*Nietzsche

% BENJAMIN, Walter, 1892-1940. Caderno B[Moda]. Passagens. Traducéo Irene Aron. BH: Editora UFMG :
Imprensa Oficial, 2006, p102.
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com a reurbanizagdo de Haussmann®, a economia, com o capitalismo, a moda e seu desejo de
mudanca atrelado a reprodutibilidade. Tudo apresenta uma ideia de mobilidade, de
continuidade. Logo, 0s novos inventos surgem causando euforia e estranhamento. Sdo ao
mesmo tempo alvo de entusiasmo e choque. A Paris se torna a capital do século XIX, como
afirma Benjamin,?’. Porém, as pessoas ndo acompanham com a mesma velocidade que seus
novos inventos, como 0 ago e a energia elétrica, que sdo uma novidade quase impensavel e
entram em um estado de estranhamento nostélgico coletivo®®. Assim, para compreensdo dessa
sensacdo coletiva, o conceito de imagem onirica é posto, pois 0s estimulos coletivos
acontecem no passado, no choque com as novidades. A imagem onirica apresenta, portanto, o
sonho coletivo, uma experiéncia do passado interligada com a experiéncia presente, como

exemplificado no Expose de 35.

A forma do novo meio de produgdo, que no inicio ainda é dominada por aquela do
antigo (Marx), correspondem na consciéncia coletiva imagens nas quais se
interpenetram 0 novo e 0 antigo. Estas imagens sdo imagens do desejo e nelas o
coletivo procura tanto superar quanto transfigurar as imperfei¢des do produto social,
bem como as deficiéncias da ordem social de producéo. Ao lado disso, nestas imagens
de desejo vem a tona a vontade expressa de distanciar-se daquilo que se tornou
antiquado- isso significa, do passado mais recente.*

Ou seja, trata-se de imagens, figuras de sonho coletivo que representam um
impulso ao se personificar na moda compreendendo que a mercadoria é a imagem do proprio
desejo. Desse impulso que vislumbra o novo, mas carrega consigo tragos do passado ocorre 0
gue Benjamin nomeia como interpenetracdo do novo e do antigo, o lampejo do passado com
0 presente, ou seja, 0 choque que interpenetra o passado e o0 presente e cabe, no caso, ao
historiador materialista, interpretar o sonho ndo como regressdo, mas como estimulos e
desejos futuros e, no caso, ver as especificidades da mercadoria como experiéncia imagética
social a partir dos impulsos de sonhos projetados. Ainda sobre imagem onirica, Jodo Emiliano

fala que:

“A proposta de uma historia materialista do século 19 se lhe apresenta, portanto, com
a exigéncia de dar conta destas figuras ou imagens do sonho coletivo que seriam as

BENJAMIN, Walter, 1892-1940. Paris, a capital do século XIX< Exposé de 1935>. Passagens. Tradug&o
Irene Aron. BH: Editora UFMG : Imprensa Oficial, 2006, p.49.

’BENJAMIN, Walter, 1892-1940. Paris, a capital do século XIX< Exposé de 1935>. Passagens. Traducio
Irene Aron. BH: Editora UFMG : Imprensa Oficial, 2006.

%8 A proposta de uma histéria materialista do século 19 se lhe apresenta, portanto, com a exigéncia de dar conta
destas figuras ou imagens do sonho coletivo que seriam as passagens, a arquitetura, a moda, a publicidade, a
politica, enquanto “visdes oniricas a serem interpretadas” - EMILIANO, Jodo. Imagem onirica e imagem
dialética em Walter Benjamin, p.139.

% BENJAMIN, Walter, 1892-1940. Paris, a capital do século XIX< Exposé de 1935>. Passagens. Tradugio
Irene Aron. BH: Editora UFMG : Imprensa Oficial, 2006, p.41.
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passagens, a arquitetura, a moda, a publicidade, a politica, enquanto ‘visdes oniricas a
serem interpretadas’”. %

Pensando nisso é possivel nos aprofundarmos no texto A obra de arte na era de
sua reprodutibilidade técnica onde Walter Benjamin apresenta a realidade do choque social
da arte com os novos avancos tecnoldgicos. Deste choque critica-se, principalmente, o
posicionamento a obra de arte, j& que ao reserva-la um patamar inalcancavel, rodeada por sua
4ura, finda por desprezar qualquer outra producdo que néo seja historica tradicional, pois ela
é cercada por conceitos ideoldgicos e abstratos, afirmando que a verdadeira obra de arte é
firmada a partir da autenticidade, sua existéncia Unica. Aqui entra a reprodutibilidade técnica,
pois como comentado anteriormente, com o século XIX presenciamos todos 0s avangos
tecnoldgicos que foram incentivados e fomentados pelas forcas produtivas. Com relacdo a
moda temos uma conjuntura em desenvolvimento do comércio téxtil e industrializacdo em
crescentes e Benjamin, por sua vez, concentra-se no estudo dos fendmenos que materializam
0 avanco do processo capitalista. O “progresso da historia”, ou historicismo é uma narrativa
acerca da histdria dos vencedores, como foi citado anteriormente. Uma era de necessidades
por sensacOes, sensacOes que passam a ser satisfeitas pela moda como vemos em um
fragmento do Caderno B que fala que “A moda é um testemunho, mas um testemunho da
histéria do grande mundo somente, porque em todos 0s povos... 0s pobres ndo tém modas
como ndo tém histérias, e nem suas ideias, nem seus gostos, nem sua vida mudam em
nada.

A moda em todo seu universo de possibilidades simbolicas e tentativa de
expressdo de identidades oferece a humanidade um encanto possivel de obter, porém
inalcancavel, uma sensacdo por possuir ndo a peca de vestimenta, mas tudo o que ela traz
consigo, sua ideia e sua expressdo da sociedade. Se a moda possui a capacidade através de
suas criacdes artisticas demonstrar uma expressdo estética de anseio social — anseio este
diretamente ligado ao desenvolvimento das forgas produtivas na reprodutibilidade técnica — é
possivel entdo positivarmos a moda como testemunho revolucionario? Seria possivel através
do valor real ou utilidade que se busca baseado no aqui e agora, no valor de uso em

detrimento do valor de troca, fetichista e abstrato para ressignificarmos o que a moda

%0 EMILIANO, Jo#o. Imagem onirica e imagem dialética em Walter Benjamin, p.139.

31 Figura singular, composta de elementos espaciais e temporais: a apari¢do Gnica de uma coisa distante, por
mais perto que ela seja. BENJAMIN, Walter. Obra de arte na era de sua reprodutibilidade técnica, p.170.

2 BENJAMIN, Walter, 1892-1940. Caderno B[Moda]. Passagens. Traduc&o Irene Aron. BH: Editora UFMG :
Imprensa Oficial, 2006, p.109.
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representa enquanto criagdo artistica na sociedade? Do contrario, seria esse carater dominador
ligado a mercadoria, esse fetichismo, e em especial a moda, que faz com que as pessoas se
aprisionem nesse circulo de repeticao infernal? O fetichismo contido na moda ¢é ainda mais
tentador, pois quando unimos a simbologia das roupas e a efemeridade da moda, temos uma
sociedade avida por expressar-se através de mercadorias. Essa reificagdo, esse processo de
coisificacdo do ser humano e de suas relagdes sociais faz com que passemos a nos expressar
através das relagdes entre objetos de troca, uma relacéo artificial. Nesse aspecto a moda torna-
se uma necessidade, além de social, pessoal e oferece certa presentificacdo, pois como
Benjamin cita “... ser contempordnea de todo mundo - eis a satisfacdo mais apaixonada e

3 Portanto, fica uma necessidade que vai além da

mais secreta que a moda oferece...”.
simples constatacdo de causa, da simples observacdo da histéria das sociedades através da
moda, pois esta observacao poderia igualmente ser feita utilizando outro instrumento, como a
economia, mas a moda, segundo Benjamin enquanto um fenémeno social contemporaneo,
pode nos conduzir a importantes revelagdes a respeito da modernidade®. O que se busca
com essa reflexdo é compreender o fenbmeno da moda em sua expressdo artistica criadora nas
varidveis consequéncias sociais: desde sua producdo as determinacdes estéticas entendidas
por Benjamin. E necessario, portanto, que ndo caiamos num conhecimento apenas
historiogréafico reconhecendo a ligacdo entre a forca criadora artistica e a reflexdo estética
presente na moda como imagem que testemunha e projeta uma época para confrontarmo-nos
com algumas questBes contemporaneas da sociedade capitalista.

Sabendo-se que a construcdo argumentativa se desdobrara a partir dos conceitos
de fetichismo, fantasmagoria da moda enquanto mercadoria e seu eterno retorno sera
necessaria a utilizacdo dos textos Caderno B, o Exposé de 1935, e o0 Exposé de 1939, A obra
de arte na era de sua reprodutibilidade técnica todos de Walter Benjamin, bem como o
Volume I, Capitulo I, Secdo 4 da obra O capital de Karl Marx na sua consideracdo especifica
sobre o fetichismo da mercadoria. A reflexdo consistird na leitura dos referenciais tedricos
citados acima com enfoque nas relacdes estéticas contidas na moda, ou seja, tratar estética por

imagem, fruicdo sensivel e ndo apenas como criacdo artistica. A reflex&o traz referenciais

®BENJAMIN, Walter, 1892-1940. Caderno B[Moda]. Passagens. Traducdo Irene Aron. BH: Editora UFMG :
Imprensa Oficial, 2006,p.105.

% FERRARI, Sonia Campaner Miguel. Mercadoria e Moda: O fetiche e seu ritual de adoraco. In, Leituras de
Walter Benjamin. p. 181..
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tedricos do campo da filosofia e da teoria da arte a partir das obras de, Walter Benjamin,
Goethe, Marx e Nietzsche com o proposito de analisar a estética como imagem usando a
moda enquanto objeto de estudo em uma reflexdo materialista historica acerca da mercadoria
na Paris da segunda metade do século XIX a partir das propagandas e cartazes da época. Com
base nisso sera possivel compreender as mudancas histérico-sociais da época e esclarecer
como este periodo singular foi palco de inUmeras mudancas e estranhamentos na histéria com
base em uma anélise benjaminiana e como o filésofo consegue aborda-la usando os principios
de imagem onirica e imagem dialética, “eterno retorno”, fantasmagoria, fetichismo e a relagao

antigo e moderno a partir dos contetidos do Caderno B da obra Passagens.
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