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REFLEXOES SOBRE A MODA ENQUANTO CAMPO DE ANALISE NO

PERIODO POS-INDUSTRIAL.

REFLECTIONS ABOUT FASHION REVIEW COURSE IN POST-

INDUSTRIAL PERIOD.

RESUMO

Este artigo tem por finalidade expor algumas
reflexbes sobre a moda como um campo de
investigacdo socioldgica e histérica, desconstruindo
uma suposta superficialidade que lhe é atribuida.
Analisar outro lado, uma moda que apresenta na
efemeridade e na historicidade um testemunho
social, histérico e identitario, que se caracteriza por
um espaco de tempo, um ciclo cada vez mais
frenético de mudangas. Refletir sobre como a moda
¢ uma forma de comunicacdo imediata e é usada
para aceitacdo social e tentar compreender como as
pessoas passam a consumir roupas em uma escala
crescente como simbolos, ou seja, 0 carater
simbolico acima do valor de uso, o fetichismo e
reificacdo contidos na moda. Por fim, buscam-se as
relagdes entre esse consumo simbolico de moda e a
fragmentacgdo identitaria e cultural de forma mais
intensificada na pds-modernidade.

PALAVRAS-CHAVE:
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ABSTRACT

This article aims to expose some reflections about
fashion analysis in a sociological and historical
investigation  field, breaking a supposed
superficiality. Analyze other side, the fashion
contained in ephemerality and historicity of a
social, historical and identity witness in a specific
time, a cycle, even more frenetic of changing. To
reflect about how fashion is a direct communication
form and how is used to social acceptance, trying to
understand how people started to consume clothes
in a growing level as symbols, in other words, the
symbolic meaning above of the real use value, the
fetishism and reification contained in fashion.
Finally, aims to expose the relation between this
symbolic consumption of fashion and the identity
and cultural fragmentation in a more intensified
form in postmodernism.
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MODA PARA ALEM DA SUPERFICIE

A anélise da historia das sociedades tende a privilegiar fatores econémicos,
sociais ou politicos, porém a moda, enquanto manifestacdo cultural reveladora da dindmica
social sempre foi de fato uma questdo de analise academicamente menosprezada. A moda
sempre foi apresentada como algo supérfluo, fora das anélises cientificas. Porém a moda,
assim como outros fatores analiticos, também ¢é critério de observacdo acerca da sociedade, a
partir dela é possivel compreender divisdes de classes, idade, temporalidade etc. Capaz de
testemunhar as diversas historias sociais, a moda é constituida de referéncias sobre o passado,
influéncias histdricas e percepgdes trazidas pela memoria individual ou coletiva. A moda é
uma manifestacio constante na historia humana. E a imitacdo de um modelo estipulado que
satisfaz a necessidade de apoio, dando seguranca ao individuo de ndo estar sozinho e a
tranquilidade de nao escolher ou nédo se arriscar. Devemos analisar a moda de um modo mais
abrangente do que o que se costuma observar no senso comum, que tende a relaciona-la como
algo superficial e fatil, mas, a moda tem se revelado um importante instrumento de anélise
socio-historica.

A moda é celebrada no museu, é relegada & antecdmara das preocupacdes
intelectuais reais; esta por toda parte na rua, na indistria e na midia, e quase ndo
aparece no questionamento tedrico das cabegas pensantes. Esfera antoldgica e

socialmente inferior, ndo merece a investigacdo problematica; questdo superficial,
desencoraja a abordagem conceitual; (LIPOVETSKY, 2009, p.9)

A moda sempre foi testemunho da histdria das sociedades, mais precisamente dos
setores dominantes, no decorrer de todo o desenvolvimento e acontecimentos histéricos,
servindo de base tedrica e fonte para a compreensdo de tempos e povos, revelando e

instituindo classes sociais. Como nos afirma Lipovetsky;

Moda é uma forma especifica de mudanca social, independente de qualquer objeto
particular; antes de tudo, € um mecanismo social caracterizado por um intervalo de
tempo particularmente breve e por mudancas mais ou menos ditadas por capricho,
que Ihe permitem afetar esferas muito diversas da vida coletiva. (SVENDSEN,
1994, p.16)

Qual o motivo da associacdo da moda com a vida social no decorrer da historia e
como isso tem se articulado com a questdo identitaria social? E por que isso se da de forma

mais intensificada na era pds-industrial?
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Desde a Idade Antiga a moda foi usada para diferenciar e padronizar as classes
sociais. Na Roma do século 1V D.C., onde as cores das togas' eram limites sociais visiveis,
como a toga candida, ou seja, 0 branco era usado por candidatos a oficio publico, j& o manto
violeta era uma das cores mais caras e representativas de posicdes elevadas durante a
Republica e o Império. Claro que ndo podemos determinar a Roma do século IV D.C. como
fazendo parte dessa instituicdo chamada moda, pois além de uma distin¢do de classe social e
“necessidade basica” de cobrir o corpo, a moda tem na acgdo ciclica e na efemeridade seus
principios basicos. Sendo assim, o inicio constatado da moda s6 foi possivel ser presenciado

no final da Idade Média e inicio do Renascimento.

S6 a partir do final da Idade Média € possivel reconhecer a ordem prépria da moda,
a moda como sistema, com suas metamorfoses incessantes, seus movimentos
bruscos, suas extravagancias. A renovacao das formas se torna um valor mundano, a
fantasia exibe seus artificios e seus exageros na alta sociedade, a inconstancia em
matérias de formas e ornamentacfes ja ndo é excecdo, mas regra permanente: a
moda nasceu. (LIPOVETSKY, 2009, p. 24)

Partindo desse entendimento fica uma necessidade que vai além da simples
constatacdo de causa, da mera observacdo da historia das sociedades através da moda, pois
esta observacdo poderia igualmente ser feita utilizando outro instrumento, como a economia,
formas de producdo, posse de imoveis e utensilios. Porém o que se quer aqui ndo é apenas
uma forma, um molde pronto, podendo apenas mudar o objeto de andlise. O que se busca é
compreender o fendmeno da moda por seus préprios fendmenos. N&o basta apenas limitar-se
a dizer como as coisas funcionam e como a histdria trouxe isso para n6s, mas sim analisar o
funcionamento para além da superficie. Para isso sera de extrema valia usarmos as bases da
Escola de Frankfurt e sua teoria conhecida como Teoria Critica. “A caracteristica fundamental
da Teoria Critica é ser permanentemente renovada e exercitada, ndo podendo ser fixada em
um conjunto de teses imutaveis” (NOBRE, 2011, p. 23.). A partir da escolha dessa

perspectiva, da Teoria Critica, serd possivel uma analise mais aprofundada.

Saindo do campo que determina a moda de forma historica e descritiva da
sociedade, podemos encontrar varias caracteristicas importantes a serem tratadas na busca de
compreensdo social. A moda como processo de comunicagdo é algo basilar de se abordar,
pois é facil notarmos que frequentemente, no decorrer da historia, as pessoas sempre se

expressaram através de suas roupas, para expor a classe social a que pertencia, e

! Traje comumente associado & antiga Roma. (LEVENTON, 2009, p. 34- 35)
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consequentemente seu poder aquisitivo. Pessoas vestidas de forma semelhante se comportam
de forma semelhante. E impossivel existir consciéncia de si se ndo houver relagdo com o
“outro”, pois o ser humano sendo um ser social, criado para estar em sociedade necessita
interagir para comunicar-se, e assim desenvolver sua identidade, sendo a partir de diferengas
ou semelhancas. Unir e diferenciar, mesmo sendo a oposicéo Idgica do outro, é a condi¢ao de
sua realizagdo. A busca pelo status quo, e a identificacdo de si inserida em um grupo social
almejado. A indumentaria sempre foi usada como forma de expressao de si, que por sua vez
tenta apresentar o reflexo do que se quer passar, a impressdo que se pode ter de determinada
pessoa através apenas da observacdo estética da indumentéria. Essa busca constante por
aceitacdo e insercédo, que esta diretamente ligada a busca pela identidade.

Nascemos nus e vivemos vestidos. E justamente o modo como cobrimos e
descobrimos o corpo que faz “a” diferenga. A sociedade contemporanea, que tanto
privilegia a imagem, a forma, os adornos e trajes como sistemas de significagéo, de
carater simbolico, é quem faz com que tipos de trajes e objetos readquiram uma
grande importancia. (CASTILHO, 2005, p. 32.)

Porém, com o passar do tempo, a moda foi deixando de ser relacionada apenas
com o fator de diferenciacdo social e econdmica, e foi ganhando expressdo como busca de
identidade. A medida que as sociedades ocidentais se industrializaram, o efeito da
estratificacdo social nos usos de vestuario se transformou. A expressdo de classe e género
passou a ter prioridade sobre a comunicacdo de outros tipos de informacéo social. (CRANE,
2006, p. 25.)

No periodo pos-industrial, com sua marcante liquidez pds-moderna, podemos
notar esse outro movimento de sentido, ou seja, a perda da identidade Unica, apesar de o
homem ndo poder se negar a ter uma identidade. Varia-se de identidade, mas ela ndo pode ser
cancelada, embora ja ndo seja mais possivel a definicdo de classes sociais, status quo ou
determinante econdmico como Unicos critérios para defini¢do de identidade. Assistimos a um
vasto leque de possibilidades refletido na moda como objeto de pesquisa, e, com tantas
possibilidades a identidade se torna suspensa, pode parecer perdida, vezes acidentalmente,
vezes propositalmente. Quando é dito acidentalmente, fala-se no sentido da sensacéo da perda
de identidade, ou seja, uma eterna mudanca da forma como nos enxergamos, uma troca ou

substitui¢do constante de identidade, o “mundo liquido”.
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As pessoas consideravam sua identidade social relativamente fixa, mas os que
tinham menos status procuravam imitar os estilos e 0 comportamento daqueles de
status mais alto. Nas sociedades fragmentadas, ao contrario, embora se encontrem
hierarquias de status no local de trabalho, fora dele, as distin¢gbes sociais sdo
baseadas em critérios que variam tanto no interior das classes sociais como entre
elas. (CRANE, 2006. p.60)

Vivenciamos entdo uma era de simbolos artificiais, uma necessidade pela
efemeridade que culmina num materialismo exagerado. Um momento em que o carater
simbdlico é muito mais determinante do que a utilidade da roupa. A temporalidade ciclica
resulta de uma sociedade avida pelo consumo como forma de busca de identidade. Como
afirma Lars Svendsen: “compramos valores simbdlicos sabendo perfeitamente que eles nunca
duram. Para neutralizar essa falta de durabilidade estamos em constante busca de algo novo”.
(SVENDSEN, 2004, p.150.) Esse ritmo acelerado de consumo, em especial de moda, nos
passa a falsa e passageira ideia de satisfacdo do momento presente.

A mudanga da moda mostra a medida de embotamento dos excitantes nervosos;
quanto mais nervosa é uma época, tanto mais rapidas sdo as mudancgas da moda, pois
a necessidade de excitantes diferenciais, um dos principais vetores de toda moda,
anda junto com a diminuicdo das energias nervosas. Eis aqui uma das razdes pelas
quais as classes altas sdo a verdadeira sede da moda. (SIMMEL, 1911)

Entretanto o que realmente acontece é uma alienagdo incessante por uma sensacao
que nunca alcangamos a sensagdo de objetivo alcangado, o prazer da busca pelo prazer, e isso
se da devido os simbolos estarem em constante mudanca, consequentemente acontece uma

constante mudanca de valores, como vemos em Benjamin;

Pois a moda nunca foi outra coisa sendo a parddia do cadaver colorido, provocacao
da morte pela mulher, amargo diélogo sussurrado com a putrefacdo entre
gargalhadas estridentes e falsas, 1sso é a moda. Por isso ela muda tdo rapidamente;
faz cécegas na morte e ja é outra, uma nova, quando a morte a procura com 0s olhos
para bater nela. (BENJAMIN, 1927.)

A sociedade p6s-moderna, se encontrando nessa engrenagem cada vez maior de
exibir valores e simbolos através da moda, atravessa a linha da necessidade, ou seja, a
pos-modernidade ndo quer mais apenas satisfazer as necessidades estabelecidas, mas criar
novas demandas, abrindo espaco para a criagdo supérflua e o materialismo. O que pensar de
uma sociedade que tende a viver em funcdo de expor simbolos e significados atraves da
moda, que necessita tanto de um objeto para ter o falso gozo da satisfacdo? A satisfacéo
pessoal através de um objeto, um materialismo exagerado. Entretanto, por outro lado,

presenciamos um rapido descarte do objeto antes almejado. Sendo assim, como é possivel
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afirmarmos o materialismo se a peca almejada é descartada tdo rapidamente? O consumo é
efémero. O desejo é sucedido por um rapido desapego. Isso s6 nos leva a pensar que essa peca
em si ndo é o importante, mas sim o que ela representa. A imagem do individuo que reflete na
sociedade, pois 0 que se anseia nessa era poés-industrial é a capacidade de mudanca, 0
acompanhar da moda e da efemeridade. E é nessa mudanga, nas rupturas estéticas, que o
historiador ou sociélogo deve identificar mudancas e rupturas sociais e culturais. O modelo
que se descarta na indumentaria pode ser um reflexo de um modelo de sociedade a ser

descartado.
A MODA COMO CAMPO DE POSSIBILIDADES SIMBOLICAS

Além da questdo do consumismo desenfreado e a busca por uma satisfacdo
simbolica, vivenciamos no decorrer da histdria a constante tentativa de diferenciacdo entre as
classes com maior poder aquisitivo e aquelas de menor poder aquisitivo, e consequentemente,
a tentativa de aproximacgdo das classes mais baixas para as mais altas, uma questdo de
diferenciacédo da classe alta e de imitagdo da classe mais baixa. Se para “ser” é preciso “ter”, e
isto é dificil para as camadas mais baixas, contenta-se em “parecer ter”, e a moda ¢ a forma
mais rapida de fazer isso. Claro que isso ocorre em varios aspectos, porém sendo a moda o

ponto da nossa argumentacéo e algo visualmente mais imediato, nos concentraremos nesta.

Com o surgimento da burguesia europeia, e sua ambicdo de ser tal qual a nobreza,
torna-se evidente o desejo dessa nova classe de expressar por meio de suas vestimentas,
adornos e acessoOrios luxuosos, sua nova posicdo econdémica e social, tendo assim o
exibicionismo e a ostentacdo, fatores importantes na ascensdo da moda. Como afirma
Frédéric Godart: “O inicio da moda esta, portanto, vinculado as elites, a burguesia e a
aristocracia, e a imensa maioria da populagdo esta excluida dessa transformagao”. (GODART,

2010, p. 22.)

Desde as Leis Suntuérias® presenciamos a constante imposicdo e opresséo da
aristocracia com a burguesia, e posteriormente da burguesia com as classes mais baixas.

Essa opressdo, ndo apenas no ambito da moda, como econdmico, politico e social acaba por

? Essas leis sdo regulamentacdes que enquadram e limitam o uso das vestimentas, dos alimentos ou das bebidas,
quase sempre em funcdo da inclusdo social, étnica ou religiosa dos individuos. Elas sdo histérica e
analiticamente importantes para a compreensdo da moda, visto que sdo uma expressdo social e legal da luta entre
a aristocracia e a burguesia para a dominagdo de novas sociedades capitalistas, ja que democraticas, da Europa
moderna. (ldem, 2010, p. 28.)
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ter diversas reacOes referentes as lutas das classes mais baixas. A moda é apenas uma das
formas de tentar burlar essa opressdao que se apresenta tdo intensamente no decorrer da
histéria humana, além de ser também a forma mais imediata, pois esta ligada a imagem e ao
simbolo. Benjamin apresenta isso na afirmagéo seguinte “A moda ¢ um testemunho, mas um
testemunho da historia do grande mundo somente, porque em todos 0s povos... 0s pobres nao
tém modas como ndo tém histdrias, e nem suas ideias, nem seus gostos, nem sua vida mudam
em nada.” (BENJAMIN, 1927, p. 241.)

A moda em todo seu universo de possibilidades simbolicas e tentativa de
expressdo de identidades oferece a humanidade um encanto possivel de obter, porém
inalcangavel, uma sensacdo por possuir ndo a peca de vestimenta, mas tudo o que ela traz
consigo, seu significado na sociedade. Ndo é mais o valor real ou utilidade que se busca, o
valor de uso, e sim o valor de troca, o valor simbolico, o que ele representa na sociedade. A
mercadoria reflete aos homens caracteristicas sociais do seu proprio trabalho, como Marx

afirma:

Valor (valor de troca) é propriedade das coisas, riqueza (valor de uso) do homem.
Valor, nesse sentido, implica necessariamente troca, riqueza ndo. Riqueza (valor de
uso) é um atributo do homem, um valor atribuido das mercadorias. Um homem, ou
uma comunidade, é rico; uma pérola, ou um diamante, é valiosa (...) Uma pérola ou
diamante tem valor como pérola ou diamante. (MARX, 1988, p.77.)

E é esse carater mistico das coisas, esse fetichismo e carater dominador ligado a
mercadoria e em especial & moda, que faz com que as pessoas se viciem e se aprisionem por
vontade prépria. “A moda prescreve um ritual segundo o qual o fetiche mercadoria deve ser
adorado.” (TOUSSENEL, 1847). O fetichismo contido na moda é ainda mais tentador, pois
guando unimos a simbologia das roupas, o status quo almejado, e a efemeridade exagerada do
mundo da moda, temos uma sociedade avida por expressar-se. A reificacdo, esse processo de
coisificacdo do ser humano e de suas relagdes sociais, faz com que a natureza humana passe a
se expressar atraves das relagdes entre objetos de troca, uma relacéo artificial. A moda torna-
se uma necessidade, além de social, pessoal, oferecendo satisfagdo para uma sociedade em
eterna busca de si. Ndo € mais um mero produto das necessidades sociais. Como Benjamin
cita “... ser contemporanea de todo mundo - eis a satisfacdo mais apaixonada e mais secreta
que a moda oferece...”. (BENJAMIN, 1927)
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Deve-se compreender que a moda se estruturou a partir de necessidades do
mercado, e que a questdo do carater dominador da mercadoria sobre a populacdo €
fundamental, assim como a ideia que nada é novo, mas apenas uma referéncia ou repeticao de
algo que ja houve, ou seja, 0 antiquado versus o atual, a duracdo versus a mudanca, a unidade
versus o particular, a igualdade versus o Unico, “o eterno retorno do mesmo” (BENJAMIN.
1927). A sociedade € um campo de tensdes, interacdes e interdependéncias, de que a moda em
Seu proprio universo, nNa sua expressao, nas suas variagdes, nas suas ambiguidades, nas suas
particularidades, nas suas representacgdes e significacbes, € uma manifestacao de socializacao
e de individualizacdo. Compde a realidade essencialmente dialética e a dindmica da
sociedade. A obra de Daniela Calanca, Histdria social da Moda, apresenta a origem e a
evolucdo da moda ao longo da histéria, porém principalmente a questdo da moda na era pos-
industrial. Tépicos como a moda e antimoda, a fragmentacdo da moda e o narcisismo também

sdo abordados.

Presenciamos varios movimentos que tentaram fugir dessa massificacdo ditatorial
da moda como, por exemplo, os beatniks de 1950, os hippies de 1960 e os punks de 1980, que
com suas subdivisbes estéticas tentaram diminuir a importancia dos grupos culturais
dominantes. Seus maiores simbolos como cabelo comprido, roupas floridas, braceletes, sdo
formas imediatas de exteriorizarem o desprezo pelos valores massificados aceitos. Surge
entdo, no periodo pos-industrial, 0 movimento de contracultura ou antimoda, que tenta ir ao
caminho oposto ao padrdo imposto, ndo apenas em ambito da moda, mas também em
questBes politicas, histdricas, econémicas. N&do foi por acaso que esse movimento iniciou-se
nesse periodo. O poés-guerra, o rock inglés e americano, a reafirmacdo do movimento
feminista em 1960, serviram de referéncias e ideais para um sentimento de indignacdo a
padronizacdo e massificacdo, e uma das formas mais imediatas e visiveis foi através das

roupas.
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Fotografia: Le Smoking, Yves Saint Laurent. 1966

Fonte: FOOG, Marnie, Tudo sobre moda- Rio de Janeiro: Sextante, 2013.

A fragmentacdo cultural da pés-modernidade gera uma sociedade de jovens sem
ritos de passagem, produz uma juventude que se torna suporte de locomocdo da moda, que
ndo deve se restringir a roupa, mas a cultura e a estética de modo geral, como tatuagens,
costume, linguagem, musica, sexualidade, uso de objetos, culinaria, religiosidade, relacdes
familiares, publicidade. Essa auséncia de ritos de passagens, principalmente em espacos
cosmopolitas, gera um retorno a uma espécie de culto ao tribalismo (CALANCA, 2008.), e 0
individuo, que antes deste processo de fragmentacdo tinha sua personalidade profundamente
moldada pelos grupos aos quais ele estava inserido (sem escolha), agora depois de ter sua

personalidade formada é que busca se inserir em grupos (HELLER, 2004.).

Porém, como mencionado anteriormente, a moda tem uma capacidade imensa de
aderir a si mesma toda e qualquer caracteristica, e 0s movimentos de contracultura e antimoda
ndo sdo excegdes, mesmo estes tendo sido movimentos em oposi¢édo direta a propria moda. A
moda conseguiu aderir caracteristicas dos movimentos alternativos em sua “teia” de valores.

O florido e os colares dos hippies tornaram-se objetos de desejo dos consumidores, estes que
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por sua vez compravam a simbologia hippie sem necessariamente concordar ou seguir a
ideologia. Podemos citar o paradoxo do termo “hippie chic” como um 6timo exemplo de
adequacao da moda para se apropriar apenas do que lhe interessa, ignorando o que ndo lhe é
util e transformando essa nova simbologia em uma nova “necessidade” de mercado. Além do
mais, ndo se pode esquecer que a criacdo da moda é também um ramo artistico, sobretudo ao
se referir a chamada Alta-Costura, que desde 1860 reclama para si o status de arte, porém,
uma arte que ndo se desvincula do capital. Mas como instaurar a ideia de arte em uma

instituicdo avida por mudancas insignificativas?

A moda situa-se em um paradoxo entre a reprodutibilidade técnica que “alimenta”
sua necessidade por efemeridade e mudanca constante, e por outro lado sustenta a
permanéncia e afirmacdo de si como obra artistica. Podemos refletir a moda enquanto arte se
observarmos que mesmo passando constantemente por mudangas ela assegura-se na sua fama,

por ser o que €, na assinatura, no seu “by”, por ter sido feita por quem foi.

A partir do momento em que se institui algo como sendo “eterno”, no sentido de
ser genial, uma obra prima, colocamos esse objeto, ou sujeito, em seu estado maximo e
incontestavel, intangivel e inalcancavel, algo abstrato e que estara para sempre isenta de
critica, ou discordancia, se tornando arbitraria e incriticavel. 1sso ocorre na moda como obra
de arte ao instituir-se determinado aderego, ou sujeito, como algo insuperével, genial, e por
mais que se faca algo semelhante, ou melhor, dificilmente tera 0 mesmo reconhecimento, pois

0 que foi dito como arte, genial sera sempre “melhor”.

Mas a moda, enquanto arte, ndo fica indiferente as caracteristicas da era pds-
industrial com sua acelerada reprodutibilidade. Temos o problema da perda da aura, da
questdo da tradicdo e da autoridade da coisa, porém ndo podemos negar que a reproducdo
técnica proporciona a sociedade uma facilidade de obtencéo das coisas. Uma aproximacéo do

individuo e a obra de arte.

A reprodutibilidade aproximou a sociedade, principalmente as classes mais
baixas, das obras inalcancaveis. Trazendo isso para a moda temos uma possibilidade muito
maior de popularizar a aquisi¢do de pecas de roupas consideradas de elite, réplicas e copias

passam a se expandir no mercado.
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CONSIDERACOES FINAIS

Apbs essas reflexdes podemos compreender como o campo da moda € vasto,
abrindo um “leque” de possibilidades para a analise s6cio-historica, principalmente ao se
perceber a moda como um fenémeno coletivo que pode refletir a construcdo identitaria
individual. Em diferentes épocas temos o vestuario como uma ferramenta usada na construgdo
da imagem, exemplificando grandes possibilidades de significados, passiveis de manipulacéo
de forma a acentuar ou esconder caracteristicas pessoais ou coletivas.

A propria palavra “moda” nos leva a uma problematiza¢do, na medida em que
pode se referir a indUstria da Alta-Costura, que através de nomes como Yves Saint-Laurent,
Chanel ou Pierre Cardin, movimenta bilhGes naquelas que se tornaram capitais da moda,
como Nova lorque, Mildo ou Toquio. Pode também ser sinbnimo de habito ou costume,
marcando geracOes e territorios, sendo reflexo do desenvolver da dindmica cultural, abrindo-
se para diversas formas artisticas. Além disso, pode estabelecer problemas em suas relaces
dialéticas de diversificagdo/uniformizacdo, popular/elitizado/, demanda/desapego, arte/capital,
moda/antimoda e principalmente permanéncias e rupturas.

Entretanto, apesar de os estudos da moda, em sua relacdo a historia e sociologia
ainda serem iniciantes, uma das poucas certezas que podemos ter é que a moda, no seu
sentido mais geral, ndo pode ficar indiferente as relacfes de classe. Alias, a moda é uma
invencdo da classe alta com finalidade distintiva. Portanto, na sociedade pds-industrial
marcada pela aceleracdo e liquidez nas relacdes, a moda ganha uma dindmica préopria que ndo
pode ser menosprezada pelos estudos sociais. Porque a moda estd na interseccdo entre
historia da cultura material e histéria dos comportamentos que segundo Braudel ndo podem

ser dissociadas.
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