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RESUMO

Este artigo se propde a problematizar o impacto
cultural vivido no Brasil com as Frenéticas, grupo
musical feminino composto por seis mulheres que
alcancou grande éxito no mercado de discos na
segunda metade do decénio de 1970. Em
consonéncia, analisaremos o0 impacto que 0 grupo,
por meio da popularizacao do género mugiésto
music (também definido comodiscoteca ou
discotequi causou no pais por meio da moda,
como também sobre o mercado de discos e outros
setores industriais que foram amplamente
beneficiados apos o surgimento do referido género
gue se popularizou por diversos meios midiaticos,
tais como a televisdo, as trilhas sonoras de
telenovela e assim por diante.

PALAVRAS-CHAVE: As Frenéticasdisco
music mercado fonografico, industrias culturais,
consumo.

RESUMEN

Este articulo tiene como objetivo discutir

impacto cultural vivido en Brasil con las Frenésic
grupo musical femenino formado por seis muije
gue lograron un gran éxito en el mercado de di
en la segunda mitad de la década de 1970. En |
vamos a analizar el impacto que el grupo, a tre
de la popularizacion del género musical deikzo
music (también definido como discoteca o

discotequi causoé en el pais a través de la mc
como también en el mercado discografico y o
industrias que se han beneficiado en gran me
después de la aparicion de ese género que
popularizado por diversos de los medios

comunicacion, como la television, bandas son
de telenovelas y asi sucesivamente.

PALABRAS-CLAVE: Las Frenéticasgisco
musi¢c mercado fonogréfico, industrias cultural
consumo.
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INTRODUCAO

Prazer em conhecer/ somos as tais Frenéticas/muanjo doido fez/a gente se
encontrar ndancin’ Days.Assim inicia a cancaddudo bem, tudo bom??? Ou mesmao.até
do LPAs Frenéticas(Atlantic, 1977: lado B, faixa 4) que revela,rmdedo sintético quem sao
efetivamente Sandrita Perdo, Tia Rege, Del Calstitgca, Lidoka e Nega Dudu, ou melhor
dizendo, as tais FrenétichSurgido na segunda metade da década de 197@re&iEas logo
emplacaram como artistas de sucesso no plano afcianorecido por uma série de fatores
que corroboraram para seu prestigio.

Contextualizando o momento, constatamos que a fdbse discotecas havia
chegado ao pais. Género musical dancante tdo em wog Estados Unidos, logo foi
introduzido ao Brasil, transformando significativeme o mercado fonografico, tornando-se
assim a tendéncia musical da vez, o que possibilitm negoécio rentavel para diversos
setores, principalmente para a indastria fonogaafic Brasil. Aliado a isso, vemos que tal
sonoridade possibilitou a formacdo de um mercadgrdeutos e servigos diversos que
fortaleceu a onda de consumo na segunda metadicddadde 1970, como veremos adiante.

No periodo estudado, podemos constatar que diveisastecas foram abertas no
pais, principalmente na cidade do Rio de JaneintreEelas, podemos destacar a lendaria
discotecaThe Frenetic Dancin’ Days uma das primeiras do pais e que foi aberta e
gerenciada pelo jornalista e produtor musical Nelstotta e que funcionou por um curto
periodo, o suficiente para que ela se tornasse asrlatais mais efervescentes do Rio de
Janeiro naquele momento.

Espaco de lazer e sociabilidade de parcela datudertarioca, como também de
artistas de diversos segmentos, a discoteca tind@uaservico uma equipe de gargonetes
jovens e bonitas que intercalavam entre as atieslate servidrinks e o palco, fazendo
algumas performances musicais durante as noitelimigonamento. Tal atracdo era um
espanto para os frequentadores, pois ndo imaginauamas garconetes possuiam largo
talento para o palco. O susto, pois, se convemia@mniracdo e euforia com o som dangante

! S&0 elas: Sandra Péra, Regina Chaves, Edir deoCasila Neves, Lidia Maturscelli e Dulcilene Mesa

% The Frenetic Dancin’ Day®i uma discoteca carioca inaugurada em 05 det@gies1976 por Nelson Motta e
que, apesar do curto periodo de duracéo, tornoefsencia para o surgimento do género musitsio music

no Brasil. A revista superinteressante fez uma neasébre o fendmeno discoteca, com destaque pafaraa
boate como ambiente responsavel pelo surgimentd-@asticas, que posteriormente se projetaram aoopl
nacional, favorecendo, assim, a consolidacdo do dangante de discoteca no pais (Caia na Gandaia. In
Revista Superinteressante- Histéria do Rock Brasileiro, Sdo Paulo, 20088-.71)
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cantado por elas. Dessa forma, o ritmo discotedantou as atividades artisticas das
Frenéticas (assim denominadas em referéncia cldn@ta a discoteca) durante o tempo em
que aThe Frenetic Dancin’ Dayfuncionou, no entanto, com o fechamento do espscs
shows foram temporariamente interrompidos. Porého, tardou muito para que as entdo
garconetes fossem convidadas para a gravagdo g@eiseiro LP, na gravadora WEA, recém
instalada no Brasil (MORELLI, 2009).

Contextualizando o periodo, a segunda metade daddéde 1970 constatou a
perda da hegemonia do rock como tendéncia musecahalor preferéncia pelos jovens. O
disco musidnvade, pois, 0 mercado da musica que passou@atieg sua atencdo no sentido
de fundamentar grande parcela da produgcao solyecsom dangante com énfase no ritmo e
na sensualidade do movimento corporal.

E partindo dessa l6gica que nos propomos, de agordiante, a problematizar o
referido periodo, analisando a expansao do riisoo music amplamente incorporada nas
atuacdes artisticas das Frenéticas, com suasraartk modo mais direto, em consonancia
com as outras areas também impactadas, como ododmaografico, a televisdo, a moda e
comportamento e assim por diante, observando ansem¢p de um mercado de consumo
orientado por esse género musical e seus prinGEaIsSs.

Como ponto inicial de partida, este artigo insereza mudanca de perspectiva
historiografica, com novas abordagens, métodositesampos a Escola dos Annales e a Nova
Historia (BURKE, 1991), que segundo Pesavento vesscendo em numeros de pesquisa
desde a década de 1990. “Trata-se, antes de tadmersar a cultura como um conjunto de
significados partilhados e construidos pelos honpana explicar o mundo” (PESAVENTO,
2003: 15). Nesse sentido, manifestamos predilegiotrpbalhar com as opc¢des teorico-
metodoldgicas disponibilizadas pela Historia Caltucapaz de nos oferecer elementos para a
andlise e compreensdo de nossa sociedade e asestegdbs culturais nela inerentes
(BURKE, 2005).

Além disso, € necessaria a compreensao das reldesess artistas com 0s meios
de producédo e difusdo de suas obras, tais comaigorrevistas e a propria televiséo,
elementos que promovem seus trabalhos sobre ocputdinsumidor de discos através da
propaganda comercial de seus fonogramas, auxiiaod@ssim na compreensao da atuacao
dessas artistas sobre o espaco profissionalizadoud&ca, configurado, principalmente, no

ambiente dos estudios de gravacao sonora.
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Aliado a Histéria Cultural e suas formas de aboedagproblematizaremos as
criticas lancadas por veiculos midiaticos espeeadbs em musica para entender a recepcao
do publico consumidor de discos sobre os trabafluwseles produzidos, como também o
impacto que odisco musiccausou sobre a sociedade, observando o seu ladgr pe
fomentar o consumo. Jornais e revistas sdo, poites indispensaveis nesse processo.

Sobre isso, a revista Veja se dedicou, na secédd'@a Leitor” da edicdo de 15
de maio de 1996, a apresentar o jornalismo sob afgectos essenciais a compreensao da
nossa realidade: como veiculo de noticiais voltgoa®s a atualidade, ligando-o assim a
Histéria do Tempo Presente, como também entendenulor- elemento capaz de registrar
fatos, de revelar memoadria de dado momento, aindasgh o ponto de visa de seus editores.
Ao historiador cabe, portanto, a analise critid@ds® conteudo (CARR, 2006).

O jornalismo trabalha com o presente. Sua maténaap € o que acaba de
acontecer, 0 novo, a noticia. Mas pode haver tami@mornalismo do passado.
Esse jornalismo é tdo mais possivel de existir uamais desconhecido for o

passado de um pais. No Brasil, onde a curiosidestiérica, ao mesmo nos ultimos
anos, foi fortemente direcionado para o séculolatupassado mais remoto € um
terreno quase incognito. O Brasil, como ja disgermalista Ivan Lessa, a cada dez
anos esquece o0 que aconteceu nos dez anos asteNesse sentido, no Brasil, ha
um campo para um jornalismo de carater histériayng@lismo voltado para o

passado. InRevista Veja Sdo Paulo, 15/05/1996: p. 21).

Dai, a importancia desses periddicos como fonséritas, uma vez que presente
e passado — elementos encontrados nessas fordegribuem para a feitura da historiografia
aqui proposta, pois sdo esses periodicos tambéstratores de uma memdria social que
privilegia a construcéo histérica, quando se aadétos ali registrados (RIBEIRO, 2010). E &
consciente disso que recorremos e nos apoiamos tegssle documento, valendo-se também
de seu poder de revelar o ambiente social de venrdigiado periodo.

O disco, enquanto resultado final do trabalho deasidstas, possuem signos que
apresentam aspectos essenciais das suas vivéocaslniente de discoteca, lugar comum
para todas as artistas aqui estudadas. Napoli20@2( 7), na apresentacdo de seu livro
“Histéria e Musica”, nos diz que “A musica, sobadia chamada ‘musica popular’, ocupa no
Brasil um lugar privilegiado na histéria sociocu#tl) lugar de mediagbes, fusdes, encontros
de diversas etnias, classes e religibes que formamsso grande mosaico nacional”. A
cultura experimentada se revela, dentro dessalagl@lj como um elemento indissociavel do
processo de producado de suas cancgdes, pois éfdesaaque elas se colocam no mundo e se
reconhecem no discurso estético das obras grav@s§IASCENO, 2008). E, pois, a
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revelacdo de umeultura partilhadapor meio de suas experiéncias com 0os demais @sljeit
que partilham essas experiéncias atraves do cardatmdisco musi¢PROST, 1998).
Portanto, elementos mais evidentes se inseremaoe$so produtivo das artistas,
tais como adisco musicsonoridades de origem estadunidense e que esatante em voga
nos meios musicais do periodo e até mesmo expe¥Enivenciadas no ambiente artistico
em consonancia com a imagem construida sobre efdatizada na sensualidade e na
juventude. S&o esses elementos que causavam imgalote o publico que percebia e
assimilava as transformacgdes no rumo que a Musipal® Brasileira vinha atravessando.
Como exemplo disso, podemos destacar um comenid@eoessante tecido por Aroldo
Pedrosa Araujo, residente em ltaituba (Pard) erlde revista Veja, acerca da sua percepcao
sobre o trabalho das Frenéticas, como também dacdi da MPB em si, sob constante
influéncia da cultura pop e consequente reinveng@denciado quando ele se referenaa

pureza que parcialmente ja se encontra prostituida

Sr. diretor: E merecedora de aplausos a magnifiep@tuna matéria “Muito
loucas” (VEJA n° 492), com as frenéticas. Num mastsencialmente tropical, onde
(queiram ou ndo os patriotas e/ou etnocéntristasp-cola e hot-dog sdo mais
populares que a Arena e o MDB, é portanto indtiivar na misica uma pureza que
parcialmente jA se encontra prostituida (Cartas. Revista Veja Sado Paulo,
01/03/1978: p. 11).

Dentro desse caldeirdo de manifestacbes diversassga as Frenéticas, o
nacional, firmado nos seus figurinos tropicais edeal de mulher brasileira, se mescla com a
sonoridade estrangeira proporcionando a reinverd#@ocultura, onde os diversos se
relacionam formando o novo num processo hibridoayigencia o seu constante movimento
criativo 3

Buscamos, pois, um referencial tedrico capaz deirsnpssas necessidades de
investigacdo e problematizagdo. Através das nofs@es, poderemos nos aplicar na
reconstrucdo do momento por nés analisado, enfigiizaatravés de suas experiéncias
registradas nos periodicos por nos coletados ailboigfio que estas tiveram, através da
publicizacdo de suas imagens perante o publicoucadsr de seus trabalhos fonograficos,
para com os meios de producao e circulacdo de m®diversos destinados ao consumo em
massa. Nesse aspecto, é vdlida a analise e corsfioeate seus trabalhos enquanto

experiéncias musicais resultantes de suas vivéraiae a atuacdo no ambiente de discoteca

% Sobre o conceito de hibridismo, Homi Bhabha exa@eoblematica do hibridismo cultural como um campo
delicado no que se refere as interferéncias entteras, chegando a se manifestar de forma comglexeazao
das contradi¢ces nela presentes. (BHABHA, 19921p.
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permeou o processo de formulagdo sequente dersbathbs e impactou significativamente
a sociedade brasileira e a sua relacdo com o cankgado ao fendbmeno ditisco musina

segunda metade da década de 1970.

ATE QUE AS COISAS E AS PESSOAS SEJAM SENSAQC)ES E ERCOES
FRENETICAS: O DISCO MUSIC E SEUS IMPACTOS NO CENARIO MUSICAL DO
BRASIL.

A experiéncia inicial na discoteca de Nelson Motatribuiu para a definicdo das
Frenéticas como expressivo grupo musicatideo musicno Brasil. A febre das discotecas
popularizou consideravelmente a sonoridade origitdaEUA nas grandes cidades, de modo
gue muitos jovens logo se renderam ao estilo damcaomo também a moda, largamente
influenciada apés a exibicdo do fill®s embalos de sabado a npjeotagonizado pelo ator
John Travolta (MORELLI, 2009: p. 68).

Em relacdo as Frenéticas, suas atividades puniisisi dentro do mercado de
disco teve como marco o lancamento em 1977 do ctmamples que trazia a musiéa
felicidade bate a sua portale autoria de Gonzaguinha, seguido do lancantmiarimeiro
disco. O compacto, como também o disco, atingindgaxito no mercado, sendo bem aceito
pelo publico consumidor de discos e pela critigaeeializada, como foi veiculado pela

Revista Pop na ocasiao do lancamento dé\&Frenéticas:

O LP de estreia das meninas Frenéticas, um dosaspésados do ano, foi gravado
em S&o Paulo durante uma semana. Regina, Leiladia, Sandra, Dulcilene e
Lidoka estavam a pleno e nem as dez horas diaBagravacdo conseguiram
diminuir o pique das garotas. Agora, elas partera paows e muito ourico em cima
do disco que, a julgar pelo compacto felicidade bate a sua portaesta
freneticamente bem encaminhado (Saiu o discao da®ficas. In.Revista Pop
Sao Paulo, 10/1977: p. 5).

O disco musicse popularizou significativamente através da d@oagtistica das
Frenéticas. O ano de 1977 marcou o surgimento dégaa garconetes dbhe Frenetic
Dancin’ Days no plano nacional, como icones da musica e ddigestdesse momento
histérico, uma vez que seus figurinos eram benoedalns, inspirados nas estrelas de cabaré
e de vedetes de teatro de revista, explorando adnmmAatravés de suas performances, a
sensualidade feminina incorporadas nas suas asIf@g&ET TA, 2001: p. 302).

A imagem, portanto, aliada a sonoridade, constauidentidade das Frenéticas
enquanto simbolos sexuais, revelando em suas adegdartisticas um canal positivo para a

exploracdo do consumo sobre o publico que voltavatencdes para o sexteto feminino.
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Assim, o mercado fonografico brasileiro percebeuntediato o gosto popular pelo som das
discotecas, investindo de forma macica nesse naowduip. Elas, por sua vez, foram
prestigiadas com prémios e se tornaram icone dé&anpara muitos brasileiros. O jornal

Folha de S&o Paulo noticiou um dos prémios recsipét grupo:

As Frenéticas, Fafa de Belém e Luiz Gonzaga Jeniap show desta noite na
entrega do Troféu Villa-Lobos, outorgado pela Assgio Brasileira de Discos aos
artistas e técnicos que mais se destacaram ndssdades em 77. A apresentacdo
comeca as 22h, serd no Golden Room do Copacabbkate PRio de Janeiro) e sera
transmitida pela Rede Bandeirantes de TelevisdoniNsical da Bandeirantes, os
premiados de 1977. Inlornal Folha de S&o PaulpSéo Paulo, 09/01/1978: p. 19).

Percebemos com a noticia, o incentivo oferecida palsociacdo Brasileira de
Discos aqueles que se destacavam como bons verdeattodiscos. Era importante incentivar
a continuacdo das atividades desses sujeitos pataarem a garantir bons resultados
dentro desse mercado, em especial as Frenéticadade no cenario musical nacional e que
provaram com suas atuacdes artisticas gdisa® music@ um produto com alto potencial de

rentabilidade como podemos ver a seguir.

Os ndmeros, de qualquer forma, ddo uma respostesskga. Lancado ha doze
semanas, o0 primeiro LP do sexteto ja vendeu 138dibs. Surpresa total, no
chamado “més Roberto Carlos”, de dezembro, a mifledgosa”’ de Rita Lee,
Roberto de Carvalho e Nelson Motta, foi tocada ¥dfes nas emissoras de radio
em todo o pais, contra 370 execucdes de “Amigafessp do rei que, assim, pela
primeira vez em quinze anos, perdia a preferénagarddios nos listées de fim de
ano (Muito loucas. InRevista Veja Sao Paulo, 08/02/1978: p. 72).

Encaramos, pois, @isco musiccomo produto em razéo de seu poder de alcance
sobre as massas e sua rentabilidade no mercadgz, apde superar estrelas como Roberto
Carlos, como foi comprovado pelo sucesso estrondasd-renéticas que alcancaram o disco
de ouro pelo expressivo nimero de mais de 250 dpibs vendidas do seu primeiro A8
Frenéticag(As divinas damas do apocalipse. Revista Musicg Séo Paulo, 08/1978: p. 22).
Assim, é possivel sustentar que o mercado fon@grafissou a se reconfigurar no sentido de
focalizar suas producdes dentro dos parametraisdo musie da musica dancante de modo
geral em consonéancia com a exploragéo dos sighesneerporado.

Dentro dessa ldgica, para reafirmar o interesseelwado fonografico no género
disco musicalém de diversos setores comerciais, podemasafigue outros tantos artistas
brasileiros, até mesmo aqueles que seguiam umereiad diversa da sonoridade de
discoteca, aderiram as suas producdes o ritmo dengaopularizado inicialmente pela
discotecal he Frenetic Dancin’ Daygintamente com as Frenéticas.
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E adisco-musicbrasileira? Ela se divide em duas correntes gaisi uma pré-
fabricada, aproveitando a onda, com resultadosaweis (das Frenéticas a Lady Zu).
A outra corrente é a de artistas que estdo assuoilalementos dadiscoteque-sound
em seu trabalho, assumindo claramente esta infeuéacde certa forma, aderindo,
ainda que criticamente a ela: Caetano Veloso (jpahmente depois do LBicho o
de “Odard). Belchior (em seu “Todos os sentidos”). Rita L@abilénia) e Ney
Matogrosso (na sua versao de “Nao existe pecadsulado Equador”, de Chico
Buarque). (O que foi feito da rebeldia do rock? Jornal Movimento. Sdo Paulo,
04/09/1978: p. 19).

Sobre essa adesdo, é relevante compreender @jgecomusianao foi assimilado
de forma pura por esses artistas, mas passou pgorocesso de hibridizacdo por parte
daqueles que o incorporou em seus trabalhos foicmga Embora a matéria jornalistica
considere que as Frenéticas ndo tenham transforenadooridade assim como fez os outros,
limitando-se a difundir o estildisco musiada forma que era concebido nos EUA, cremos que
o grupo fundiu elementos proprios disco musiccom sonoridades e tematicas brasileiras,
tanto no aspecto musical como na imagem que 0 dempimino construiu NOs primeiros anos
de carreira através de suas roupas coloridas elagjsassim como na postura sensual da
mulher brasileira, tdo apregoada por determinadaziios midiaticos.

Quanto a difusdo do génedesco musiano Brasil, devemos, pois, entender que a
gravadora, enquanto espaco de producdao inicialstes] segue a logica de qualquer sistema
industrial voltado para a producdo de bens de eoose que, por iSSO, possui suas
orientacdes funcionais que visam o maximo estingola@onsumo pela populacdo (MORIN,
1997). Nesse sentido, a alianca entre industrigiamimagem e discurso ideologico
legitimador do consumo corroboram para a expangauliura de massa e 0s seus elementos
configurados em produtos dentro da dindmica dadade e da vida cotidiana, convertida em
lugar do consum@BAUDRILLARD, 1995: 25).

A isso nos referimos a questdo da moda e do coarpertto construido dentro do
espaco das discotecas, uma vez que o0 espaco, emfygar praticado(CERTEAU, 1998),
envolvia os frequentadores e o ambiente de sentidtiticos que davam significado ao
género musical em si e estimulava o consumo deedeosentos incorporados em produtos.

Isso, certamente, fornece elementos a esses sypgita que venham a perceber o mundo no

4 Sobre as particularidades estéticas e sonoras das Frenéticas, vale a pena conferir o que Nelson Motta
fala obre elas: A disco music brasileira tinha muita coisa que era cdpia da musica norte-americana, mas
ndo era o caso das Frenéticas. Elas tinham cara prépria, eram muito ligadas aos caras que fizeram os
Dzi Croquettes. Era teatro de revista, um pouco de escola de samba também, um pouco de cinema, de
chanchada..Uma coisa muito brasileira. Elas gravaram musicas do Gonzaguinha, do Chico Buarque...
(Caia na Gandaia. In.: Revista Superinteressante - Histéria do Rock Brasileiro, Sdo Paulo, 2004: p.70)
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gual eles se encontram e atuam, podendo destas®a dnaneira, a ideia de experiéncias
musicais que norteia as praticas humanas ligadészao musical, como também as que se
relacionam com a apreciacdo desta e o0s elementositiges que ela desperta
(DAMASCENO, 2008).

Nesse sentido, nos enveredamos na compreensao ndeitoode industrias
culturais que segundo Canclini (2000, p. xxxi) lBusas manifestacdes culturais meios para
se extrair elementos para serem, logo em segwdaedidos em produtos para serem postos
em circulacdo no meio social e alcancar o interelsse massas. As industrias culturais
enguanto sistema, portanto, rege 0s meios atuaiséadca fomentados pelo impulso
econdmico, onde os produtos nela gerados sé&o a@dama consumo das massas e oferecidos
por meio dos canais midiaticos atuantes nas sagsd@®e forma mais direta, as industrias
culturais buscam sondar as diversas fatias de quiklidelas retirar tudo aquilo que gera
interesse e que pode ser transfigurado em produgogconsumo (SCOVILLE, 2008).

Nisso se baseia a logica daslos mercadol6gicgsamplamente em movimento
dentro do mercado fonografico brasileiro durantiata década de 1970. Faz parte da empresa
setorial de musica a sondagem e a consequentaggaidas tendéncias musicais em voga do
momento, de modo que, com o contagiodikco musigprincipalmente no Rio de Janeiro,
tido como polo difusor da cultura no plano nacionafjuele momento, o estilo foi logo

incorporado no mercado, a comecar, como vimos, aelesso estrondoso das Frenéticas.

A GRANDE VITRINA: A RELACAO ENTRE O DISCO MUSIC E A TELEVISAO
NA PROMOCAO DE PRODUTOS PARA O MERCADO DE CONSUMO.

Aliado ao sucesso do ritmo popularizado pelas Fa® como também do
surgimento de outras discotecas pelo Brasil nesse periodo, vai ao ar, pela TV Globo em
1978, a telenovel®ancin’ Days que vai contribuir para a légica de consumo prddev
pelas industrias culturais, como revela uma regertapublicada na revista Veja acerca do
mercado impulsionado pela telenovela (A grandeinatrIn. Revista Veja Sao Paulo,
13/12/1978: p. 121-126).

® Dancin’ Daysé uma telenovela brasileira escrita por Gilbertagd e exibida pela TV Globo entre 1978 e
1979. Disponivel em: http://memoriaglobo.globo.com/programas/entretenim@ovelas/dancin-days/ficha-
tecnica.htmAcesso em: 19/08/2014.
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Tendo como protagonista a ex-presidiaria Julia Blatoterpretada pela atriz
Sonia Braga, a novela construiu a imagem da pegsom@&m consonancia com o ambiente da
discotecaDancin’ Days fazendo do espaco de lazer um espaco tambénguiécsicoes,
onde a moda e o espirito jovem possibilitou o soegito de um verdadeiro campo de
sondagem para as industrias culturais, atravésogalgrizacdo, por exemplo, das famosas
meias coloridas de lurex e das sandalias de satipdmplamente consumidas na época pelo
publico feminino que acompanhava a telenovela. (M®T2001).

Tudo inspirava consumo no ambiente da discotesanaridadelisco musicem
consonancia com o ambiente e sua carga de imagsimsbelos, sintetiza a afirmacdo das
discotecas como templo de consumo, como podemdertaam seguir em citacao retirada da

revista Veja:

Mas ha ainda muitos outros interesses embaralhaadsiz estroboscopica e na
cacofonia de milhares de watts das discOs, comackamadas pelos técnicos no
assunto. A decoracdo do Papagaio (discoteca) dP&#o e do Rio, por exemplo, é
toda feita a base de anuncios em neon de prodatwep bebidas, cigarros,
refrigerantes, equipamentos de som, roupas jom8anana Power, a concorrente
da Papagaio em Sao Paulo, além dos anuncios em d&oga-se ao som de um
jingle de Bom Brill, gravado em ritmo de discotema mesmo tempo que um
comercial é projetado na parede (A travoltecamdniaRevista Veja Séo Paulo,
30/08/1978: p. 52).

A moda, juntamente com o que foi anteriormentedoitaé um elemento de
extrema relevancia dentro do universo das discetdcamo campo de consumo, revela a
busca de associa¢cfes entre 0 espaco dancanteceipas rque investem de significados
agueles que as ostentam em consonancia com o dentiigiste uma ligacéo tao forte entre a
moda, as experiéncias no campo das discotecas, @oni@m com tantos outros elementos
que lhe investem significacbes que o jornal FoleaSdo Paulo se dedicou, por algumas
vezes, a veicular textos que abordavam esses cangasusica a moda e destas, nas suas

entrelinhas, ao consumo de massa.

Uma roupa “disco” deve ser de preferéncia de cpalbafatosa, pois a dancarina,
nesses enormes e pouco iluminados “galpfes”, omdeaios laser e as bolas
espelhadas rotativas provocam tiras de luz em meioscuridade — quer ser vista e
suscitar o espanto, principalmente nos passos lquexecuta sozinha. [...] A roupa
tem que ser confortavel, para ndo se rasgar caordasrcdes daquela que a usa. E
ndo deve ser muito cara, pois uma lavagem, a molibada seco, é geralmente
necessaria, apés cada noite de danca. Uma roupeo™dsobrevive dificilmente a
dez utilizagbes (A febre das discotecas e seusrsad. In.:.Jornal Folha de S&o
Paulo, Sdo Paulo, 05/11/1978. p. 57).

Destacamos, pois, nesse trecho da matéria publwasa objetivo sintético de

apontar os principais elementos dos figurinos usausses espacos, porém ela, de modo
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geral, vai mais além ao analisar o sentido dadaetarminada calca, sandalia, camisa, assim
como outros tantos aderecos. Tratando, no sengdmatlo, a discoteca como algum tipo de
doenca viral e que apresenta diversos sintomagystades compartilhados entre os
frequentadores, tais como as formas de dancarcerabinagcfes estéticas geradas por suas
roupas, a matéria busca construir a imagem do quiblé discoteca onde tudo aquilo que
estiver por fora representa a cafonice e a “ca'etic

Num aspecto mais direto, chega a sugerir que aardigto ndo pode ser uma
roupa cara, em razao do ambiente agitado em qaes@tausadas, correndo seérios riscos de
serem danificadas ou, na escala de consequénciarigsa tornar-se logo velha pelas
excessivas lavagens. Assim desaconselha-se aiadoujras caras (desaconselha, porém nao
reprova), mas inculca na mente do publico consunadwecessidade de estabelecer um ritmo
continuo de aquisicdo desses produtos, pois esdéneia ao desgaste favorece o intenso
fluxo de circulagdo financeira no setor de vesty&eiisso, aliado a variedade de pecas de
roupas e aderecos ostentados nas grandes discot@Easona seus frequentadores ao
consumo desses produtos, visando um lugar dentesh;o caracterizado das discotecas.

Os fendbmenos de consumo de produtos, tais comesteario, musical, além de
outros promovidos indiretamente, como o entretenimeo consumo de bebidas alcodlicas e
drogas ditas recreativas, tais como o cigarro, estféamente, ligado aos meios de abordagem
das industrias culturais e suas formas de funcientm de maneira que a associacdo do
mercado fonografico aos meios de midia, como &igéle, os periddicos responsaveis pela
divulgagdo massiva de noticias e novidades sobtenadticas do fendbmerdisco musiem
si, contribuiam para atrair e estimular o consuros dbjetos e servicos referentes a essa
tendéncia sonora. Sobre isso, podemos ver a sggeicom a eclosdo diisco musicno
Brasil surgiu uma grande demanda de servi¢cos \adtpdra essa tematica, tais como escolas
de dancas especializada em ritoisco music escolas voltadas para a formacéoddse
jockeys(dj's), além de cursos para preparar pessoasaddatmbito comercial do universo
discoteca (administracdo de discotecas, de lojaksdes, de gravadoras e radios e assim por
diante).

Um dado é fundamental: a onda discoteca atingiavela das oito na rede Globo
(Dancin’ Day9, o que a transforma e a confirma automaticameot®o um
fendmeno nacional. [...] Onde ha condicBes socid®ndmicas e culturais de
consumo capitalista ha a penetracdo da moda discdieboa parte do Brasil esta
nessa: escola para se dancar, escolas para disg,jarursos para executivos. (O
que foi feito da rebeldia do rock? Idornal Movimento. Sao Paulo, 04/09/1978: p.
19).

Bilros, Fortaleza, v. 2, n. 3, p. 58-78, jul.-dez. 2014.
Secdao Artigos




REVISTA DE HISTORIA
: Histoéria(s), Sociedade(s) e Cultura(s
Bi |l ros (s) ) (

Desse modo, buscando uma maior aproximacao cone fogaté aqui colocado,
vemos que o expressivo sucesso do B Frenéticas em 1977 transformou
significativamente o cenario musical brasileirosias como o0 social, ao abrir novas
possibilidades de produtos e servicos ligados ipahtente ao lazer e, de forma mais direta,
ao disco musice sua carga de significacbes. Também rendeu asyuesso ao sexteto
feminino, como também a experiéncia de nova gravacincamento do segundo CRia
na gandaia de 1978 com o seu grand# Dancin’ Days.Sobre esse momento, a frenética
Sandra Péra nos diz em seu livro de memarias sofnepo que:

Tivemos que parar com o LP (Caia na gandaia) eénpestpara a gravacdo da
musica da novela. Tudo a mil por hora e muita gent®lvida. Era um tal de grava
com os melhores musicos, leva para os Estados §&pidia mixar, pde isso e pde
aquilo. Enfim, a novela estreou e a musica expladimo um barril de pélvora. O
disco da novela comecou a vender absurdamentejasso LP, ainda ndo estava
pronto. [...] Masp que vendia era a musica Dancin’ Days e foi elamgdez o disco
da novela arrebentar nas venddgrifo nosso). (PERA, 2008: p. 103).

Percebe-se que lit Dancin’ Days interpretado pelas Frenéticas e associado a
telenovela homoénima, teve ampla recepcdo pelo gubiconsumidor de discos,
especificamente de trilha sonora de novela, moaiddidde produto quase que exclusivo da
Som Livre, gravadora pertencente a tv Gl8&ssim, o sucesso estrondoso das Frenéticas
aliado a ampla difusdo da telenovela veiculada eorarto nobre favoreceram
expressivamente os resultados comerciais da refemigsica. Nelson Motta complementa a
forca da music®ancin’ Days assim como ddisco musicde modo geral no Brasil ao dizer
que:

Com a novela, a febre mundial da discoteca setespalor todo o Brasil, o segundo
Lp das Frenéticas, puxado por “Dancing Days”, estownas paradas de sucesso,
grandes artistas como Tim Maia e Ney Matogrosswagaan disco-music, todo
mundo comegou a gravar. Tudo virou discoteca, haw discoteca em cada
esquinaa moda discoteca, as meias arrastdo, os sapatqdaiaforma, os ternos
brancos, as roupas de lurex, os produtos licengagela TV Globo. O disco com a
trilha internacional da novela vendeu quase um &ullde cépias(grifo Nnosso).
(MOTTA, 2001: p. 309).

® Scoville (2008) aponta que, nos primeiros anosxikéncia da Som Livre, as trilhas sonoras de @svetam
produzidas exclusivamente por artistas contratadogravadora, assim como por sua orquestra, notentaa
segunda metade da década de 1970, a Som Livre deudstratégia e passa a produzir suas trilhas aomaor
molde de coletanea, onde os fonogramas ndo eram pnaduzidos somente em seu estddio, mas também
requisitadas, por meio de contrato, de outras g@es em razdo do seu reduzido elenco de artisties e
predominancia de artistas populares em outras doaas (principalmente a Phonogram). Foi dentro aless
I6gica que a Som Livre adquiriu os direitos de ex@o da music®ancin’ Days lancada também no LP das
FrenéticasCaia na gandaiade 1978) pela gravadora WEA, entdo recém insiatadBrasil.
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A musicaDancin’ Daysfoi utilizada como trilha sonora de abertura desférida
telenovela, trama que tinha como um dos ambiemesais a discoteca homénima. Sobre a
referida musica, vemos o trato especial dado pel&lbbo no processo de gravacao,
objetivando criar, por meio de encomenda espeaeh @ trama televisiva, um excelente
produto musical para difusdo e consumo sobre aquigle acompanhava a telenovela.

Assim, a telenovela, seguindo as noc¢bes maiseslares da logica do
consumo, se utiliza também da participacdo dasébkoas em um de seus capitulos,
explorando a imagem da badalacdo da discotecaaadiguerformance alegre do sexteto em
apresentacdo artistica para o publico presenteistatelca ficticia, como também para o
publico telespectaddr.A telenovela, portanto, incorpora a imagem e aosdade do
ambiente de discoteca, fazendo ampla divulgaca@l@osentos que compdem esse universo
de entretenimento. Para além dessa tatica, a T¥odknca, como recurso expressivo de
difusdo sonora ddisco musico LP que registra a trilha sonora da telenoizgacin’ Days
(Som Livre, 1978), somando nesse bojo mais um elen@ara 0 consumo por parte do seu
publico telespectador.

Scoville (2008) desenvolveu um trabalho expressiwerca da relacdo da TV
Globo com a MPB no decénio de 1970, focando, enthe@s pontos de destaque, a promogao
e difusdo de diversos artistas brasileiros atuamesusica por meio das trilhas sonoras por
ela compiladas e comercializadas através do setmgliafico Som Livre, criado para essa

finalidade. Sobre isso, ele nos fala que:

[...] as trilhas de telenovelas representam a iatggp entre trama, imagem e som,
mas de forma cotidianizada, ndo somente no hodgi@xibicdo da trama, mas
também pelas das estacfes de radio. A vinculacdnid&ca com a trama suscita
uma reinterpretacao, por parte do publico telespect e consumidor, da obra
musical, que acaba por invocar uma associacdoadinetre ela e o personagem
(SCOVILLE, op. cit: p. 132).

Entendemos, dessa forma, que as trilhas sonoradecdr® a ordem de
funcionamento das industrias culturais, onde o wwmos € encorajado pelas diversas
significacdes que o produto apresenta dentro de@uposicéo e sua relacdo com o cotidiano
social. A telenovela, pelo seu largo alcance salpepulacao brasileira, possibilitou, no caso
das Frenéticas, uma ampla projecdo e difusdo detssaalhos fonograficos e artisticos, de

modo que a tela da televisdo que projeta a trac@pora a significacdo e importancia de

" Cf. Dancin’ Days — Edicdo especial da novela original adaptada pdcamato DVD. Rio de Janeiro: Globo
Marcas/Som Livre, 2011: DVD n° 6.
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vitrine, capaz de expor ao publico consumidor ptosiwiversos que corroboram para a
consolidacéo das industrias culturais.

Apontamos, nesse sentido, para a relacdo comemhjosa existente entre o
mercado fonografico e a televisdo (em especial aQ@lvbo) na difusdo dos trabalhos
artisticos na area da musica e na consequente gom@ovenda do produto por meio dos
discos de trilha sonora de telenovelas. A trilhaosa € um produto que incorpora em si nao
apenas a musica propriamente dita, mas também eeptesentacdo frente ao contexto de
apresentacao na trama televisiva, sempre reladonammusica a determinada personagem
atuante na novela, o que gera e atrai interesge sopublico consumidor de telenovela, de
maneira que podemos avaliar que a trilha sonamgan@ente comercializada pela TV Globo,
podia ser utilizada como instrumento eficaz de rgdo dos artistas 14 incluidos.

Dentro desse contexto de relacdo e importanciarittea tsonora, devemos
entender a especial atengcdo que a TV Globo diragéopara com as musicas que eram eleitas
para a abertura de suas telenovelas. Como jattpieise foi o caso das Frenéticas, ao ter a
musicaDancin’ Daysincluida na trilha sonora de abertura da noveladmwma Scoville
(2008: p. 162) nos esclarece sobre a importancidllda sonora que tematiza a telenovela no
seu aspecto geral dizendo que a musica de abeeceldia especial atencdo por parte da
producdo das telenovelas da TV Globo porque elaerdevbuscar uma identificacao
instantanea com o publico telespectador, cativandssim, desde o inicio de cada capitulo.
Para tanto, esse trabalho de sondagem e escotkandaera bastante minucioso e devia estar
de acordo com a sinopse da novela.

A busca pela cativacdo do publico € um reflexotdidos esquemas funcionais
das industrias culturais. Era preciso, portante, @gse mesmo publico fosse conquistado pela
trilha sonora, pelo enredo da historia, com seamds e suas situacdes cotidianas capazes de
despertar nele uma aproximacgédo com a sua realitkside.certamente, favorecia a formagao
de um elo entre o publico e o0 enredo a ser sondadonvertido, logo em seguida, em
produto, como também todas as mensagens que etpana, seja elas musicais ou mesmo, a
titulo de ilustracdo, girias e bordbes oriundos @@ssonagens que sao facilmente
popularizados nas sociedades em situacdes senesh&ubre essa questdo, a atriz Gloria
Pires, intérprete da personagem Marisa Matodamrcin’ Days fala sobre a influéncia das

telenovelas sobre o telespectador: “A gente cortab®lo, eles (os telespectadores) véao la e
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cortam do mesmo jeito; a gente fala de uma maneies, comecam a falar também.” (As
revelacdes de Gldéria Pires. ldarnal Luta Democratica, Rio de Janeiro, 29/04/1980: p. 4).

A telenovelaDancin’ Daysse converteu, dentro do entendimento do mercado,
num Otimo espaco para o anuncio de produtos ecssratravés dos signos nela expressa. A
ordem de consumo, nesse sentido, se ampara ndiedeab do telespectador com o universo
das personagens retratadas na trama televisivaugica) nesse sentido, se destacou pelo
apelo que o proprio enredo recorria, ja que mui@sas se passavam no ambiente da
discoteca.

No entanto, para ilustrar o que queremos dizerregigp esclarecer que essa
l6gica de mercado nao se restringiadeszo musi@u aos produtos e simbolos que ele possui
na sua esséncia, de modo que até o publico infemstisondado e atraido para o consumo.
Sobre isso, a revista Veja veiculou uma matériacgemm aborda justamente a telenovela
Dancin’ Daysa partir do seu potencial de promover determingdodutos, como foi o caso
da boneca Pepa, companheira inseparavel da peeson@grminha, interpretada pela atriz
Pepita Rodrigues, nos seus solitarios mondélogosesabvida e o amor. Os dramas de
Carminha e a presenca da boneca Pepa, signo deacbmmpe de conforto na trama,
corroboraram para a atracdo do publico infantibparproduto lancado pela telenovela (A
grande vitrina. InRevista Veja Sao Paulo, 13/12/1978: p. 121).

Dancin’ Daysfoi um importante espaco de promocdo mercadolddgcprodutos
e tendéncias de moda e comportamento. O poderleteovela sobre o publico televisivo
assim se justifica pelo seu poder de convencercentivar partindo das experiéncias
retratadas no decorrer de seus acontecimentosngraQdo da imagem dos idolos ficticios
(sejam eles herdis ou vildes) é pensada a parteagpcao do publico e a forma como ele vai
absorver os carateres psicologicos destes, o quesenta 0 passo inicial para a conquista e
consequente sondagem de seus telespectadores.dSodn@ter geral da telenovddancin’
Dayse sua natureza fomentadora do mercado, Paulo fddreite, repérter da revista Veja,

nos diz que:

Servindo de passarela a personagens que lembramelanode publicidade, o
cenario de “Dancin’ Days” acabaria se transformaed® também, numa espécie de
vitrina — onde se reserva espaco para 0s lumindsogans e vodca durante os
travolteios numa discoteca, que mostra os Ultimaslelos de mesas de som.
Misturando ficgdo e publicidade, emogdes e comgétaigez seja esta a mensagem
quase subliminar que “Dancin’ Days” deixa para ®ljgd: nem uma historia de
amor, nem uma licdo existencial, mas a presengand@ambiente tdo pragmatico
que é capaz de vender a si mesmo (Idem: p. 121).
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Percebemos assim o carater comercial da tramasiekevPor mais que o enredo
justifique as relagdes entre os frequentadoreBatecin’ Days apresentando seus dramas e
suas vivéncias entre os demais sujeitos, o ambadantiiscoteca é revertido de significacdes
que rompem o limite da narrativa romanceada, irederdtontro com a linguagem do mercado
onde produtos diversos sdo dispostos para apreceacanvite ao consumo. Produtos esses
gue estdo para além do material ao alcance das jaamse a novela em si, juntamente com
as suas propriedades, tais como a linguagem emwaidade se convertem também em
elementos para o consumo das massas.

O disco musicfavoreceu, em linhas gerais, uma nova forma dedagem
comercial por parte do mercado. Produtos passaraer tancados em escala industrial e
comercializados amparados pela associacdo destesacalegria contagiante do som de
discoteca. O ambiente de discoteca, por sua vemraerteu em feira surtida de elementos
para a apropriacdo mediante pagamento, jA que oesajrpor assim dizer, 0 convite ao
consumo, sempre seguido das mensagens propagaaxlististentes nesse ambiente, onde
marcas famosas, desde a bebida até a marca ddgz@dua o lar, conseguiam tirar nesses

espacos sua parcela de consumo.
CONCLUSAO

Os anos de 1977 e 1978 marcaram profundamenteeyrardela da juventude
brasileira com a eclosdo ditisco musice suas propriedades, com destague para a sua
sonoridade dancante e os elementos estéticos fidetres do género em questdo. Os
ambientes das discotecas, o publico frequentadestraturacdo do espaco, juntamente com a
sua logica comercial e mercadologica que dispdpaisagem da danceteria o anuncio de
produtos diversos caracterizaram 0s anos em questao

Se em 1977 as Frenéticas se projetam primeiranmengspaco da famodde
Frenetic Dancin’ Daysseguindo para outros campos, como o do mercangféfico — onde
obteve expressivo éxito - e 0s palcos de outraasads shows do pais, evidenciando assim o
aumento da forca ddisco musicenquanto género musical, 1978 vai marcar a exmessa
maxima dodisco musiao Brasil, ndo mais apenas como género musicgladée mas sim

como elemento capaz de aglutinar formas diversgsr@®o¢cédo ao consumo de massa, de
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modo que junto com a tendéncia sonora das dissotadadida pelas Frenéticas vinha uma
carga expressiva de produtos que se anunciavarasnespacos, fazendo surgir no seio do
lazer o convite ao consumao.

Com o langcamento comercial da masizancin’ Days contida no segundo LP
das FrenéticagC@ia na gandaig juntamente com a telenovela e a consequente pogagao
das discotecas no pais, surge um mercado que sB&rapor total desconhecido, mas que se
articulou de forma inovadora dentro do campo dessédade musical. Ndo estamos, pois,
falando de um fendmeno mercadoldgico novo, magisinim fenbmeno que se reorganizou e
gue aglutinou todas as suas poténcias comerciaia sgpressagisco music

Assim, as Frenéticas, a telenovédancin’ Days juntamente com sua trilha
sonora, foram elementos fundamentais para a difaggAaniversodisco musicque se
instalava no Brasil. Jovens frequentavam discotesas/am meias de lurex combinando com
a sandalia de salto fino, os rapazes, da mesmaf@®guiam as tendéncias tdo em voga nas
discotecas, incorporando no visual a estétiaaoltiana amplamente exposta no filnios
embalos de sabado a noitdloda, lazer e comportamento estavam indissociavekme
atrelados ao consumo e a légica mercadoldgica ddufms diversos nesse momento
especifico.

A experiéncia dalisco musiao Brasil foi diversa, de modo que podemos apontar
inumeras direcOes de andlise a partir do que $do\até aqui. No entanto, tendo como ponto
de partida a consolidacao artistica das Frenéti@popularizacado das famosas discotecas no
pais, podemos identificar e problematizar acerceodiada mercadoldgica que se deu no pais
com o advento da experiénciadieco musi® suas propriedades.

O som de discoteca foi, nesse aspecto, o produttads destague que favoreceu
a circulacao de tantos outros. O mercado fonografior exemplo, em muito se beneficiou
com o surgimento das Frenéticas e sua alta venddgediscos. Basta tomar como medida o
éxito comercial por elas alcancado que resultoreatélisco de ouro, desbancando Roberto
Carlos da lideranca musical por ele ocupada duaniee anos.

As Frenéticas, grupo musical coeso durante os@md977 e 1978, foi referéncia
da geracgéo brasileira que frequentou discotecasgancou nos embalos disco musie que
acompanharam o drama e ascensao da ex-presidihaiavihtos, protagonista da telenovela
Dancin’ Days Tal referéncia, no entanto, se expande para paolduto consumido por

intermédio da promocédo dos veiculos de comunicaé&oindustrias culturais, enquanto

y4s§l Bilros, Fortaleza, v. 2, n. 3, p. 58-78, jul.-dez. 2014.
Secdao Artigos




REVISTA DE HISTORIA
: Histoéria(s), Sociedade(s) e Cultura(s
Bil ros 5) 5) (

sistema formado quase sem lacunas sao regidasapwos diversos que sondam o gosto
popular e, como resultado de sua pesquisa, fazr aggrodutos no mercado e as praticas
que geram sensacoes.

Concluimos que a induastria cultural, portanto, apete acordo com as
propriedades da cultura de massa e se constitusiaiema complexo amparado e legitimado
pelos meios atuais de técnicas, como também palzentracdo econdmica e administrativa.
Porém, embora tenhamos mostrado apenas o ladordadogetemos que ter em mente que o
consumidor ndo esta posicionado apenas na cond&abjeto, a consumir o que € imposto
pela dita industria enquanto vive a ilusdo de $mroedetentor da real escolha, mas atua —
dentro do préprio consumo — de forma ativa ao fapeps usos do que assiste e ouve, como
sugeriu Certeau (1998) acerca da televisdo. Tendwista que, como pudemos constatar, o
lugar do consumo € a vida cotidiana, onde todomei®s de propagacado e veiculacdo de
produtos e ideias neles contidos concorrem pagmede o0 gosto do consumidor moderno que
busca o coracdo do acontecimento, sejam elesaddsaino ideal apresentado pelas ficgcdes
televisivas ou pelas formas de expressdo posaialit pelas musicas e sonoridades

dancantes.
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